PREFEITURA DOS

PALMARES

A ESPERANCA SE RENOVA

Comissao Permanente de Licitagao 01

PROCESSO LICITATORIO N°. 017/2021
TOMADA DE PRECOS N°. 003/2021

O MUNICIPIO DOS PALMARES, através da Comissdo Permanente de Licitagdo 01 da Prefeitura
Municipal dos Palmares, nomeada pela Exmo. Sr. Prefeito através da Portaria n°. 044/2021 torna
publico, para conhecimento dos interessados, que realizara a licitagcéo acima indicada, sob a forma de
execucdo indireta, do TIPO TECNICA E PRECO, visando a Contratacdo de Agéncia de
Propaganda para a prestacao de servicos de publicidade e propaganda, de carater educativo,
informativo e de orientagdo social da Prefeitura Municipal dos PALMARES - PE, Fundo
Municipal de Educagao, Fundo Municipal de Saude e Fundo Municipal de Assisténcia Social,
sob a regéncia da Lei n°. 8.666/93 e alteracBes posteriores, a realizar-se no dia 09 de setembro de
2021, as 10h30min no prédio onde se encontra instalada a Comisséo Permanente de Licitagao, sito
AV. Visconde do Rio Branco, 1368, Sdo Sebastido, Palmares - PE.

1) FUNDAMENTACAO LEGAL

1.1. A presente licitagdo seré regida pelas seguintes normas:
a) Lei Federal n°12.232/10;
b) Lei Federal n° 8.666/93 na sua atual redagéo;
C) Lei Federal n° 4.680/65;
d) Decreto Federal n°® 57.690/66;
e) Decreto Federal n® 4.563/02.

| 2) OBJETO

2.1 - Constitui objeto da presente licitacdo a Contratacdo de Agéncia de Propaganda para a
prestacdo de servigos de publicidade e propaganda, de carater educativo, informativo e de
orientacdo social da Prefeitura Municipal dos PALMARES — PE, Fundo Municipal de Educacéo,
Fundo Municipal de Saude e Fundo Municipal de Assisténcia Social.

2.2 - Os servicos de publicidade e propaganda acima mencionados compreenderao:

a) ao planejamento e & execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de
geracgdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacéo nos quais
serdo difundidas as pecas e acdes publicitArias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas, respeitado o disposto no art. 30 da Lei Federal n° 12.232/10;

b) a producéo e a execucgédo técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

c) a criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das
acoes publicitarias.

2.3 - Comp6em o presente instrumento 0s seguintes anexos:

ANEXO | — Termo de Referéncia
ANEXO Il - Briefing
ANEXO Il — Proposta de Preco e Valoracao

ANEXO IV — Normas Reguladoras da Atividade Publicitaria e Valores Referenciais de
Honorarios Internos das Agéncias De Publicidade

Rua Visconde do Rio Branco, 1382, 55540-000, S&o Sebastido, Palmares - PE.

CNPJ:10.212.447/0001-88 Fone: 3661-1156 —
— —




PREFEITURA DOS

PALMARES

A ESPERANCA SE RENOVA

Comissao Permanente de Licitagao 01

ANEXO V — Modelos

a) Carta de Credenciamento;

b) Declaragdo de que ndo possui em seu quadro servidor publico;

c) Declaracdo de Habilitacdo;

d) Declaragéo de Pleno Conhecimento e Concordancia com o Edital;

e) Declaragéo de Inexisténcia de Empregado Menor;

f) Declaracdo de que ndo se encontra declarada inidénea para licitar ou
contratar com Orgdos da Administracao Publica, Federal, Estadual ou
Municipal.

g) Declaracdo de Cumprimento das Condi¢bes de Habilitagdo Microempresa e
Empresa de Pequeno Porte

ANEXO VI — Minuta do Contrato
ANEXO VIl — Protocolo de Recebimento de Edital

2.4 - A agéncia contratada atuara de acordo com a solicitagdo da Contratante.
2.5 - O produto final decorrente da execuc¢éo do objeto desta licitac@o sera propriedade da Prefeitura

Municipal dos Palmares-PE, sendo, portanto, proibida divulgagéo por qualquer meio ou reproducéo
total ou parcial sem expressa autorizacao, ficando a Contratada sujeita as penalidades aplicaveis.

3) VALOR ESTIMADO DESTA LICITACAO |

3.1 — Estima-se esta licitacdo em R$ 600.000,00 (Seiscentos e mil reais), divididos da seguinte
forma: Prefeitura Municipal dos Palmares - R$ 200.000,00 (Duzentos mil reais); Secretaria
Executiva Municipal de Educacado (Fundo Municipal de Educacdo) — R$ 150.000,00 (Cento e
Cinquenta mil reais), Secretaria Executiva Municipal de Saude (Fundo Municipal de Saude) —
R$ 150.000,00 (Cento e Cinquenta mil reais) e Secretaria Executiva Municipal de Assisténcia
Social (Fundo Municipal de Assisténcia Social) — R$ 100.000,00 (Cem mil reais).

4) RECURSOS FINANCEIROS PREVISTOS ‘

4.1 - Os créditos orcamentérios para a execucdo dos servicos ora licitados sdo provenientes das
seguintes dota¢des orgcamentarias:

FUNDO MUNICIPAL DA ASSISTENCIA SOCIAL DE PALMARES
08 122 0801 2008 0000 - MANUTENGAO DAS ATIVIDADES ADMINISTRATIVAS DO FMAS
3.3.90.39.74 - OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JURIDICA

FUNDO MUNICIPAL DE SAUDE

10.122.1001.2299.0000 - MANUTENGAO E GESTAO DAS ATIVIDADES ADMINISTRATIVAS
DA SECRETARIA DE SAUDE

3.3.90.39.00 - OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS PESSOA JURIDICA

SECRETARIA DE DESENVOLVIMENTO ECONOMICO E TURISMO

04.122.0410.2142.0000 — CERIMONIAL, SOLEN, EVENTOS, PUBLIC, E DIVULGAGAO
INSTITUCIONAL

3.3.90.39.00 — OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS — PESSOA JURIDICA

FUNDO MUNICIPAL DE EDUCAGCAO DE PALMARES
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Unidade Orgamentaria: 15001- SECRETARIA MUNICIPAL DE EDUCACAO DE
PALMARES

Funcéo: 12 — Educacéo/ Subfuncéo: 361 - Ensino Fundamental

Acéo: 2.32- Manutencao das Atividades Gerais da Secretaria de educagéo

Despesa: 3.3.90.39.00 - Outros Servicos de Terceiros PJ
\ 5) CONDICOES DE PARTICIPACAO

5.1 - Poderéo participar desta licitacdo pessoas juridicas que satisfizerem a definicdo de Agéncia de
Propaganda, constante do art. 3° da Lei Federal no 4.680/65 e Decreto n.° 57.690/66, constituidas em
seu regular funcionamento no Brasil.

5.2 - E vedada a qualquer pessoa fisica ou juridica a representacéo, na presente licitagdo, de mais de
uma empresa.

5.3 - N&o poderao patrticipar da presente licitacdo, empresas que:

5.3.1 - Empresas que, por qualquer motivo, estejam declaradas inidbneas ou punidas com
suspensao do direito de licitar ou contratar com a Administracéo Publica;

5.3.2 - Estejam em processo de liquidacédo, dissolucdo ou insolvéncia, faléncia ou concordata e
que se encontrem sob concurso de credores ou em dissolucéo ou em liquidagao;

5.3.3 - Nao tenham cumprido, integralmente, contratos anteriores firmados ou que, embora ainda
vigente, se encontrem inadimplentes com qualquer das obrigacdes assumidas com esta
Prefeitura;

5.3.4 - Empresas do mesmo grupo econdmico com propostas distintas e nem empresas que
tenham dualidade de quotista e/ou acionista em comum, quer majoritario, quer minoritario;

5.3.5 - Agéncias cujos sécios ou proprietarios sejam empregados ou ocupem cargos nha
Prefeitura Municipal PALMARES-PE.

5.4 - N&o serao permitidos consorcios para execucao do objeto deste Edital.

5.5 - As licitantes deverdo proceder, antes da elaboracdo das propostas, a verificagdo minuciosa de
todos os elementos fornecidos, comunicando por escrito até 02 (dois) dias Uteis antes da sesséo de
abertura da licitacdo, 0s erros ou omissdes porventura observados. A ndo comunicagdo no prazo
acima estabelecido implicard na técita aceitacdo dos elementos fornecidos, ndo cabendo, em
nenhuma hipétese, qualquer reivindicacao posterior com base em imperfei¢cdes, omiss@es ou falhas.

5.6 - O proponente devera apresentar Termo _de Credenciamento, conforme modelo fornecido no
Anexo V, com a indicacdo de representante para praticar todos os atos necessarios em nome da
empresa em todas as etapas da licitacdo, ou documento que comprove sua capacidade de
representar para o caso de ser sécio ou titular.

5.7. A participagdo neste processo licitatorio implica, tacitamente, para o licitante a confirmacédo de
gue tomou conhecimento do inteiro teor do presente Edital e de todos 0s seus anexos; a observancia
dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade
das informacdes e dos documentos apresentados em qualquer fase do processo.

| 6) CONDICOES DE HABILITAGAO |
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6.1 - Para a habilitacdo neste processo de licitacdo, os interessados deverdo apresentar a seguinte
documentacdo em original, por qualquer processo de cépia autenticada em cart6rio ou publicacbes
em o6rgdos de Imprensa Oficial ou por copias simples, desde que acompanhadas dos originais para
conferéncia pela Comissdo Permanente de Licitagdo.

6.1.1 - No caso de conferéncia das cépias pela Comissdo Permanente de Licitacdo a
empresa interessada em participar do certame devera comparecer, através de seu
representante, a sala da Comissdo Permanente de Licitagdo no prazo de 48h (quarenta e oito
horas) anteriores a abertura da sessao de julgamento, munida dos documentos originais e
copias.

6.1.1 - Habilitacdo Juridica

a) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor e todos os aditivos, requerimento
empresarial qualquer um devidamente registrados, em se tratando de sociedades
comerciais, e no caso de sociedade por a¢des, acompanhado da data da assembléia
gue elegeu seus atuais administradores; em se tratando de sociedades civis,
inscri¢do do ato constitutivo, acompanhado de prova da diretoria em exercicio.

b) No caso de sociedades civis, inscricdo no 6rgdo competente, do ato constitutivo,
acompanhada de prova da diretoria em exercicio.

c) No caso de empresas ou sociedades estrangeiras em funcionamento no Pais,
decreto de autorizagdo, devidamente arquivado e ato de registro ou autoriza¢do
expedido pelo 6rgdo competente.

d) Registro comercial, no caso de empresa individual;

e) Tratando-se de procurador, apresentar Carta Credencial, Procuragcdo Publica ou
Particular, no qual conte outorgando Poderes ao seu preposto para representa-lo em
licitagdo, através de representante devidamente identificado através do Ato
Constitutivo/Contrato Social do licitante;

e.l) A falta deste documento ndo desclassificara o licitante, porém o preposto nao
estara apto a representar a empresa;

f) O representante do licitante devera identificar-se, exibindo documento oficial de
identificagdo com foto.

Obs: O Objeto Social das empresas participantes desta Tomada de Precos devera ser igual
ou simular ao que dispde o Subitem 2.1 deste Edital,

6.1.2 - Reqularidade Fiscal

a) Prova de inscri¢cdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (C.N.P.J.);

b) Prova de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional, através da Certidao
Negativa de Débitos, ou Certiddo Positiva com Efeitos de Negativa, relativos a

Créditos Tributarios Federais e a Divida Ativa da Unido (CND), expedida
conjuntamente pela Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB) e pela
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Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional (PGFN), referente a todos os créditos
tributarios federais e a Divida Ativa da Uni&o (DAU) por elas administrados, inclusive
as contribuicbes previdenciarias e de terceiros;

c) Prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servico — FGTS,
comprovada através de apresentacdo de certiddo fornecida pela Caixa Econémica
Federal;

d) Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual, comprovada mediante o
fornecimento de Certiddo de Regularidade Fiscal - CRF emitida pela Secretaria da
Fazenda do domicilio ou sede do licitante. Considerando-se o licitante com filial no
Estado de Pernambuco, devera apresentar, também, a CRF de Pernambuco;

e) Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal, comprovada mediante o
fornecimento de Certiddo de Regularidade Fiscal Municipal emitida pela Prefeitura
Municipal do domicilio ou sede da licitante;

f) Prova de regularidade perante a Justica do Trabalho, através de Certidao Negativa de
Débitos Trabalhistas — CNDT, de acordo com a Lei Federal n® 12.440/2011 e
Resolucdo Administrativa n® 1.470/2011 do TST.

6.1.2.1 As microempresas e empresas de pequeno porte deverdo apresentar
toda a documentacdo exigida para efeito da regularidade fiscal, mesmo
gue apresente alguma restri¢ao;

6.1.2.2 Havendo restricdo na regularidade fiscal da microempresa e empresa de
pequeno porte, sera assegurado o prazo de 05 (cinco) dias Uteis, cujo
momento inicial corresponderd ao momento em que o proponente for
declarado vencedor do certame, prorrogavel por igual periodo, a critério da
administracdo, para regularizagdo, pagamento ou parcelamento do débito e
emissdo de eventuais certidfes negativas ou positivas com eleito de
negativa.

6.1.3 — Qualificacdo Econdmico-financeira

A) balanco Patrimonial e Demonstracdes Contabeis do Ultimo exercicio social, ja
exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprovem a boa situagéo financeira da
empresa, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos provisérios, podendo
ser atualizados por indices oficiais, quando encerrado ha mais de trés meses da data
fixada para recebimento dos envelopes.

a.l) Os balancos e demonstracfes devem conter 0s registros no 6érgdo competente e
estar devidamente assinados pelo administrador da empresa e pelo profissional
habilitado junto ao Conselho Regional de Contabilidade — CRC, e vir acompanhados
dos termos de abertura e de encerramento;

a.2) A boa situacdo da empresa ser4 comprovada através dos indices de Liquidez
Geral (LG) e Liquidez Corrente (LC), maiores ou iguais a 1,0 (um) extraidos do
Balango Patrimonial, que poderdo vir calculados pela licitante, mediante aplicacdo
das seqguintes férmulas:

AC + ARLP
Liquidez Geral = ---------------—---- 2 (maior ou igual) 1,0
PC + PELP

AC
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Liguidez Corrente = -------- 2 (maior ou igual) 1,0
PC

Onde:
AC = Ativo Circulante; ARLP = Ativo Realizavel a Longo Prazo;

PC = Passivo Circulante; PELP = Passivo Exigivel a Longo Prazo.

a.3) Quando os indices de Liquidez apresentarem resultado menor que 1, podera ser
substituido pelo patrimdnio liquido correspondente a no minimo 10% do valor
estimado da contratacao.

b) Certiddo negativa de pedido de faléncia, concordata e/ou recuperacdo judicial,

expedida no maximo ha 60 (sessenta) dias da data fixada para recebimento dos
envelopes.

6.1.4 — Qualificacdo Técnica

a) Registro ou inscricdo na entidade profissional competente (Associacdo Brasileira de
Agéncias de Publicidade — ABAP ou ao Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de sua base territorial).

b) Certificado de Qualificagdo Técnica concedido pelo CENP — Conselho Executivo das
Normas-Padrdo, atestando que a licitante tem estrutura profissional técnica e de
conjunto minimo de informacdes e dados de midia, na configuracéo estabelecida pelo
Anexo “A” das Normas-Padré@o e conforme item 2.5.3 das mesmas Normas.

c) Qualificacdo da equipe de profissionais disponiveis para a realizacédo do objeto desta
licitacdo, através de relagdo contendo nome e qualificacdo de cada um dos membros
da equipe técnica que se responsabilizara pelos trabalhos.

d) Atestado(s) de Capacidade Técnica, expedido(s) por pessoa juridica de direito publico
ou privado que comprove a execucdo, por parte da licitante, de servicos de
caracteristicas semelhantes aos licitados no presente processo.

6.1.5 — Declaracdes

a) Declaracéo de inexisténcia de fato superveniente impeditivo de habilitacdo, na forma
do Art. 32, § 29, da Lei 8.666/93, conforme modelo fornecido no Anexo V.

b) Declaracdo que ndo possui em seu quadro de pessoal empregado(s) com menos de
18 anos, em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e menores de 16 anos, em
qualquer trabalho, salvo na condicdo de aprendiz, a partir de 14 anos, nos termos do
art. 7°, XXXIIl, da Constituicdo Federal e art. 27, V, da Lei 8.666/93, conforme modelo
no Anexo V.

c) Declaragdo que ndo existe em seu quadro de empregados, servidores publicos
exercendo fungBes de geréncia, administracdo ou tomada de decisdo, conforme
modelo fornecido no Anexo V.
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d) Declaragdo de que conhece e concorda com todo o teor do edital, conforme modelo
no Anexo V.

e) Declaracdo de que ndo se encontra declarada inidénea para licitar ou contratar com
o6rgdos da Administracdo Publica, Federal, Estadual ou Municipal, de acordo com
Anexo V.

f) Para efeito de aplicacdo da Lei Complementar n° 123 de 14.12.2006, alterada pela
Lei Complementar n® 147/2014, o licitante enquadrado como microempresa ou
empresa de pequeno porte deve apresentar Declaracdo de cumprimento das
condic¢des de habilitacdo Microempresa e Empresa de Pequeno Porte, de acordo com
Anexo V.

6.2 - Os licitantes deverdo apresentar declaracdes, devidamente assinadas pelo representante legal
da empresa.

6.3 - Os documentos exigidos neste Edital deverdo estar com o prazo de validade em vigor na data
marcada para o recebimento dos envelopes e poder&o ser apresentados no original, por qualquer
processo de cdpia autenticada, de acordo com o item 7.1.

6.4 - Caso ndo seja mencionada no documento sua validade, esta Comisséo aceitara a validade de
60 (sessenta) dias, a partir da data de sua emissao.

6.5 - Nao sera concedida habilitagdo ao licitante que deixar de apresentar quaisquer dos documentos
exigidos para habilitacdo, ou os apresentar em desacordo com as exigéncias deste Edital.

7) ABERTURA DOS ENVELOPES E JULGAMENTO DAS PROPOSTAS ‘

7.1 - No dia, hora e local desighados neste Edital, a CPL recebera o ENVELOPE A (Via Né&o
Identificada do Plano de Comunicacéo), o ENVELOPE B (Via Identificada do Plano de Comunicacéo),
0 ENVELOPE C (Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solucfes de Problemas de
Comunicacéo) e o ENVELOPE D (Proposta de Precos).

7.2 - As empresas licitantes participardo dos procedimentos desta licitacao representados por pessoa
devidamente credenciada, com poderes para manifestar-se sobre questdes administrativas e técnicas
de interesse de sua empresa.

7.3 - Iniciada a sesséo de abertura, o Presidente da CPL ird declarar o encerramento do prazo para
recebimento dos envelopes, apés o que nenhum envelope sera recebido pela CPL; pelo que se
recomenda que todos os interessados estejam no local designado, minutos antes do horario previsto
para o recebimento dos envelopes.

7.3.1 - Caso ndo haja participante no horario designado para a abertura, o Presidente
concederd tolerancia de 15 (quinze) minutos, apds o inicio da sessdo de acordo com horério
marcado neste edital, para suprir possiveis atrasos. Transcorrido os 15 (quinze) minutos, sem
a presenca de qualquer interessado, o certame seré declarado deserto.

7.4 - Em seguida proceder-se-4 a abertura dos ENVELOPES A e C, os quais 0s documentos seréo
rubricados pelos membros da CPL e pelos representantes legais das empresas licitantes, ndo
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cabendo posteriormente qualquer reclamacdo por parte daquela que se abstiver de rubrica-las,
encerrando-se a sessdo para, em carater reservado, ser procedida a andlise por parte da equipe
técnica.

7.5 - No mesmo dia, a CPL encaminhara os ENVELOPES A e C e seus respectivos documentos para
gue a Subcomissé@o técnica proceda ao julgamento de acordo com os critérios pertinentes e
adequados ao objeto licitado, considerando os itens para pontuacéo técnica definidos neste Edital,
sendo divulgado o resultado de julgamento. A Subcomisséo técnica ndo participara de nenhuma
sesséo de recebimento e abertura de envelopes.

7.6 - Concluida a fase de avaliacdo e classificacdo das Vias Nao Identificadas e Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicacdo, a CPL procedera a
abertura dos envelopes de Proposta Técnica — Via Identificada (ENVELOPE B) e acontecera a
identificacdo das propostas, podendo na mesma sesséo, divulgar as classificaces dos licitantes nos
quesitos “PROPOSTA TECNICA”.

7.7 - A classificac@o das proponentes sera feita de acordo com a soma das valora¢des do Plano de
Comunicagdo Publicitaria e da Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugcbes de
Problemas de Comunicacdo de acordo com os pontos estabelecidos neste Edital e seus Anexos,
para cada fator de avaliacéo.

7.8 - A CPL podera determinar a suspenséo da sesséo, desde que se faca necessaria.

7.9 - A devolugdo dos envelopes contendo a Proposta de Pregos dos concorrentes desclassificados
dar-se-a ap6s a homologacédo do julgamento do certame, mediante protocolo. Os envelopes néo
retirados em até 30 (trinta) dias corridos, contados da publicacdo do ato de homologacédo serdo
destruidos.

7.10 — Inexistindo recursos ou decididos os interpostos, sera designada, pelos membros da CPL,
sessdo destinada a abertura dos ENVELOPES D (Propostas de Precos), com indicacdo da data, local
e hora, ou, no caso da inexisténcia de propostas desclassificadas ou de desisténcia de recursos,
podera a CPL, se assim desejar, prosseguir a sessao com abertura dos ENVELOPES D (Propostas
de Precos).

7.11 — Abertos os ENVELOPES D, todos os documentos neles contidos serdo rubricados pela
comissdo e por representantes das empresas participantes e colocadas a disposi¢cdo dos presentes
para exame e eventuais impugnacdes, apos 0 que sera encerrada a sessao para que a CPL proceda
a avaliacdo das propostas, oportunidade em que determinard local, horario e dia para publicacdo do
resultado.

7.12 — Inexistindo recursos ou decidindo os interpostos, sera designada, pelos membros da
comisséo, a sessdo destinada ao recebimento e a abertura dos ENVELOPES E (Habilitagdo) dos
licitantes classificados, com indicacdo da data, local e horario, ou, no caso da inexisténcia ou
desisténcia de recursos, podera a CPL, a seu critério, prosseguir a sessdo da publicacdo do resultado
do julgamento, procedendo, na mesma sesséo, o recebimento e a abertura dos ENVELOPES E.

7.13 — A CPL lavrara atas circunstanciadas da abertura dos envelopes das Propostas Técnicas, das
Propostas de Precos, da Habilitacdo e dos seus respectivos julgamentos.
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7.14 — Reconhecida a habilitagdo das licitantes, sera homologado e adjudicado o objeto licitado,
observado o disposto no § 3° do art. 2° da Lei 12.232 de 29/04/2010 “se for o caso”;

7.15 — O ato de homologacéao sera publicado nos termos da Lei 8.666/93.

8) APRESENTAGCAO DOS ENVELOPES

8.1. As propostas e a documentacdo de habilitacdo deverdo ser entregues em 05 (cinco) envelopes
separados, fechados de forma indevasséavel, devendo constar, na parte frontal dos mesmos, exceto
no envelope A, as seguintes inscri¢des:

8.1.1 - ENVELOPE A
Plano de Comunicacéo (Apécrifo) - este envelope ndo podera conter qualquer marca ou identificagdo
externa ou interna em seu conteddo, inclusive dobraduras.

8.1.1.1. Este envelope sera padronizado, fornecido pela Prefeitura Municipal dos PALMARES-PE.

8.1.1.1.1. O Envelope A, destinado a apresentagéo da via ndo identificada do Plano de Comunicacao
Publicitaria, seré padronizado e fornecido previamente pela Prefeitura Municipal dos PALMARES-PE,
sem nenhum tipo de identificado do licitante. O envelope, os textos que compdem o Plano de
Comunicagdo Publicitaria e suas respectivas pecas e planilhas ndo poderdo conter nenhuma
identificacdo, ou seja, nomes, expressfes, slogans, marcas, simbolos ou icones de trabalho das
licitantes ou de conhecimento do mercado publicitario, sob pena de automatica desclassificacdo da
proponente.

8.1.2 - ENVELOPE B

PLANO DE COMUNICAGAO (IDENTIFICADO)
RAZAO SOCIAL DA LICITANTE

TOMADA DE PRECO N° 003/2021.
PREFEITURA MUNICIPAL DOS PALMARES-PE

8.1.3 - ENVELOPE C

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS
DE COMUNICACAQ

RAZAO SOCIAL DA LICITANTE

TOMADA DE PRECO N° 003/2021.

PREFEITURA MUNICIPAL DOS PALMARES-PE

8.1.4 - ENVELOPE D

PROPOSTA DE PRECOS

RAZAO SOCIAL DA LICITANTE

TOMADA DE PRECO N° 003/2021.
PREFEITURA MUNICIPAL DOS PALMARES-PE

8.1.5 - ENVELOPE E — HABILITACAO

RAZAO SOCIAL DA LICITANTE

TOMADA DE PRECO N° 003/2021.
PREFEITURA MUNICIPAL DOS PALMARES-PE
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P CNPJ:10.212.447/0001-88 Fone: 3661-1156
e ——



PREFEITURA DOS

PALMARES

A ESPERANCA SE RENOVA

Comissao Permanente de Licitagao 01

| 9 PROPOSTA TECNICA (ENVELOPES A, B e C) |

9.1 — A Proposta Técnica deverd ser acondicionada em trés envelopes timbrados e distintos da
licitante:

9.1.1 - Plano de Comunicac¢do Publicitaria — Via Ndo Identificada, no ENVELOPE A.

9.1.2 - O ENVELOPE A, Proposta Técnica: Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Nao
Identificada (Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Idéia Criativa e
Estratégia de Midia e Nao Midia), ndo podera ter nenhuma identificacdo na parte externa,
para preservar — até a abertura do ENVELOPE B — o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicac¢éao Publicitéria.

9.1.3 - A Comissdo Permanente de Licitacdo s6 aceitara o Plano de Comunicacdo Publicitaria
— Via Nao Identificada que estiver acondicionado no ENVELOPE A fornecido
obrigatoriamente pela PREFEITURA.

9.1.4 - O Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Ndo Identificada devera ser redigido em
lingua portuguesa — salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente — com clareza, sem
emendas ou rasuras, e ser elaborado, preferencialmente, da seguinte forma:

e Em papel A4, branco; gramatatura maxima 120g

e Com espacamento de 2cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

e Com espagamento “simples” entre as linhas;

e Com texto em fonte “arial”, tamanho 12 pontos;

e Com numeracdo em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto inferior
direito da péagina;

e Sem identificac@o do LICITANTE.

e Ordenada as paginas de forma crescente, sem encadernagdo, grampo, clipe, ou
qualquer outro tipo de fixac&o.

9.1.5 - As tabelas, gréaficos e planilhas do subitem poderédo ter fontes e tamanhos de fonte
usualmente utilizados nesses documentos.

9.1.6 - O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o Identificada ndo podera ter
informacéo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique sua autoria.

9.1.7 - Os exemplos de pegas da Campanha Simulada, sem nenhuma identificacdo de sua
autoria, devem ter formatos compativeis com suas caracteristicas e adequar-se ao tamanho
do ENVELOPE A.

9.1.8 - O ENVELOPE A devera ser retirado pelo interessado, até o primeiro dia Gtil anterior a
data prevista para a Sessdo de abertura da Licitagdo, no horéario de 08h as 13h, na sede da
Comissdo Permanente de Licitacdes 01 da Prefeitura Municipal dos PALMARES-PE, situada
a AV. Visconde do Rio Branco, 1368, Sdo Sebastido, Palmares — PE.

9.2 - Plano de Comunicacao Publicitaria — Via ldentificada, no ENVELOPE B, a saber:
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9.2.1 - O ENVELOPE B sera providenciado pelo LICITANTE e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

9.2.2 - O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via ldentificada, porém sem os exemplos de
pecas que demonstram a concretizacdo da Idéia Criativa, devera ter o mesmo teor da via nao
identificada e ser elaborado da seguinte forma:

o Em papel A4, timbrado;

¢ Com espacamento de 2cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

e Com espagamento “simples” entre as linhas;

e Com texto em fonte “arial”, tamanho 12 pontos;

e Com numeracdo em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto inferior
direito da pagina;

e Em caderno Unico;

e Ser datado e assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha
poderes de representacdo do LICITANTE, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

9.2.3 - As tabelas, graficos e planilhas poderédo ter fontes e tamanhos de fonte usualmente
utilizados nesses documentos.

9.3 - Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicacéo,
no ENVELOPE C, a saber:

9.3.1 - O ENVELOPE C sera providenciado pelo LICITANTE e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

9.3.2 - O ENVELOPE C e os documentos nele acondicionados (Capacidade de Atendimento,
Repertorio e Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagao) ndo poderao ter informacéo,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicacao
Publicitaria — Via N&o ldentificada (ENVELOPE A) e que permita identificar a autoria deste
antes da abertura do ENVELOPE B.

9.3.3 - A documentacdo dos ENVELOPES B e C deverd estar em papel timbrado do
LICITANTE, sem emendas ou rasuras, devendo ainda ser datada e assinada na ultima folha e
rubricada nas demais, por seu representante legal ou procurador, com poderes para 0
exercicio da representacgéo.

9.4 - Normas para Elaboracdo da Proposta Técnica

9.4.1 - A Proposta Técnica sera composta de:
¢ Plano de Comunicacao Publicitaria.
e Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solucbes de Problemas de
Comunicacao.
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9.4.2 — O PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA consistira em um conjunto de textos
com limite maximo de 20 (vinte) laudas, com 30 (trinta) linhas em cada lauda. Os tdpicos
descritos na Idéia Criativa e na Estratégia de Midia permitem até 5 (cinco) anexos cada,
inclusos no volume, que devem obedecer as recomendacdes dispostas em cada uma destas
alineas sem prejuizo das demais.

9.4.3 - O Plano versara sobre os seguintes topicos com base no briefing (Anexo l):

C.1 — RACIOCINIO BASICO - constituido de texto no qual o concorrente explicitara seu
entendimento sobre as informagdes apresentadas no briefing; a Prefeitura Municipal dos
Palmares-PE e sua linha de atuacgdo especifica e suas necessidades de comunicacao.

C.2 — ESTRATEGIA DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA — constituida de texto em que o
concorrente expora o conceito e a tematica e a estratégia criativa que, de acordo com seu
raciocinio basico, deve fundamentar a comunicagéo da Prefeitura Municipal dos Palmares-PE,
defendendo essa opcéo, examinando e descartando conceitos alternativos.

C.3 - IDEIA CRIATIVA - sintese da estratégia de comunicac&o publicitaria, expressa sob
a forma de uma reducdo de mensagem, acompanhada de exemplos de pecas que a
corporifiquem objetivamente, apresentados sob a forma de roteiros e textos digitados,
limitados a um para cada tipo de peca, em nimero maximo de 05 (cinco) anexos, onde a
agéncia devera demonstrar sua capacidade criativa e seu entendimento de acordo com
as linhas estratégicas e principios definidos no briefing (anexo Il deste Edital). Os
anexos poderao ser “layouts”, “storyboards”, “roteiros para spot ou video”, folder,
outdoor, entre outros.

C.4 — ESTRATEGIA DE MIDIA — com textos que evidenciem:

C.4.1 - Conhecimento e analise dos habitos de comunicacdo do publico, apresentados sob a
forma de texto, permitida a inclusdo de tabelas analiticas (ndo superior a cinco) sobre os
hébitos de comunicacéo do publico definido no briefing (Anexo Il deste Edital).

C.4.2 - Utilizac&o dos recursos a disposi¢do da linha de atuacéo, mediante texto em que se
apresente a distribuicdo da verba nas rubricas de estudo e pesquisa, producéo e veiculagéao,
acompanhado da devida justificacao e da inclusdo de tabelas vigentes na data de publicacéo
do AVISO, como anexos, que sirvam de apoio aos argumentos oferecidos.

C.4.3 - Simulacdo de plano de distribuicdo das pecas de que trata a alinea “idéia criativa”,
indicada no subitem “C.3” acima, acompanhada de memdria, no tamanho maximo de uma
lauda, em que se explicitem e se justifiquem as premissas assumidas

9.4.4 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUGOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

A - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO: Indicacdo da infra-estrutura e recursos que serao
colocados a disposicdo para a execugcdo dos servicos objeto desta licitacdo, tanto geral,
considerando-se a totalidade dos setores do licitante, quanto especifica, no que diz respeito ao
setor de atendimento propriamente dito. Esse tépico, a ser abordado sob a forma de textos
sem anexos, deve incluir:

¢ Quantificacao e qualificacdo dos profissionais que seréo postos a disposi¢ao da linha
de atuacdo, sob forma de curriculo reduzido dos profissionais, discriminando as
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diferentes areas de atendimento (estudo, planejamento, criagdo, producéo de radio,
cinema e televiséo, producao grafica, midia e atendimento), devendo o licitante indicar,
caso a caso, quantos profissionais de cada nivel servirdo a linha de atuacéo.

e Sistemética de atendimento, com clara indicagdo das obrigacbes a serem cumpridas
pelo setor de atendimento do licitante, incluindo prazos a serem observados desde o
momento da solicitacdo dos servigos até sua criacdo, produto e veiculacao.

e Relagdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante a época da
apresentacdo dos Envelopes A, B, C, D, com a especificagdo do periodo de
atendimento de cada um deles.

B - REPERTORIO: composto de um conjunto de trabalhos produzidos e veiculados pelo
licitante, sob forma de pecas publicitarias com as respectivas memorias técnicas, nas quais se
incluira apresentacao sucinta do problema que a peca se prop0s a resolver e que comprove a
experiéncia da licitante na prestacdo de servicos de comunicacdo, devendo se apresentar da
seguinte forma:

e Um DVD contendo até 02 (dois) videos de natureza institucional e/ou promocional.
e Um CD contendo até 05 (cinco) spots e/ou jingles para radio.
e Um conjunto de até 05 (cinco) pec¢as destinadas a midia impressa.

e Um CD contendo até 05 cases de redes sociais, mostrando relatérios de sucesso.
B.1 - Cada trabalho apresentado no REPERTORIO devera, obrigatoriamente, conter titulo, data
ou periodo de veiculacao e indicacdo das pracas que o exibiram.

B.2 - Serdo vedados os trabalhos que tiverem qualquer referéncia direta ou indireta da
CONTRATANTE ou das suas subsidirias.

B.3 - Com excecdo daquele(s) apresentado(s) pela agéncia vencedora desta licitagdo, as
segundas vias dos demais repertérios serdo devolvidas aos demais licitantes, mediante
solicitacdo destes, no prazo de 30 (trinta) dias contados da data do encerramento deste
processo licitatério.

C - RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO: Relato de até 04
(quatro) cases histories, com textos de, no maximo 05 (cinco) laudas cada um, referendados
pelos respectivos anunciantes, carimbados e assinados pelos anunciantes.

9.45 - A CAMPANHA SIMULADA - Para efeito de avaliagdo, o(s) licitante(s) devera(ao)
apresentar uma campanha simulada para a Prefeitura Municipal dos Palmares-PE, sobre o
tema apontado no BRIEFING constante no Anexo Il deste Edital, com duragdo de 30 (trinta)
dias, prevendo uma verba para este exercicio de campanha de R$ 50.000,00 (Cinquenta mil
reais).

‘ 10) CRITERIOS DE JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA ‘
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10.1 — As propostas técnicas serdo julgadas, avaliadas e classificadas de acordo com os critérios
pertinentes e adequados ao objeto licitado definidos neste Edital, aferindo-se a nota a partir do
somatério dos pontos obtidos nos quesitos técnicos constantes da proposta do licitante, sendo certo
gue recebera um maximo de 100 (cem) pontos, distribuidos entre os diversos topicos de julgamento,
da seguinte forma:

a) Raciocinio Basico: maximo de 5 pontos.

b) Estratégia de Comunicacéo Publicitaria: maximo de 20 pontos.

¢) Ideia Criativa: maximo de 20 pontos.

d) Estratégia de Midia: maximo de 10 pontos.

e) Capacidade de Atendimento ao Cliente: maximo de 25 pontos.

f) Repertorio: maximo de 10 pontos.

g) Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo: méximo de 10 pontos

10.2 — Serdo considerados os seguintes atributos no julgamento técnico:

a) Na avaliacdo no Raciocinio Bésico, a acuidade: da compreensdo das caracteristicas da
Promotora da licitagcdo e que sejam significativas para comunicacdo publicitaria; da natureza,
da extensdo e da qualidade das relacbes da Prefeitura Municipal dos Palmares-PE com os
segmentos sociais que constituem seu publico prioritario, e da importancia deste processo no
atual contexto econémico e social.

b) Na avaliacdo da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, a adequacdo do conceito proposto,
em funcdo de beneficios e dificuldades apresentados no briefing e a riqueza de
desdobramentos positivos deste conceito para a comunicacdo do Projeto com seus publicos
prioritarios.

¢) Na avaliacdo da Idéia Criativa, a capacidade de sintese da estratégia de comunicagéo, a
cobertura de publico envolvido pela linha de atuagdo contemplada pela estratégia sugerida, a
originalidade na combinacdo de seus elementos constitutivos revelada nos roteiros e textos
de pecas publicitarias que se apresentem.

d) Na avaliagdo da Estratégia de Midia, o conhecimento dos héabitos de comunicacdo dos
segmentos de publicos prioritarios e a capacidade analitica evidenciada no exame destes
habitos de comunicacdo, a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das verbas de
producéo e veiculac@o e a economicidade de aplicacdo dos recursos previstos no Projeto.

e) Na avaliacdo da Capacidade de Atendimento ao Cliente, a adequacdo das instalacdes, da
infra-estrutura, dos recursos materiais, da sistematica de atendimento, bem como quantidade
e a qualificacdo dos profissionais que serdo colocados a disposicdo da Prefeitura Municipal
dos Palmares-PE.

f) Na avaliacdo do Repertério, a concepcdo (idéia criativa), sua pertinéncia e clareza de
exposicdo; a qualidade da execucdo e do acabamento e a quantidade de pecas
apresentadas; a concatenacao logica da exposicdo dos cases histories; a evidéncia do
planejamento publicitario; a consisténcia das rela¢gfes de causa e efeito, e a consisténcia da
mensuracao dos resultados apresentados.

g) Na avaliagdo Relatos de Solucbes de Problemas de Comunicacdo a evidéncia de
planejamento estratégico por parte da licitante na proposicdo da solucdo publicitaria; a
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demonstracdo de que a solugdo publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de
comunicacao do cliente; a complexidade do desafio de comunicagéo apresentado no Relato e
a relevancia dos resultados obtidos; o encadeamento logico da exposicdo do Relato pela
licitante.

10.3 — Sera desclassificada a proposta técnica que:

a) Deixar de apresentar quaisquer documentos exigidos, ou apresenta-los em desacordo com
este Edital.

b) Nao obtiver a nota minima de 70 (setenta) pontos.

‘ 11) NORMAS PARA ELABORAGAO DA PROPOSTA DE PRECOS E CRITERIOS DE JULGAMENTO

11.1 - A Proposta de Precos devera ser apresentada em duas vias, conforme modelo fornecido no
Anexo lll, sem emendas, sem rasuras ou entrelinhas devidamente datadas e assinadas na ultima
folha e rubricadas nas demais pelo representante legal da licitante.

11.2 - A Proposta de Preco devera conter:

11.2.1 — Itens sujeitos a valoracdo, contendo as informag¢des constantes deste Edital,
indicando os percentuais em algarismos e por extenso, com os seguintes dados:

a) Percentual de desconto a ser concedido a Prefeitura Municipal dos Palmares-PE,
sobre 0s custos internos, baseados na tabela de precos do Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Estado de Pernambuco.

b) Honorarios (em percentual) de até 15% (quinze por cento), a serem cobrados da
Prefeitura Municipal dos Palmares-PE, incidentes sobre os custos comprovados de
outros servicos, cuja producdo seja incumbida a terceiros sob a supervisdo da
contratada.

11.2.2 - Politica de Negociacao:

a) De precos e condicdes de pagamento junto aos fornecedores e veiculos,
especialmente em relagdo a descontos.

b) De pregos a serem pagos pelo licitante a atores e modelos, pelos direitos de uso de
imagem e som de voz, na reutilizacdo de pecas por novos periodos a serem
pactuados.

c) De precos a serem pagos pelo licitante a autores de obras artisticas preexistentes,

aproveitadas em pecas publicitarias, na reutilizacdo dessas pecas por novos periodos
a serem pactuados.

11.2.3 — Declaracdo do licitante sobre o tratamento dos direitos autorais dos produtos de
comunicacao e pecas publicitarias que vier a produzir, estabelecendo:
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a) Para os direitos de imagem (atores e modelos) e de autoria intelectual (criagédo,
textos, producéo, direcéo, trilha sonora original, arte-finalizacdo e assemelhados), dos
direitos patrimoniais de uso a Prefeitura Municipal dos Palmares-PE durante o
periodo de vigéncia do contrato relativo a peca, ao material de cuja producdo os

autores e modelos participaram.

b) Para os direitos de uso de obras artisticas preexistentes (ou de sua reproduc¢éo), o
licenciamento de uso durante o prazo de duracdo do contrato, com a definicdo de um
percentual de até 30% do caché original ou da licenga original de uso, no caso de
reutilizacdo, exceto fotografias.

¢) O compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os orgamentos de producdo
de pecas, os valores dos cachés e os licenciamentos de uso de obras artisticas
preexistentes, inclusos nesses orcamentos.

11.2.4 - Declaragdo do licitante se comprometendo a repassar a Prefeitura Municipal dos
Palmares-PE, todas as vantagens (pecuniarias ou ndo) obtidas nas negociacGes de preco
com os veiculos de comunicacao e demais fornecedores e prestadores de servigos.

112.2.5 — Declaracéo do licitante afirmando que, nos pre¢cos propostos, estdo inclusas todas
as despesas com materiais, mao-de-obra e respectivos encargos sociais, tributarios, seguros,
transportes e demais despesas necessérias a execu¢do dos servigos objeto desta licitagdo,
gue lhe sejam afetos, inclusive cessé@o de direitos autorais. Na auséncia dessa declaracao,
serdo consideradas inclusas todas as despesas mencionadas neste subitem.

11.2.6 — Prazo de validade maxima de 60 (sessenta) dias; contados da data da entrega dos
envelopes a Comissdo Permanente de Licitagdo de Servigos.

11.3 - Em caso de divergéncia entre dados numéricos e valores por extenso, prevalecera esse
ultimo. Havendo erro de calculo, a Comissdo Permanente de Licitagdo efetuara as retificacdes
e considerara, para efeito de julgamento, o valor com as retificac6es efetuadas.

11.4 - Os trabalhos desenvolvidos internamente pela Agéncia serdo remunerados de acordo
com os valores constantes da Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Pernambuco, aplicando-se o desconto oferecido na proposta do
licitante.

11.5 - Critérios de Pontuacédo

11.5.1 — A Comissao Permanente de Licitagdo de Servigcos procederd a avaliagdo dos itens
de cada proposta de preco, conjuntamente, de acordo com os critérios estabelecidos na
tabela a seqguir:

DESCONTO / HONORARIO NOTA
1. Desconto (em percentual) a ser concedido a 1 - Desconto igual a 0%:
Prefeitura Municipal dos PALMARES-PE, sobre os Nota =0
custos internos, baseados na tabela de precos do 2 - Desconto superior a 0%:
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Nota = 1,5 x Desconto
Pernambuco:
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Nota maxima: 60 (sessenta) pontos

1 - Honorario igual a 15%:
Nota = 0
2 - Honorério inferior a 15%:
Nota = 5,0 x (15 - honorério)

2. Honorarios (em percentual) a serem cobrados da
Prefeitura Municipal dos PALMARES-PE, incidentes
sobre os custos comprovados de outros servigcos, cuja
producéo seja incumbida a terceiros sob a superviséo
da contratada:

Nota maxima: 40 (quarenta) pontos

11.5.2 — A nota de cada proposta de precos sera obtida mediante o somatério das notas dos
itens 1 e 2 da tabela constante do subitem 12.5.1, sendo considerada como proposta de
menor preco aquela que obtiver o maior somatério dos itens 1 e 2 da tabela mencionada.

11.5.3 — Serdo desclassificadas as propostas que deixarem de apresentar documentos ou
apresenta-los em desacordo com as normas deste Edital, bem como as com pregos
manifestamente inexequiiveis, observando-se o disposto no artigo 48 da Lei n° 8.666/93.

11.5.4 — N&do se admitira proposta que apresente pregos simbolicos, irrisérios, ou de valor
zero, ou incompativeis com os pregos de mercado, observado o disposto no § 3° do art. 44 da
Lei n° 8.666/93.

‘ 12) JULGAMENTO FINAL

12.1 - A classificagéo das propostas far-se-4 de acordo com a média ponderada das valoriza¢gfes das
propostas técnicas e de preco, de acordo com 0s pesos estabelecidos neste edital, mediante a
aplicacdo da seguinte formula:

Nota Final = (Nota técnica x 0,60) + (Nota de precos x 0,40)

12.2 - A classificacdo das propostas far-se-a em ordem decrescente considerando os valores das
Notas Finais.

12.3 - As proposta classificada em primeiro lugar, com a maior nota final, sera considerada vencedora
do certame, desde que habilitada.

12.4 - No caso de empate, a Comissdo procedera ao sorteio, em sessdo publica, nos termos do §2°
do artigo 45 da Lei n°® 8.666/93.

12.5 - Sempre que julgar necessario, a Comissao solicitard a Subcomissao Técnica parecer técnico
sobre as propostas apresentadas.

13) RECURSOS

13.1 - Das decisdes da Comissdo Permanente de Licitacdo relativas a habilitacdo ou inabilitagdo de
licitante e julgamento das propostas cabera recurso, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis a contar da
intimac&o do ato ou da lavratura da ata.
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13.2 - Interposto o recurso, serd comunicado o fato aos demais licitantes, que poderdo impugna-lo no
prazo de 5 (cinco) dias Uteis.

13.3 - O recurso sera dirigido & Comissdo Permanente de Licitagcdo, podendo esta reconsiderar sua
decisédo, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, ou, nesse mesmo prazo, fazé-lo subir devidamente
informado a autoridade competente.

14) HOMOLOGACAO E ADJUDICACAO

14.1 - Inexistindo manifestagdo recursal, a Comissao de Licitagdo adjudicara o objeto da licitacdo ao
licitante vencedor, com a posterior homologacéo do resultado pela Autoridade Competente.

14.2 - Decididos 0s recursos porventura interpostos, e constatada a regularidade dos atos
procedimentais, a Autoridade Competente homologara a adjudicacéo e determinara a contratacdo, no
prazo previsto neste edital.

15) DAS OBRIGAGOES DA CONTRATANTE

15.1 - Além das demais obrigagdes, expressamente previstas nas demais clausulas deste contrato, a
contratante se obriga a:

a) Efetuar o pagamento dos servicos contratados nos prazos e formas previstas na clausula
terceira.

16) DAS OBRIGAGCOES DA CONTRATADA

16.1 Além das demais obrigacfes, expressamente previstas nas demais cldusulas do presente
contrato, a contratada se obriga a:

a) Responsabilizar-se por danos morais ou materiais, causados a Administracao ou a terceiros,
decorrentes de sua culpa ou dolo, quando da execucdo do Contrato, ndo excluindo ou
reduzindo essa responsabilidade a fiscalizagdo ou acompanhamento da Prefeitura Municipal
dos Palmares-PE.

b) A responsabilidade pelos direitos autorais perante terceiros, inclusive, ressarcimento
proveniente de condenacéo judicial por uso indevido.

c) Apresentacdo a  Prefeitura  Municipal dos  Palmares-PE dos  encargos
previdencidrios e tributarios pela contratada quando a ela for responsavel apresentado copia
do recolhimento ao Departamento de Gestdo Financeira.

d) Prestar e deixar sempre atualizada a caucéo a ser dada pela contratada.

17) PENALIDADES

17.1 — O ndo cumprimento na execucdo do servi¢co por parte da contratada, ou fora das condi¢des
pré-determinadas, implicara nas providéncias indicadas a seguir, facultada a ampla defesa nos
termos da Lei.
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a) Multa de 5% (cinco por cento) do valor de sua proposta, na hip6tese de a licitante vencedora
desistir expressamente desta licitagcdo ou ndo assinar o contrato no prazo previsto neste
Edital, sem prejuizo das sancdes previstas no art. 81 da Lei n° 8.666/93.

b) Pela inexecucéo total ou parcial do contrato a Administracdo poderd, garantida a prévia
defesa, aplicar ao contratado as sanc¢des previstas nos incisos |, Il, 11l e IV, do Art. 87, como
também as sancdes previstas nos incisos I, Il e Il do Art. 88 da Lei 8.666/93.

c) Para o caso do cancelamento da prestacéo de servigcos, a multa de 10 (dez por cento), sera
cobrada de forma judicial.

d) As penalidades previstas neste Edital poderdo ser relevadas quando ocorrer fato
superveniente devidamente comprovado, ou, ainda, quando justificada e aceita, pela
autoridade responsavel pela fiscalizagdo do cumprimento do contrato.

‘ 18) PRAZO DE VIGENCIA DOS SERVICOS

18.1. O contrato tera prazo de vigéncia de 12 (doze) meses, contados da data de sua
assinatura, podendo ser prorrogado, na forma do art. 57, inciso Il, da Lei Federal n°
8.666/93 e alteragbes subsequentes.

19) DISPOSICOES GERAIS

19.1 — Decaira do direito de impugnar os termos deste Edital, aquela licitante que néo o fizer até o
segundo dia util que anteceder a abertura dos envelopes contendo as Propostas Técnicas, indicando
as falhas ou irregularidades que viciaram o Edital, hipétese em que tal comunicacédo néo tera efeito
de recurso.

19.2 — A Prefeitura Municipal dos PALMARES-PE podera revogar a licitacdo por interesse publico,
devendo anula-la por ilegalidade, de oficio, ou mediante provocacgéo de terceiros. A contratada fica
obrigada a aceitar, nas mesmas condi¢des contratuais, os acréscimos ou supressdes que se fizerem
nos servi¢os objeto desta licitacdo até 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do
contrato.

19.3 - Para a execuc¢do dos servigos objeto desta Licitacdo, a vigéncia do contrato € de 12 (doze)
meses, contados a partir da data da assinatura do contrato, podendo ser prorrogado a critérios das

partes, mediante Termo Aditivo nos termos da Lei n° 8.666/93 e altera¢des posteriores.

19.4 — Acham-se contidas no modelo do contrato, conforme Anexo VI as demais disposi¢des
contratuais que para todos os fins e efeitos legais integram o presente Edital.

19.5 — O foro competente para dirimir quaisquer davidas ou lides que ndo possam ser solucionadas
administrativamente sera o da Comarca dos Palmares-PE, Estado de Pernambuco.

Palmares/PE, 03 de agosto de 2021.
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Vandison Antonio V. Portela
Presidente — CPL

Francisco Vieira de Melo Neto
Secretario de Articulagdo Politica e Comunicacéao
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ANEXO | - TERMO DE REFERENCIA

1. INTRODUCAO

1.1 O presente documento tem por objetivo estabelecer o conjunto de requisitos para licitacdo com
vistas & Contratacdo de Agéncia de Propaganda para a prestacao de servi¢cos de publicidade e
propaganda, de caréater educativo, informativo e de orientacdo social da Prefeitura Municipal
dos PALMARES - PE, Fundo Municipal de Educacédo, Fundo Municipal de Salde e Fundo
Municipal de Assisténcia Social.

1.2 As informacdes aqui descritas formalizam o escopo da licitacdo para obtencdo de propostas
para a contratacdo destes servicos e estabelecem uma referéncia comum para a futura
contratada e a comunicacao educativa e de Utilidade Publica da Prefeitura Municipal dos Palmares/PE

2. OBJETO ‘

2.1. O objeto do presente termo é a Contratacdo de Agéncia de Propaganda para a prestacéo
de servicos de publicidade e propaganda, de carater educativo, informativo e de orientacao
social da Prefeitura Municipal dos PALMARES - PE, Fundo Municipal de Educacdo, Fundo
Municipal de Saide e Fundo Municipal de Assisténcia Social, conforme discriminacédo a seguir:

' LOTE DESCRICAO DOS SERVICOS ORGAO/ UNIDADE VALOR (R$)
PREFEITURA
MUNICIPAL DOS R$ 200.000,00
Lote 01 [ PUBLICIDADE INSTITUCIONAL PALMARES (Duzentos mil reais)
FUNDO MUNICIPAL R$ 150.000,00
Lote 02 | PUBLICIDADE INSTITUCIONAL DE EDUCACAO (cento e cinquenta mil reais)
FUNDO MUNICIPAL R$ 150.000,00
Lote 03 | PUBLICIDADE INSTITUCIONAL DE SAUDE (cento e cinquenta mil reais)
FUNDO MUNICIPAL
Lote 04 | PUBLICIDADE INSTITUCIONAL | DE ASSISTENCIA R$ 100.000,00 (cem mil reais)
R$ 600.000,00
TOTAL (Seiscentos e mil reais)

211 Também  integram o0 objeto  deste termo de referéncia, como  atividades
complementares, 0s servicos especializados pertinentes:

a) Ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de
geracao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacao nos
quais serdo difundidas as pecas e ac¢fes publicitarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas;

b) A criagio e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicag&do
publicitdria destinada a expandir os efeitos das mensagens e das ac¢bes publicitarias,
em consonancia com novas tecnologias;

c) A producdo e a execucdo técnica das pecas e ou material criados pela(s) agéncia(s)
contratada(s).

2.1.1.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do
subitem 2.1.1 terdo a finalidade especifica de:
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a) Gerar conhecimento sobre o ambiente de atuacdo da Prefeitura Municipal dos
Palmares, o publico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serdo difundidas
as campanhas ou pecas;

b) Aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgacdo de mensagens;

c) Possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas ou pecas publicitarias
realizadas em decorréncia da execugdo do contrato.

2.1.1.2. E vedada a inclusdo nas pesquisas e avaliagdes previstas na alinea “a” do subitem
2.1.1 de matéria estranha ou que ndo guarde pertinéncia tematica com a acgédo publicitaria
ou com o objeto do contrato de prestacao de servicos de publicidade.

2.1.2 Os servicos previstos no objeto a ser licitado ndo abrangem as atividades de
assessoria de comunicacao, imprensa e relacdes publicas e a realizagdo de eventos festivos
de qualquer natureza, projetos de ambientacdo e decoragcdo, montagem de estandes
em feiras e exposi¢cbes e servicos correlatos, viabilizacdo de cotas de patrocinio para
divulgacdo de projetos social, cultural e esportivo e merchandising com apoio da Prefeitura
Municipal dos Palmares, e atividades de desenvolvimento e implantacdo de servicos para
internet, conforme regulamenta a lei federal n® 12.232/2010.

2.1.3 Néao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio
de midia, ou seja, de projetos de veiculagdo em midia ou em instalacBes, dispositivos e
engenhos que funcionem como veiculo de comunicacdo e o patrocinio da transmissdo de
eventos esportivos, culturais ou de entretenimento, comercializados por veiculo de
comunicagao.

2.1.4 Os servicos abrangem as acbes de publicidade institucional e de utilidade publica,
sobre todos os assuntos e temas de competéncia ou interesse do Poder Executivo Municipal.

2.2. Para a prestacdo dos servicos de publicidade ser4d contratada O0l(uma) agéncia de
propaganda, doravante denominada agéncia, licitante ou contratada.

2.2.1 Os servicos objeto do presente termo de referéncia serdo contratados com agéncia de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 e que tenham
obtido certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos do art. 4° da Lei n°
12.232/2010.

2.22 A agéncia atuard por ordem e conta da Prefeitura Municipal dos Palmares, em
conformidade com o art. 3° da Lei n°® 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e
servicos especializados, para a execugcdo das atividades complementares de que trata o
subitem 2.1.1, e de veiculos e demais meios de divulgacdo, para a transmissdo de
mensagens publicitérias.

2.2.3 A agéncia ndo podera subcontratar prestadores de servigos/fornecedores para a
execucdo de servigos previstos no item 2.

2.2.4 A agéncia atuar4d de acordo com solicitacdo da Prefeitura Municipal dos Palmares e
suas diretrizes, regras e normativas estabelecidas.

2.3. O produto final decorrente da execugdo do objeto desta licitacdo sera propriedade da
Prefeitura Municipal dos Palmares, sendo, portanto, proibida a sua divulgacdo por qualguer meio
ou sua reproducdo total ou parcial sem expressa autorizacdo, ficando o contratado sujeito as
penalidades aplicaveis.

3. PRAZO DE VIGENCIA DO CONTRATO |
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3.1. O contrato ter4 prazo de vigéncia de 12 (doze) meses, contados da data de sua assinatura,
podendo ser prorrogado, na forma do art. 57, inciso Il, da Lei Federal n°
8.666/93 e alteracdes subsequentes.

4. VALIDADE DA PROPOSTA

4.1. O prazo de validade da proposta € de no maximo 60 (sessenta) dias consecutivos, contados da
data da sessdo publica estipulada para entrega dos envelopes a Comissdo Permanente de
Licitacao.

5. CONDICOES DE REMUNERACAO

5.1. Pelos servicos prestados, a CONTRATADA serd remunerada da seguinte forma:

a) Percentual de desconto sobre os custos internos, baseados na tabela de precos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Pernambuco, conforme a proposta
apresentada pelo licitante vencedor;

b) Honorarios (em percentual) até 15% (quinze por cento), conforme constante na proposta, a
serem cobrados pela Prefeitura Municipal dos Palmares, incidente sobre o0s custos
comprovados de outros servicos, cuja producdo seja incumbida a terceiros sob a
supervisdo da contratada, referentes a peca e/ou material cuja distribuicdo néo
proporcione ao licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagéo nos termos do art. 11 da Lei n°. 4.680/1965.

5.2. A CONTRATADA néo fara jus a nenhuma remuneracdo ou desconto de agéncia, quando da
utilizacdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por
veiculos de divulgacdo, em qualquer agdo publicitaria pertinente a este contrato.

5.3. Sobre o valor das faturas de servicos de veiculagdo que tenham sido
contemplados com o “desconto de agéncia” nado incidirdo os honorarios sobre os servigos e
suprimentos externos contratados.

5.4. Os honorarios sobre o0s custos comprovados dos servicos autorizados e executados
por terceiros ndo deverdo incidir sobre os tributos que forem adicionados aos precos desses
servigos.

5.5. Na reutillizacdo de pecgas publicitarias por periodo igual ao inicialmente pactuado, o
percentual sobre o caché original a ser pago pela CONTRATANTE a atores, modelos e
locutores, pelos direitos de uso de imagem e som de voz, sera de no maximo 30% (trinta por
cento).

5.6. Na reutilizacdo de pegas publicitarias por periodo igual ao inicialmente pactuado, o
percentual sobre o valor dos direitos autorais de obras consagradas incorporadas a pecas
publicitarias a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores desses direitos serd de no maximo
30% (trinta por cento).

5.7. Os leiautes, roteiros e similares reprovados ndo serdo cobrados pela
CONTRATADA.

58. As formas de remuneracdo poderdo ser renegociadas, no interesse do
CONTRATANTE, quando da renovacao ou da prorrogagdo do contrato.

| 6. REQUISITOS PARA HABILITAGAO (QUALIFICAGAO TECNICA) \
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a) Registro ou inscricdo na entidade profissional competente (Associacdo Brasileira de
Agéncias de Publicidade — ABAP ou ao Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de sua base territorial).

b) Certificado de Qualificagdo Técnica concedido pelo CENP — Conselho Executivo das
Normas-Padrdo, atestando que a licitante tem estrutura profissional técnica e de
conjunto minimo de informacdes e dados de midia, na configuracéo estabelecida pelo
Anexo “A” das Normas-Padréo e conforme item 2.5.3 das mesmas Normas.

c) Qualificacdo da equipe de profissionais disponiveis para a realizagao do objeto desta
licitacdo, através de relacdo contendo nome e qualificacdo de cada um dos membros
da equipe técnica que se responsabilizara pelos trabalhos.

d) Atestado(s) de Capacidade Técnica, expedido(s) por pessoa juridica de direito publico
ou privado que comprove a execucdo, por parte da licitante, de servicos de
caracteristicas semelhantes aos licitados no presente processo.

7. PROPOSTA TECNICA (ENVELOPES A, B e C)

7.1 A Proposta Técnica devera ser acondicionada em trés envelopes timbrados e distintos da licitante:
7.1.1 - Plano de Comunicac¢éo Publicitaria — Via Ndo ldentificada, no ENVELOPE A.

7.1.2 - O ENVELOPE A, Proposta Técnica: Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&o
Identificada (Raciocinio Béasico, Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, ldéia Criativa e
Estratégia de Midia e Ndo Midia), ndo podera ter nenhuma identificagdo na parte externa e na
interna, para preservar — até a abertura do ENVELOPE B — o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicagéo Publicitaria.

7.1.3 - A Comissao Permanente de Licitacdo sO aceitard o Plano de Comunicacéo Publicitaria —
Via N&o ldentificada que estiver acondicionado no ENVELOPE A fornecido obrigatoriamente pela
PREFEITURA.

7.1.4 - O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao ldentificada devera ser redigido em
lingua portuguesa — salvo quanto a expressfes técnicas de uso corrente — com clareza, sem
emendas ou rasuras, e ser elaborado, preferencialmente, da seguinte forma:

e Em papel A4, branco; gramatatura maxima 120g

e Com espacamento de 2cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

e Com espagamento “simples” entre as linhas;

e Com texto em fonte “arial”, tamanho 12 pontos;

e Com numeracdo em todas as paginas, em algarismos ardbicos, no canto inferior direito da
pagina;

e Sem identificagcao do LICITANTE.

e Ordenada as péaginas de forma crescente, sem encadernacdo, grampo, clipe, ou qualquer
outro tipo de fixago.

7.1.5 - As tabelas, graficos e planilhas do subitem poderdo ter fontes e tamanhos de fonte
usualmente utilizados nesses documentos.

7.1.6 - O Plano de Comunicacgdo Publicitaria — Via N&o Identificada ndo poderd ter informacao,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique sua autoria.
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7.1.7 - Os exemplos de pegcas da Campanha Simulada, sem nenhuma identificacdo de sua
autoria, devem ter formatos compativeis com suas caracteristicas e adequar-se ao tamanho do
ENVELOPE A.

7.1.8 - O ENVELOPE A devera ser retirado pelo interessado, até o primeiro dia Gtil anterior a
data prevista para a Sessdo de abertura da Licitagdo, no horario de 08h as 13h, na sede da
Comissao Permanente de Licitacdes 01 da Prefeitura Municipal dos PALMARES-PE, situada a
AV. Visconde do Rio Branco, 1368, Sado Sebastido, Palmares — PE.

7.2 - Plano de Comunicacao Publicitaria — Via ldentificada, no ENVELOPE B, a saber:

7.2.1 - O ENVELOPE B sera providenciado pelo LICITANTE e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteddo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

7.2.2 - O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Identificada, porém sem os exemplos de
pecas que demonstram a concretizacdo da Idéia Criativa, devera ter o mesmo teor da via nao
identificada e ser elaborado da seguinte forma:

Em papel A4, timbrado;

Com espacamento de 2cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

Com espagamento “simples” entre as linhas;

Com texto em fonte “arial”, tamanho 12 pontos;

Com numeracéo em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto inferior direito da
pagina;

Em caderno Unico;

e Ser datado e assinado na Ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha
poderes de representacdo do LICITANTE, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

7.2.3 - As tabelas, graficos e planilhas poderdo ter fontes e tamanhos de fonte usualmente
utilizados nesses documentos.

7.3 - Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacéo,
no ENVELOPE C, a saber:

7.3.1 - O ENVELOPE C sera providenciado pelo LICITANTE e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as
informagdes de que trata, até sua abertura.

7.3.2 - O ENVELOPE C e os documentos nele acondicionados (Capacidade de Atendimento,
Repertério e Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo) ndo poderdo ter informacéo,
marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagéo
Publicitaria — Via Nao Identificada (ENVELOPE A) e que permita identificar a autoria deste antes
da abertura do ENVELOPE B.

7.3.3 - A documentacé@o dos ENVELOPES B e C deverd estar em papel timbrado do LICITANTE,
sem emendas ou rasuras, devendo ainda ser datada e assinada na Gltima folha e rubricada nas
demais, por seu representante legal ou procurador, com poderes para o0 exercicio da
representacao.

7.4 - Normas para Elaboracdo da Proposta Técnica

7.4.1 - A Proposta Técnica sera composta de:

¢ Plano de Comunicacao Publicitaria.
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e Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solucbes de Problemas de
Comunicagéo.

7.4.2 — O PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA consistira em um conjunto de textos com
limite maximo de 20 (vinte) laudas, com 30 (trinta) linhas em cada lauda. Os tdpicos descritos na
Idéia Criativa e na Estratégia de Midia permitem até 5 (cinco) anexos cada, inclusos no volume,
gue devem obedecer as recomendacgdes dispostas em cada uma destas alineas sem prejuizo
das demais.

7.4.3 - O Plano versara sobre os seguintes topicos com base no briefing (Anexo l):

C.1 — RACIOCINIO BASICO - constituido de texto no qual o concorrente explicitara seu
entendimento sobre as informagbes apresentadas no briefing; a Prefeitura Municipal dos
Palmares-PE e sua linha de atuagdo especifica e suas necessidades de comunicacao.

C.2 — ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — constituida de texto em que o
concorrente expord o conceito e a tematica e a estratégia criativa que, de acordo com seu
raciocinio bésico, deve fundamentar a comunicacdo da Prefeitura Municipal dos Palmares-PE,
defendendo essa opgéo, examinando e descartando conceitos alternativos.

C.3 - IDEIA CRIATIVA - sintese da estratégia de comunicac&o publicitaria, expressa sob a
forma de uma reducdo de mensagem, acompanhada de exemplos de pegas que a
corporifiguem objetivamente, apresentados sob a forma de roteiros e textos digitados,
limitados a um para cada tipo de peca, em nimero méaximo de 05 (cinco) anexos, onde a
agéncia devera demonstrar sua capacidade criativa e seu entendimento de acordo com as
linhas estratégicas e principios definidos no briefing (anexo Il deste Edital). Os anexos
poderao ser “layouts”, “storyboards”, “roteiros para spot ou video”, folder, outdoor, entre
outros.

C.4 — ESTRATEGIA DE MIDIA — com textos que evidenciem:

C.4.1 - Conhecimento e analise dos habitos de comunicacdo do publico, apresentados sob a
forma de texto, permitida a incluséo de tabelas analiticas (ndo superior a cinco), sobre os habitos
de comunicacao do publico definido no briefing (Anexo Il deste Edital).

C.4.2 - Utilizacdo dos recursos a disposicao da linha de atuacdo, mediante texto em que se
apresente a distribuicdo da verba nas rubricas de estudo e pesquisa, producdo e veiculacéo,
acompanhado da devida justificacdo e da inclusdo de tabelas, como anexos, que sirvam de
apoio aos argumentos oferecidos.

C.4.3 - Simulagdo de plano de distribuigdo das pegas de que trata a alinea “idéia criativa”,
indicada no subitem “C.3” acima, acompanhada de meméria, no tamanho maximo de uma lauda,
em que se explicitem e se justifiquem as premissas assumidas

7.4.4 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUGOES DE
PROBLEMAS DE COMUNICACAO

A - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO: Indicacdo da infra-estrutura e recursos que seréo
colocados a disposi¢cdo para a execucdo dos servicos objeto desta licitacdo, tanto geral,
considerando-se a totalidade dos setores do licitante, quanto especifica, no que diz respeito ao
setor de atendimento propriamente dito. Esse topico, a ser abordado sob a forma de textos sem
anexos, deve incluir:

e Quantificacdo e qualificacdo dos profissionais que serdo postos a disposicdo da linha de

atuacéo, sob forma de curriculo reduzido dos profissionais, discriminando as diferentes areas
de atendimento (estudo, planejamento, criacdo, producdo de radio, cinema e televisdo,
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producado gréfica, midia e atendimento), devendo o licitante indicar, caso a caso, quantos
profissionais de cada nivel servirdo & linha de atuacgéo.

e Sistematica de atendimento, com clara indicacdo das obrigacdes a serem cumpridas pelo
setor de atendimento do licitante, incluindo prazos a serem observados desde o0 momento da
solicitacao dos servicos até sua criacdo, produto e veiculagéao.

¢ Relacdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante a época da apresentagao dos
documentos de habilitagdo, com a especificagdo do periodo de atendimento de cada um
deles.

B - REPERTORIO: composto de um conjunto de trabalhos produzidos e veiculados pelo licitante,
sob forma de pecas publicitarias com as respectivas memdrias técnicas, nas quais se incluira
apresentacdo sucinta do problema que a peca se propds a resolver e que comprove a
experiéncia da licitante na prestagdo de servicos de comunicacdo, devendo se apresentar da
seguinte forma:

e Um DVD contendo até 02 (dois) videos de natureza institucional e/ou promocional.
¢ Um CD contendo até 05 (cinco) spots e/ou jingles para radio.
¢ Um conjunto de até 05 (cinco) pecas destinadas a midia impressa.

e Um CD contendo até 05 cases de redes sociais, mostrando relatérios de sucesso.

B.1 - Cada trabalho apresentado no REPERTORIO devera, obrigatoriamente, conter titulo, data
ou periodo de veiculacao e indicacdo das pracas que o exibiram.

B.2 - Serdo vedados os trabalhos que tiverem qualquer referéncia direta ou indireta da
CONTRATANTE ou das suas subsidiarias.

B.3 - Com excecdo daquele(s) apresentado(s) pela agéncia vencedora desta licitacdo, as
segundas vias dos demais repertorios serdo devolvidas aos demais licitantes, mediante
solicitacdo destes, no prazo de 30 (trinta) dias contados da data do encerramento deste
processo licitatério.

C - RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO: Relato de até 04 (quatro)
cases histories, com textos de, no maximo 05 (cinco) laudas cada um, referendados pelos
respectivos anunciantes, carimbados e assinados pelos anunciantes.

7.45 - A CAMPANHA SIMULADA - Para efeito de avaliacdo, o(s) licitante(s) devera(ao)
apresentar uma campanha simulada para a Prefeitura Municipal dos Palmares-PE, sobre o tema
apontado no BRIEFING constante no Anexo Il deste Edital, com duracdo de 30 (trinta) dias,
prevendo uma verba para este exercicio de campanha de R$ 50.000,00 (Cinquenta mil reais).

8. CRITERIOS DE JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA ‘

8.1 — As propostas técnicas serdo julgadas, avaliadas e classificadas de acordo com os critérios
pertinentes e adequados ao objeto licitado definidos neste Edital, aferindo-se a nota a partir do
somatorio dos pontos obtidos nos quesitos técnicos constantes da proposta do licitante, sendo certo
gue recebera um maximo de 100 (cem) pontos, distribuidos entre os diversos tdpicos de julgamento,
da seguinte forma:

h) Raciocinio Basico: maximo de 5 pontos.
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i) Estratégia de Comunicagéo Publicitaria: méximo de 20 pontos.

j) Ideia Criativa: maximo de 20 pontos.

k) Estratégia de Midia: maximo de 10 pontos.

I) Capacidade de Atendimento ao Cliente: maximo de 25 pontos.

m) Repertério: maximo de 10 pontos.

n) Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagdo: maximo de 10 pontos

8.2 — Serédo considerados o0s seguintes atributos no julgamento técnico:

a) Na avaliagdo no Raciocinio Basico, a acuidade: da compreensdo das caracteristicas da
Promotora da licitac@o e que sejam significativas para comunicacao publicitaria; da natureza,
da extens@o e da qualidade das relacdes da Prefeitura Municipal dos Palmares-PE com os
segmentos sociais que constituem seu publico prioritario, e da importancia deste processo no
atual contexto econémico e social.

b) Na avaliagdo da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, a adequacéo do conceito proposto,
em funcdo de beneficios e dificuldades apresentados no briefing e a riqueza de
desdobramentos positivos deste conceito para a comunicacdo do Projeto com seus publicos
prioritarios.

c) Na avaliagdo da Idéia Criativa, a capacidade de sintese da estratégia de comunicacéo, a
cobertura de publico envolvido pela linha de atuacdo contemplada pela estratégia sugerida, a
originalidade na combinagdo de seus elementos constitutivos revelada nos roteiros e textos
de pecas publicitérias que se apresentem.

d) Na avaliagdo da Estratégia de Midia, o conhecimento dos hébitos de comunicagdo dos
segmentos de publicos prioritarios e a capacidade analitica evidenciada no exame destes
habitos de comunicacéo, a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das verbas de
producéo e veiculacdo e a economicidade de aplicacdo dos recursos previstos no Projeto.

e) Na avaliacdo da Capacidade de Atendimento ao Cliente, a adequacdo das instalacdes, da
infra-estrutura, dos recursos materiais, da sistematica de atendimento, bem como quantidade
e a qualificacdo dos profissionais que serdo colocados a disposicdo da Prefeitura Municipal
dos Palmares-PE.

f) Na avaliacdo do Repertério, a concepcdo (idéia criativa), sua pertinéncia e clareza de
exposicdo; a qualidade da execucdo e do acabamento e a quantidade de pecas
apresentadas; a concatenacdo légica da exposicdo dos cases histories; a evidéncia do
planejamento publicitario; a consisténcia das relagbes de causa e efeito, e a consisténcia da
mensuracao dos resultados apresentados.

g) Na avaliagdo Relatos de Solucbes de Problemas de Comunicacdo a evidéncia de
planejamento estratégico por parte da licitante na proposicdo da solugdo publicitéria; a
demonstracdo de que a solugdo publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de
comunicacao do cliente; a complexidade do desafio de comunicacdo apresentado no Relato e
a relevancia dos resultados obtidos; o encadeamento logico da exposicdo do Relato pela
licitante.

8.3 — Seré desclassificada a proposta técnica que:

a) Deixar de apresentar quaisquer documentos exigidos, ou apresenta-los em desacordo com
este Edital.

b) Nao obtiver a nota minima de 70 (setenta) pontos.
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9. NORMAS PARA ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECOS E CRITERIOS DE
JULGAMENTO

9.1 - A Proposta de Precos devera ser apresentada em duas vias, conforme modelo fornecido no
Anexo lll, sem emendas, sem rasuras ou entrelinhas devidamente datadas e assinadas na Ultima
folha e rubricadas nas demais pelo representante legal da licitante.

9.2 - A Proposta de Preco devera conter:

9.2.1 - Itens sujeitos a valoracdo, contendo as informacgfes constantes deste Edital, indicando os
percentuais em algarismos e por extenso, com o0s seguintes dados:

a) Percentual de desconto a ser concedido a Prefeitura Municipal dos Palmares-PE, sobre os
custos internos, baseados na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Pernambuco.

b) Honorérios (em percentual) de até 15% (quinze por cento), a serem cobrados da Prefeitura
Municipal dos Palmares-PE, incidentes sobre os custos comprovados de outros servicos, cuja
producdo seja incumbida a terceiros sob a supervisdo da contratada.

9.2.2 - Politica de Negociagao:

a) De precos e condi¢es de pagamento junto aos fornecedores e veiculos, especialmente em
relacdo a descontos.

b) De precos a serem pagos pelo licitante a atores e modelos, pelos direitos de uso de imagem
e som de voz, na reutilizacdo de pecas por novos periodos a serem pactuados.

c) De precos a serem pagos pelo licitante a autores de obras artisticas preexistentes,
aproveitadas em pecas publicitarias, na reutilizacdo dessas pecas por novos periodos a
serem pactuados.

9.2.3 — Declaragdo do licitante sobre o tratamento dos direitos autorais dos produtos de
comunicacdo e pecas publicitarias que vier a produzir, estabelecendo:

a) Para os direitos de imagem (atores e modelos) e de autoria intelectual (criacdo, textos,
producéo, direcdo, trilha sonora original, arte-finalizacdo e assemelhados), a cesséo definitiva
dos direitos patrimoniais de uso a Prefeitura Municipal dos Palmares-PE.

b) Para os direitos de uso de obras artisticas preexistentes (ou de sua reproducgdo), o
licenciamento de uso durante o prazo de duracdo do contrato, com a definicAo de um
percentual de até 30% do caché original ou da licenga original de uso, conforme o caso,
exceto fotografias.

¢) O compromisso de fazer constar, em destaque, em todos 0s orcamentos de producdo de
pecas, os valores dos cachés e os licenciamentos de uso de obras artisticas preexistentes,
inclusos nesses orcamentos.

9.2.4 - Declaracao do licitante se comprometendo a repassar a Prefeitura Municipal dos Palmares-
PE, todas as vantagens (pecuniarias ou ndo) obtidas nas negociacdes de pre¢co com os veiculos
de comunicacao e demais fornecedores e prestadores de servicos.

9.2.5 — Declaragéo do licitante afirmando que, nos precos propostos, estdo inclusas todas as

despesas com materiais, mao-de-obra e respectivos encargos sociais, tributarios, seguros,
transportes e demais despesas necessarias a execucao dos servicos objeto desta licitacdo que Ihe
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sejam afetos, inclusive cessdo de direitos autorais. Na auséncia dessa declaracdo, serdo
consideradas inclusas todas as despesas mencionadas neste subitem.

9.2.6 — Prazo de validade maxima de 60 (sessenta) dias; contados da data da entrega dos
envelopes & Comissao Permanente de Licitagcdo de Servicos.

9.3 — Em caso de divergéncia entre dados numéricos e valores por extenso, prevalecera esse
ultimo. Havendo erro de célculo, a Comissao Permanente de Licitagdo efetuara as retificacfes
e considerard, para efeito de julgamento, o valor com as retificagcfes efetuadas.

9.4 — Os trabalhos desenvolvidos internamente pela Agéncia serdo remunerados de acordo
com os valores constantes da Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Pernambuco, aplicando-se o desconto oferecido na proposta do
licitante.

9.5 - Critérios de Pontuacéo

9.5.1 — A Comissao Permanente de Licitacdo de Servigos procedera a avaliagdo dos itens de cada
proposta de preco, conjuntamente, de acordo com os critérios estabelecidos na tabela a seguir:

DESCONTO / HONORARIO NOTA

: . 1 - Desconto igual a 0%:
1. Desconto (em percentual) a ser concedido a Nota = 0
Prefeitura Municipal dos PALMARES-PE, sobre os
custos internos, baseados na tabela de precos do | 2 - Desconto superior a 0%:
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de | Nota = 1,5 x Desconto
Pernambuco:

Nota maxima: 60 (sessenta) pontos

. 1 - Honorario igual a 15%:
2. Honorarios (em percentual) a serem cobrados da Nota = 0
Prefeitura Municipal dos PALMARES-PE, incidentes
sobre os custos comprovados de outros servicos, cuja | 2 - Honorario inferior a 15%:
producéo seja incumbida a terceiros sob a supervisdo | Nota =5,0 x (15 - honorario)
da contratada:

Nota maxima: 40 (quarenta) pontos

9.5.2 — A nota de cada proposta de precos sera obtida mediante o somatério das notas dos itens 1
e 2 da tabela constante do subitem 11.5.1, sendo considerada como proposta de menor preco
aquela que obtiver o maior somatério dos itens 1 e 2 da tabela mencionada.

9.5.3 — Serdo desclassificadas as propostas que deixarem de apresentar documentos ou
apresenta-los em desacordo com as normas deste Edital, bem como as com precos
manifestamente inexequiveis, observando-se o disposto no artigo 48 da Lei n° 8.666/93.

9.5.4 — Nao se admitir4 proposta que apresente precos simbdlicos, irrisérios, ou de valor zero, ou
incompativeis com os pre¢os de mercado, observado o disposto no § 3° do art. 44 da Lei n°
8.666/93.

‘ 10. JULGAMENTO FINAL

10.1 - A classificacdo das propostas far-se-a de acordo com a média ponderada das valoriza¢des das
propostas técnicas e de preco, de acordo com o0s pesos estabelecidos neste edital, mediante a
aplicacdo da seguinte férmula:

Nota Final = (Nota técnica x 0,60) + (Nota de precos x 0,40)
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10.2 - A classificacdo das propostas far-se-a em ordem decrescente considerando os valores das
Notas Finais.

10.3 - As proposta classificada em primeiro lugar, com a maior nota final, sera considerada vencedora
do certame.

10.4 - No caso de empate, a Comisséo procedera ao sorteio, em sessdo publica, nos termos do §2°
do artigo 45 da Lei n® 8.666/93.

10.5 - Sempre que julgar necessario, a Comisséo solicitara parecer técnico sobre as propostas
apresentadas.

11. DAS CONDICOES DE EXECUCAO DO OBJETO \

11.1 No prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura do contrato, a(s)
contratada(s) devera(do) comprovar manter sede, escritorio ou sucursal em Pernambuco.

11.2 No prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura do contrato, as
contratadas deverdo comprovar que possuem estrutura de atendimento compativel com os

servicos a serem prestados a CONTRATANTE, representada, no minimo, pelos seguintes
profissionais:

a) 02 (dois) na area de atendimento -sendo 01 (um) exclusivo para atendimento da Prefeitura
Municipal dos Palmares;

b) 01 (um) na area de criagao;

c) 01 (um) nas areas de producgdo impressa e eletronica;

11.3 Os servicos deverdo ser executados e entregues, conforme venham a ser solicitados
pela Prefeitura Municipal dos Palmares, no prazo estabelecido na Ordem de Execucdo de Servicos, a
contar da emissédo da mesma.

11.4 Todos os servicos a serem prestados pela Contratada deverdo ser precedidos da
apresentacdo do competente projeto de apropriagdo de custos, o0 qual, apds aprovacdo da
Prefeitura Municipal dos Palmares, gerard a expedicdo de Ordem de Execucdo de Servicos
(AUTORIZACAO DE PRODUGAO/VEICULACAO), conforme modelo definido pela Prefeitura
Municipal dos Palmares, onde constardo as especificacdes dos servicos, os precos (planilhas de
custos/orcamento) e os prazos de execucgdo, devendo o valor de cada um dos servicos ser orgado
em funcdo dos custos respectivos, obedecendo-se, rigorosamente, a sua compatibilidade com os
precos de mercado, sob pena de responsabilidade civil.

11.5 Todos os servicos realizados serdo documentados através da apresentacdo dos respectivos
comprovantes de producéo/veiculagdo, copias das faturas, emitidas pelos fornecedores.

11.6 Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo contratante poderdo
fornecer aos contratados bens ou servicos especializados relacionados com as atividades
complementares da execugcdo do objeto do contrato, nos termos do 8 1° do art. 2° da Lei n°
12.232/2010.

11.7.1 O fornecimento de bens ou servicos especializados na conformidade do previsto no
subitem anterior exigirA sempre a apresentacdo pelas contratadas ao contratante de 3 (irés)
orcamentos obtidos no mercado do ramo do fornecimento pretendido.

11.7.2 No caso do subitem anterior, as contratadas procederdo a coleta de orcamentos
de fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada e
realizada sob fiscalizacdo do contratante, sempre que o fornecimento de bens ou servicos
tiver valor superior a 0,5% (meio por cento) do valor global do contrato.
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11.7.3 O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do
limite previsto na alinea a do inciso Il do art. 23 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993,
alterada pelo Decreto n°® 9.412 de 18 de junho de 2018, esta dispensado do procedimento
previsto no subitem anterior.

11.8 As informacdes sobre a execucdo do contrato serdo divulgadas no Portal da
Transparéncia, garantido o livre acesso as informagdes por quaisquer interessados.

11.9 As informacdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de servico de
fornecedores e de cada meio de divulgacgéo.

11.10 A agéncia contratada devera, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apés a
extincdo do contrato, manter acervo comprobatdrio da totalidade dos servicos prestados e das
pecas publicitarias produzidas.

11.11 Os originais dos materiais desenvolvidos para a execucdo dos servicos (arte, fotolito,
VT, filmes, etc.), inclusive fotos compradas para uso em outdoor ou peca grafica, ficardo sob
a guarda da(s) Contratada(s), mas disponiveis a qualquer tempo para a Prefeitura Municipal dos
Palmares que podera a seu critério, requisitar cdpias dos originais para comprovacéo da prestacéo
dos servicos e arquivo proprio vedado a transferéncia a agentes de qualquer espécie ou uso, além
das finalidades solicitadas em plano de campanha especifica.

11.12 Quanto aos DIREITOS AUTORAIS, serédo observadas as seguintes disposic¢des:

a) AS CONTRATADAS cedem a CONTRATANTE, de forma total e definitiva, os direitos
patrimoniais de uso de ideias (incluidos os estudos, analises e planos), pecas (material
gréfico, eletrdnico e multimidia), softwares, CDs, composi¢cdes, arranjos, execucdo de
trilha sonora e jingles, animacdo, pantomima, publicacdes editoriais e quaisquer
outras modalidades de publicidade existentes ou que venham a ser inventadas de
sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia deste contrato,
ressalvados os diretos de terceiros;

b) A cessdo de que trata a alinea anterior “a)” serd por tempo indeterminado, ficando
vedada a CONTRATADA a cobranca de qualquer remuneracao adicional ou
especial, mesmo apds a vigéncia do contrato, ressalvados os diretos de terceiros;

c) A CONTRATANTE podera, a seu critério, utilizar os direitos cedidos, diretamente
ou através de terceiros, com ou sem modificacdes, durante a vigéncia do contrato,
ou apos o0 prazo de vigéncia, inclusive em caso de rescisdo, ndo cabendo a
CONTRATADA qualquer espécie de remuneracéo, ressalvados os diretos de terceiros.

d) Ajuizo da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderao ser reutilizadas
por outros 6rgdos ou entidades Prefeitura Municipal dos Palmares, sem que caiba a
eles ou & CONTRATANTE qualquer 6nus perante a CONTRATADA.

e) Caberd a esses 6rgaos ou entidades, diretamente ou por intermédio das agéncias
de propaganda com que mantenham contrato, quando couber, efetuar o acordo
comercial com os eventuais detentores dos direitos de autor e conexos relacionados com a
producéo externa das pecas a serem reutilizadas.

f) Com vistas as contratacdes para a execucdo de servigos que envolvam direitos de autor e
conexos, a CONTRATADA solicitara dos fornecedores orgamentos que prevejam a

cessao dos  respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela
CONTRATANTE.
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g) A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de
autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessdo e condicionara
a contratacdo ao estabelecimento, no ato de cessdo, orcamento ou contrato, de
clausulas em que o fornecedor garanta a cessdo pelo prazo definido pela
CONTRATANTE em cada caso e se declare ciente e de acordo com as condi¢des
estabelecidas nas alineas seguintes “h)” e “i)".

h) Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual
a ser pago pela CONTRATANTE em relacdo ao valor original dos direitos patrimoniais
de autor e conexos sera de no maximo 30% (trinta por cento). Para a reutilizagdo por
periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

i) Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual
em relacdo ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas
incorporadas a essas pecgas, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos
direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, serd de no maximo 30% (trinta
por cento). Para a reutilizagdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido
pela regra de trés simples.

12. DAS CONDICOES D E PAGAMENTO

12.1 O pagamento sera efetuado pela CONTRATANTE, através de depdsito bancario, em
conta corrente da CONTRATADA e, se houver, de sua respectiva SUBCONTRATADA, conforme
prevé a letra “I” da Clausula Décima, em até 10 (dez) dias Uuteis do més seguinte ao da
prestacdo do servico, ficando condicionado a execugcdo dos servicos e tera as parcelas
apuradas mensalmente que corresponderdo aos servicos atestados efetivamente no periodo de
cada més civil, mediante a apresentacdo da Nota Fiscal/Fatura, e atesto do gestor técnico
da contratacdo, designado pela CONTRATANTE;

12.2 O pagamento a CONTRATADA correspondera, apenas, ao valor da parte que lhe cabe
diretamente, ou seja: custos internos, referentes a criacdo e finalizacdo de pecas publicitarias;
honorérios, incidentes sobre os custos comprovados de outros servicos, cuja producdo seja
incumbida a terceiros (subcontratados) e desconto padrdo de agéncia, calculado sobre o
valor bruto dos servicos de veiculacdo, cujo valor corresponde ao desconto concedido pelos
veiculos de midia ao anunciante/contratante, a titulo de remunerar as agéncias de
publicidade e propaganda pela criacdo/producdo de conteddo e intermediacdo, conforme
preceitua as Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria, editadas pelo CENP - Conselho Executivo
das Normas;

12.3 O pagamento a(s) SUBCONTRATADAC(s), correspondera ao valor dos servicos e/ou produtos
por ela(s) fornecidos e, no caso de midia, veiculados, desde que seja habilitada;

12.4 Devem ainda ser observadas por parte da CONTRATANTE as seguintes recomendacgdes, no
que se refere ao pagamento da CONTRATADA e, no que couber, de sua(s) respectiva(s)
SUBCONTRATADAC(S):

a) Caso a Nota Fiscal/Fatura seja apresentada apds o prazo constante desta clausula, esta
sera paga em até 10 (dez) dias a contar de sua apresentacao;

b) Caso ocorra erro ou omissdo na fatura ou outra circunstancia que desaconselhe o seu
pagamento, a CONTRATADA deverd substituila, devendo o prazo para
pagamento tanto a CONTRATADA como a(s) sua(s) respectiva(s) subcontratada(s),
passar a ser contado da data de apresentacdo, pela CONTRATADA, da nova fatura, nos
termos do subitem anterior;
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¢) A devolugdo da Fatura ndo aprovada pela CONTRATANTE, por conter incorregdes, ndo
podera servir de pretexto para que a CONTRATADA suspenda a execuc¢do dos servicos;

d) As faturas deverdo ser entregues na Prefeitura Municipal dos Palmares, sob o protocolo,
até o 5° (quinto) dia utii do més seguinte ao da prestacdo dos servigos faturados,
devidamente acompanhadas de coOpia de comprovantes de quitacdo das obrigagGes
patronais referentes ao més anterior da prestacdo dos servicos faturados. Apds andlise
técnica feita pelo gestor da contratacdo sobre o0s servicos realizados, que, se
aprovadas, as referidas faturas serdo atestadas e enviadas ao setor financeiro da
CONTRATANTE, para analise fiscal e posterior pagamento;

e) Serdo descontados, mensalmente, da fatura os valores decorrentes de
indenizacBes ou de multas eventualmente registradas;

f) A CONTRATANTE poderd sustar o pagamento de qualquer Nota Fiscal/Fatura, no todo
ou em parte, caso seja constatado que a CONTRATADA ndo cumpriu quaisquer das
obrigacdes contratuais assumidas;

g) Os periodos de atraso por culpa da CONTRATADA e aqueles decorrentes de atrasos
nos pagamentos, motivados pela ndo aprovacdo dos documentos de cobranca devido a
incorrecdes por parte da CONTRATADA, ndo serdo computados para efeito de
atualizacdo monetéria de precos;

h) O pagamento fica condicionado a comprovacéo da regularidade fiscal da CONTRATADA e,
no que couber, de suas respectivas SUBCONTRATADAS, devendo estas apresentarem,
antes de cada pagamento, certiddo negativa de débitos, dentro do prazo de validade,
junto as Fazendas Publicas Federal, Estadual e Municipal, FGTS e CND Trabalhista,
sob pena de suspensdo de pagamento;

i) Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:

i.1) Percentual de desconto sobre os custos internos, baseados sobre os custos
internos, baseados na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Pernambuco, conforme a proposta apresentada;

i.2) Honoréarios (em percentual) de até 7% (sete por cento), de acordo com o constante
da proposta de precos da CONTRATADA, a serem cobrados da CONTRATANTE,
incidentes sobre os custos comprovados de outros servicos, cuja producdo seja
incumbida a terceiros;

i.3) A CONTRATADA emitira fatura contra a CONTRATANTE, referente ao desconto
padrdo de agéncia, calculado sobre o valor bruto dos servicos de veiculagdo, cujo
valor corresponde ao desconto concedido pelos veiculos de midia (subcontratada)
ao anunciante/contratante, a titulo de remunerar as agéncias de publicidade e
propaganda pela criacdo/producdo de conteddo e intermediacdo, conforme preceitua as
Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria, editadas pelo CENP - Conselho Executivo das
Normas;

i) A CONTRATADA nédo fard jus a nenhuma remuneracdo ou desconto de agéncia,
guando da utilizacdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido
eventualmente concedidos por veiculos de divulgacdo, em qualquer acdo publicitaria
pertinente ao contrato;

k) Sobre o valor das faturas de servicos de veiculacdo que tenham sido contemplados com

“desconto de agéncia” ndo incidirdo os honorarios sobre o0s servicos e
suprimentos externos contratados;
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) Na execucdo do contrato, a CONTRATANTE devera negociar com a
CONTRATADA, a obtencdo de percentual de reversdo superior aos percentuais
fixados no subitem anterior, com vistas a obter condicbes mais vantajosas para a
Prefeitura Municipal dos Palmares, sendo obrigatéria a comprovacdo documental, de que
referida negociacao foi realizada;

m) Os honorarios sobre os custos comprovados dos servigcos autorizados e executados por
terceiros ndo deverdo incidir sobre os tributos que forem adicionados aos pre¢cos desses
servigos;

n) Na reutilizacdo de pegas publicitarias por periodo igual ao inicialmente pactuado, o
percentual sobre o caché original a ser pago pela CONTRATANTE a atores, modelos e
locutores, pelos direitos de uso de imagem e som de voz, sera de no maximo 30% (trinta
por cento);

0) Na reutilizagdo de pecas publicitarias por periodo igual ao inicialmente pactuado, o
percentual sobre o valor dos direitos autorais de obras consagradas incorporadas a
pecas publicitarias a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores desses direitos
sera de no maximo 30% (trinta por cento).

13. DAS OBRIGAGCOES DA CONTRATANTE

13.1 Além das demais obrigacdes, expressamente previstas nas demais clausulas deste contrato, a
contratante se obriga a:

b) Efetuar o pagamento dos servicos contratados nos prazos e formas previstas na clausula
terceira.

‘ 14. DAS OBRIGAGOES DA CONTRATADA

14.1 Além das demais obrigacfes, expressamente previstas nas demais clausulas do presente
contrato, a contratada se obriga a:

e) Responsabilizar-se por danos morais ou materiais, causados a Administracdo ou a terceiros,
decorrentes de sua culpa ou dolo, quando da execucdo do Contrato, ndo excluindo ou
reduzindo essa responsabilidade a fiscalizagdo ou acompanhamento da Prefeitura Municipal
dos Palmares-PE.

f) A responsabilidade pelos direitos autorais perante terceiros, inclusive, ressarcimento
proveniente de condenacéo judicial por uso indevido.

g) Apresentacdo a Prefeitura Municipal dos Palmares-PE dos encargos
previdenciérios e tributarios pela contratada quando a ela for responsavel apresentado copia
do recolhimento ao Departamento de Gestdo Financeira.

h) Prestar e deixar sempre atualizada a caucéo a ser dada pela contratada.

| 15. DAS PENALIDADES

15.1 O ndo cumprimento na execucdo do servico por parte da contratada, ou fora das condices pré-
determinadas, implicara nas providéncias indicadas a seguir, facultada a ampla defesa nos termos da
Lei.
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e) Multa de 5% (cinco por cento) do valor de sua proposta, na hipétese de a licitante vencedora
desistir expressamente desta licitagdo ou ndo assinar 0 contrato no prazo previsto neste
Edital, sem prejuizo das sancdes previstas no art. 81 da Lei n° 8.666/93.

f) Pela inexecucdo total ou parcial do contrato a Administracdo poderd, garantida a prévia
defesa, aplicar ao contratado as sanc¢des previstas nos incisos |, Il, Il e IV, do Art. 87, como
também as sancdes previstas nos incisos I, Il e Il do Art. 88 da Lei 8.666/93.

g) Para o caso do cancelamento da prestacao de servigos, a multa de 10 (dez por cento), sera
cobrada de forma judicial.

h) As penalidades previstas neste Edital poderdo ser relevadas quando ocorrer fato
superveniente devidamente comprovado, ou, ainda, quando justificada e aceita, pela
autoridade responsavel pela fiscalizagdo do cumprimento do contrato.

| 16. DO TIPO DA LICITAGAO |

16.1 TIPO TECNICA E PRECO

‘ 17. VALOR ESTIMADO DESTA LICITAGAO ‘

17.1 Estima-se esta licitacdo em R$ 600.000,00 (Seiscentos e mil reais), divididos da seguinte
forma: Prefeitura Municipal dos Palmares - R$ 200.000,00 (Duzentos mil reais); Secretaria
Executiva Municipal de Educacado (Fundo Municipal de Educacao) — R$ 150.000,00 (Cento e
Cinquenta mil reais), Secretaria Executiva Municipal de Saldde (Fundo Municipal de Saude) —
R$ 150.000,00 (Cento e Cinquenta mil reais) e Secretaria Executiva Municipal de Assisténcia
Social (Fundo Municipal de Assisténcia Social) — R$ 100.000,00 (Cem mil reais).

| 18. DOS ANEXOS

18.1 Constituem anexos deste Termo de Referéncia, dele fazendo parte integrante, o Briefing, o
Modelo de Proposta de Precos e a tabela de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Pernambuco.

Palmares, 02 de agosto de 2021.

Francisco Vieira de Melo Neto
Secretério Municipal Executivo de Articulacdo Politica e Comunicacéo

Elizangela Maria das Neves Lopes
Secretaria Executiva Municipal de Educacgao
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Raquel Carvalho de Albuquerque Melo
Secretaria Executiva Municipal de Assisténcia Social

Bruno César Camilo Da Silva
Secretaria Executiva Municipal de Saude
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ANEXO Il - BRIEFING
INTRODUCAO:

As estratégias de marketing Governamental sdo fundamentais para o éxito de qualquer governo na
conquista pela opinido pudblica, bem como mecanismo de marketing nas democracias
contemporéaneas.

Os cidadaos estdo cada vez mais informados e cientes de seus direitos, passando a exigir um
comportamento e um relacionamento mais promissor dos governos e governantes. Em funcéo disso,
a comunicacao publica também se tornou uma funcao estratégica pois conceitos como transparéncia,
cidadania e responsabilidade social estédo borbulhando no seio da sociedade.

A partir do principio que a sociedade atual estd baseada na disseminacao rapida da informacao e o
desenvolvimento de seu amplo papel como agente de transformacéo e modelacdo das relagdes, traz
a comunicagdo organizacional como a mais relevante nas relagBes entre empresa, sociedade,
colaboradores, pois 0 sucesso da organizagcdo dependera de sua capacidade de se comunicar com
0s ambientes interno e externo.

Para a Administracdo Municipal dos Palmares-PE, a comunicacdo € uma das principais ferramentas
para facilitar e fortalecer a relagdo de parceria entre o Poder Executivo Municipal e a sociedade,
reforcando os valores de cidadania, ética, transparéncia, inclusédo social e compromisso com o futuro
da cidade.

CAMPANHA SIMULADA

CRIAR UMA CAMPANHA PARA IMPULSIONAR O POTENCIAL TURISTICO DOS PALMARES,
COMO FOCO EM PONTOS TURISTICOS QUE PODEM REPRESENTAR UM AQUECIMENTO NA
ECONOMIA MUNICIPAL.

Publico- alvo:

- MUNICIPES
- PUBLICO EXTERNO, PRINCIPALMANTE, ADVINDOS DO LITORAL SUL DE ALAGOAS.

Duragédo da Campanha: 30 dias.

Praca: Palmares-PE

Investimento Considerado: R$ 50.000,00 (Cinquenta mil reais)
Tema Central: POTENCIAL TURISTICO DOS PALMARES

CONSIDERACOES FINAIS
Para cumprir esses objetivos as licitantes devem elaborar plano de comunicacgéo levando em conta

as seguintes premissas:

- Adocgédo de um partido temético e, principalmente, uma estratégia de comunicacao publicitaria capaz
de atender a Visdo Geral de comunicacao;

- Apresentac@o de campanha publicitaria de acordo com a visao técnica e criativa da agéncia que
valorize e incentive o turismo na cidade dos Palmares, usando dos meios disponiveis.
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ANEXO Il - PROPOSTA DE PRECOS E VALORACAO

A

Prefeitura Municipal dos Palmares-PE
Comisséo Permanente de Licitacdo 01
Ref: TOMADA DE PRECO N° 003/2021.

PROPOSTA DE PRECOS E VALORACAO
1 - Objeto

O objeto da presente licitagdo é a Contratacdo de empresa especializada para a prestacdo de
servicos de publicidade e propaganda, de carater educativo, informativo e de orientagcdo social
da Prefeitura Municipal dos PALMARES - PE, Fundo Municipal de Educagao, Fundo Municipal
de Salde e Fundo Municipal de Assisténcia Social.

2 - Remuneracédo da Proposta

2.1 - Percentual de desconto a ser concedido a Prefeitura Municipal dos Palmares-PE, sobre os
custos internos, baseados na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Pernambuco: %(por extenso).

2.2 - Honorarios (em percentual) de até 15% (quinze por cento) a serem cobrados da Prefeitura
Municipal dos Palmares-PE, incidente sobre os custos comprovados de outros servicos, cuja
producéo seja incumbida a terceiros sob a supervisédo da contratada: % (por extenso).

3 - Politica de Negociacédo (descrever nos termos do edital de licitagao)
3.1
3.2
3.3

4 - Declaracéo do licitante sobre o tratamento dos direitos autorais dos produtos de comunicagéo e
pecas publicitarias que vier a produzir: (descrever nos termos do edital de licitagcdo).

4.1

4.2

4.3

5 - Demais Declaracdes

5.1 - Declaramos que nos comprometemos a repassar a Prefeitura Municipal dos Palmares-PE todas
as vantagens (pecuniarias ou ndo) obtidas nas negociacbes de preco com o0s veiculos de
comunicacdo e demais fornecedores e prestadores de servicos.

5.2 - Declaramos que, nos pre¢os propostos, estéo inclusas todas as despesas com méo-de-obra e
respectivos encargos sociais, tributarios, seguros, transportes e demais despesas necessarias a
execucdo dos servicos objeto desta licitacdo que lhe sejam afetos, inclusive cesséo de direitos
autorais.
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6 - Prazo de validade da proposta: maximo de 60 (sessenta) dias contados da data da entrega dos
envelopes & Comissao Permanente de Licitagdo de Servigos.

7 - Aliquota do Imposto Sobre Servico de Qualquer Natureza praticada no municipio do domicilio do
licitante, % (por extenso).

Local e Data

Assinatura do representante legal da empresa
CNPJ da empresa
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ANEXO IV - NORMAS REGULADORAS DA ATIVIDADE PUBLICITARIA E VALORES
REFERENCIAIS DE HONORARIOS INTERNOS DAS AGENCIAS DE PUBLICIDADE
VALIDADE ATE 31/12/21
Tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Pernambuco
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VALORES REFERENCIAIS DE CUSTOS INTERNOS DAS AGENCIAS DE PUBLICIDADE

1 |G icagéo E: égil TOTAL
11| Planej E ico de Marca / Posici R$ 56.800,00
12 | Planej de C icagdo / Acdes (anual) R$ 50.200,00
12 | Planej de C h R$ 41.600,00
coMuN'cAcAo 14 | Planej de C ¢éo/Evento / Pr ¢édo Comercial R$ 38.300,00
P 15 | Planej. de Ativacao ( porte) R$ 17.500,00
ESTRATEGICA 15 | Planejamento de Ativagéo (médio porte) RS 27.600,00
17 | Planej de Ativagdo (grande porte) R$ 32.800,00
18 | Planej Digital R$ 32.800,00
19 | Planej (hora) R$ 1.600,00
110| Pl de Marketing Politico A DEFINIR
11| KV / Conceito de C / Pega-Conceit RS 17.800,00
MIDIA IMPRESSA
Antncio Jornal CRIAGAO I FINALIZAGAO TOTAL OOH - Midia Exterior CRIACAO FINALIZACAO TOTAL
Aniincio Minimo / Rodapé Especial/ Selo | R$1.120,00|  R§740,00| Rs1.86000| ' -Backb F5:2.940,00 R§1.860,00 ]~ R$4.600,00
211/ de pagina ou 1/3 da pagina R$1.500,00 RS 1.000,00 RS 2.500,00 Empsna f$ 4.260,00 fi$2840,00] R$7.100,00
o T Faixa de Rua RS 780,00 R$ 520,00 RS 1.300,00
1/2 de pagina R$ 2.760,00 | RS 1.840,00 | RS 4.600,00 - -
+[Rouba Bégina -1 R% 55;006 , ﬁasu,ﬁo ﬁ$ 59006 : (PJuFdocr/FronF!lqhvﬁack Light R$ 4.140,00 R$ 2.760,00 RS 6.900,00
—— ainel Rodoviario Simples
Lpagina ResN000) 1%2820,00] 1$72.30000 Outdoor/Frontlight/Back Light | R$5.340,00 R$3560,00 RS 8.900,00
Pagina dupla R$6.560,00| RS 4.370,00 | R$10.930,00| .| pgainel Rodoviario - Projetos
Anancio Revista CRIACAO [ FINALIZAGAO TOTAL Especiais
Anincio Minimo / Rodapé Especial / Selo | RS 980,00 \ R$ 660,00 RS 1.640,00 p Mobiliério.urbano por pega R$ 2.100,00 R$ 1.400,00 RS 3.500,00
1/4 de pagina | R$1.180,00 R$790,00  RS$ 1.970,00 (ndo rel dos na tabela)
1/3 de pagina | Rs1.58000| Rs1.050,00| Rs263000 | Outbus/Busdoor/Taxidoor R$2.16000|  R$1.440,00| RS 3.600,00
< 1/2 de pagina | RS1.80000| RS 1.20000 R$3.000,00 00H - Midia Indoor (shopping, | CRIACAO | FINALIZAGAO |  TOTAL
1 pagina | R$3.540,00  RS2360,00| RS$5.900,00 ° | restaurante, academia,
+| Pagina dupla | R$4.44000  R$2960,00 R$7.400,00 aeroporto, supermercado etc.)
Andncio Legal (Atas / / Editais) CRIACAO | FINALIZACAO TOTAL Adesivos indoor: colunas, R$2.300,00 | RS 1.530,00 R$ 3.830,00
i - 1 1| chéo, elevador, mesa, escada
Até 1/4 de pagina RS 1.120,00 | R$ 740,00 RS 1.860,00 rolante, tapume |
2| De 1/4 até 1/2 de pagina RS 1.800,00 | R$1.200,00 R$3.000,00 | Cancelade i R$ 2.100,00 | RS 1.400,00 RS 3.500,00
De 1/2 até 1 pagina RS 2.220,00 RS$ 1.480,00 R$3.700,00 Pecas de Mall: placas, display, R$2.160,00 | RS 1.440,00 ‘ RS 3.600,00
11| Pagina dupla R$ 4.380,00 | R$ 2.920,00 R$7.300,00 cartaz, banner (formato-padréao) |
i A i | Televis@o / Video TOTAL
MIDIA ELETRON'CA &1 Assi / Vinheta Eletrdnica (até 7”) RS 4.270,00
7 | Radio / Audio TOTAL &2/ Filme Institucional até 15" RS 3.330,00
71| Spot até 30" RS 4.380,00 53| Filme itucional 30" R$ 11.100,00
72| Spot acima de 30" RS 5.900,00 24| Filme itucional acima de 30" até 60" RS 12.350,00
73| Jingle 30" R$ 5.900,00 5| Filme Varejo 15" RS 3.600,00
74| Jingle Acima de 30" (até 90") RS 7.300,00 56| Filme Varejo 30" RS 5.700,00
75| Vinheta Eletrénica RS 3.400,00 47| Cartela Eletrénica (miolo de ofertas) RS 3.200,00
76| Roteiro Te |/Carro de Som/Merchandisii RS 3.700,00 ##| Storyboard (por quadro) R$ 440,00
77| Espera Eletrénica (custo do minuto) RS 1.750,00 29 Audiovisual/D ario (custo por minuto) RS 3.500,00
78| Texto para Cartela Eletrénica (miolo de ofertas) RS 2.500,00 %14 Roteiro Te hal/Merchandisi RS 3.700,00
PRODUCAO GRAFICA
s | tos CRIACAO Fi ¥ i
a1 | Cartaz A4 RS 1.120,00 R$ 740,00 R$ 1.860,00
92 | Cartaz A3 RS 1.320,00 R$ 880,00 R$ 2.200,00
a1 | Cartaz com Grandes Formatos (maior A3) RS 1.620,00 RS 1.080,00 R$ 2.700,00
a4 | Cinta para jornal ou revista RS 2.040,00 RS 1.360,00 R$ 3.400,00
25 | Cupom RS 1.050,00 R$ 700,00 R$ 1.750,00
96 | Ficha de inscri¢do / Q ionario/ Formulario para p| hii R$ 1.050,00 R$ 700,00 R$ 1.750,00
a7 | Folder por pagina R$ 1.200,00 R$ 800,00 R$ 2.000,00
4# | Mala direta Projeto E ial A DEFINIR
99 | Mala direta simples R$ 3.080,00 R$ 2.060,00 R$ 5.140,00
10| Panfleto / Volante RS 1.120,00 R$ 740,00 R$ 1.860,00
10| Tabloide / Catalogos / " oadside CRIACAO FINALIZAGAO [
101 Projeto Grafico RS 5.040,00 RS 3.360,00 R$ 8.400,00
102| Desenvolvimento por pagina R$ 520,00 RS 340,00 RS 860,00
0BS: Revisdo ortografica com até 4 laudas inclusa nos valores de custo interno de finalizag

IMPORTANTE « Os valores aqui relacionados ndo contemplam custos com producao, impressao, edi¢cao, audio, trilha, direcao, iluminacao, efeitos especiais,
copias, cachés e despesas operacionais, composicao, arranjo, foto, ilustracao especial ou concessao de imagem, entre outros servicos de terceiros, os quais
deverao ser orcados especialmente para cada trabalho. Os aspectos técnicos da producao de cada item deverao levar em consideracao o envolvimento direto
dos prestadores dos servicos em questdo. « Todos os precos previstos nesta tabela tém como base a peca mais simples. Portanto, qualquer peca considerada
especial devera ter negociacao a parte. = Os custos ndo previstos nos itens desta tabela precisardo ser analisados caso a caso.

Rua Visconde do Rio Branco, 1382, 55540-000, S&o Sebastido, Palmares - PE.
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IDENTIDADE VISUAL
11| Identidade Visual / Branding TOTAL
111| Marca Empresa (com até 5 aplicagdes) R$ 32.800,00
12| Marca Pequena/microempresa (com até 5 aplicacdes) R$ 19.700,00
13| Marca / Logotipo de produto R$ 19.700,00
14| Marca / Logotipo de emp di imobiliario R$ 13.100,00
15| Marca / Logotipo de evento R$ 13.100,00
16| Marcas com criagdo de nome sera acrescentado 60% ao valor de criagdo acima
17| Selo / Simbolo / Emblema R$ 7.300,00
13| Slogan R$ 9.400,00
- 0s valores de marca contemplam a criagéo da marca e suas versdes basicas. Projetos de identidade visual commais | CRIACAO | FINALIZAGAO TOTAL
de cinco aplicacdes deverdo ser orgados de acordo com o projeto.
121| Rétulo R$ 9.000,00 R$ 6.000,00 R$ 15.000,00
122| Cartdo de visita RS 1.440,00 RS 960,00 R$ 2.400,00
123| Envelope RS 1.440,00 RS 960,00 RS 2.400,00
124| Pasta RS 1.440,00 RS 960,00 R$ 2.400,00
125| Timbrado / Blocos / Post It/ Caderno RS 1.440,00 RS 960,00 R$ 2.400,00
126 Assi a de e-mail R$ 1.300,00
127 Embal (padrao ja exi no mercado) RS 9.000,00 R$ 6.000,00 R$ 15.000,00
128| Uniforme (cada) RS 1.500,00 R$ 1.000,00 R$ 2.500,00
PROMOCIONAL
1% | Diversos CRIAGAO FINALIZACAO TOTAL DIGITAL
121 | Aplicagdo de marca em modelo exi RS 990,00
132 [ D Ivi de brindes esp ADEFINIR 15| Digital - Paginas Web TOTAL
122 | Embalagem diferenciada para brinde ADEFINIR Site (P|3'~‘9i3"‘9“t°: UX, Diregdo de Arte R$ 29.300,00
11+ | Cinta / Adesivo para embalagem de RS 1.980,00 R$ 1.320,00 R$ 3.300,00 151 e Redagdo). Programagaqurgada 9 p*’T“’
B [ einda de acordo com a complexidade do projeto.
125 | Abanador / Leque RS 2.220,00 RS 148000 R$3.700,00 152 Hotsite RS 26.700,00
126 | Adesivos diversos RS 2.040,00 RS 1.360,00 RS 3.400,00 153| Landing Page R$ 5.500,00
137 | Backdrop RS 1.260,00 RS 840,00 RS 2.100,00 1 | Digital - Antincios Web TOTAL
134 | Bandeira / Flamula RS 1.180,00 R$ 790,00 RS 1.970,00 161 | Formato Estatico de até 900 x 900px R$ 1.800,00
123 | Bandeirola (por face) RS 1.180,00 R$790,00| R$1.970,00 162| Formato Animado de até 900 x 900px RS 2.500,00
1310| Banner / Galhardete R$ 1.260,00 R$840,00/ R$2.100,00 = : =
211 Blimps / Inflaveis RS 1.260,00 rsowo0| msziwp] - |omato RichMadkade ate 900 00pK FSAS0.00
1212 Bolsa / Sacola / Nécessaire RS 2.280,00 RS 152000 Rs3soopo| | Link Patrocinado R$1.600,00
1212 Boné / Viseira / Chapéu RS 1.560,00 RS1.04000| Rs260000|  '°%|LinksPatr {Bosti0.d Campatiho) RS 6.100.00
1214 Botton RS 1.180,00 R$790,00| RS 1.970,00 17| Digital - Redes Sociais TOTAL
1215 Calendario (por lamina) RS 1.770,00 RS 1.180,00[ RS 2.950,00 71| Post estatico (por rede social) RS 980,00
1216| Camiseta com Estampa / Artevisual RS 1.182,00 R$788,00| RS 1.970,00 172| Post animado (por rede social) RS 1.300,00
1217| Cartdo comemorativo / postal RS 1.860,00 RS 1.240,00 R$ 3.100,00 173| Carrossel (até 5 slides) RS 2.800,00
1215{ Convite / Ingresso RS 1.770,00 RS 1.180,00| RS 2.950,00 174| Cobertura (por hora) RS 650,00
1219| Cracha RS 1.180,00 R$790,00| RS 1.970,00 15| Anélise de Presenca (Diagnéstico) R$ 5.700,00
1320| Diploma / Certificado R$ 1.320,00 R$ 880,00  R$2.200,00 175 Personalizagao (capa, perfil, background) RS 2.200,00
1221 Display RS 2.220,00 RS 1.480,00[  R$3.700,00 e - —— =
1222 Expositor de produto RS 4.140,00 Rs276000( Rs6seooo0| 77 procucho de ejieragéo |-Sobconaua
1223 Fundo de palco RS 1.40,00 R$ 960,00 RS 2.400,00 18 | Digital - SEO TOTAL
1224 Ima RS 1.800,00 RS 120000  RS3.000,00 161| Diagnostico RS 1.100,00
1225| Jogo americano RS 2.160,00 RS 1.440,00|  RS$3.600,00 162| Gestdo Mensal R$ 5.100,00
1226 Mébile (por face) RS 2.220,00 RS 1.480,00)  R$3.700,00 19| Digital - Mobile TOTAL
1227| Mouse pad RS 1.800,00 RS 1.200,00 R$ 3.000,00 131| Criagdo e Planejamento de Aplicativo A DEFINIR
1326 Papel forracéo / Bandd RS 2.100,00 RS 1.400,00 R$ 3.500,00 192| Desenvolvimento A DEFINIR
1329 Placa ativa / Troféu RS 1.320,00 R$ 880,00 RS 2.200,00 » |Digital - Diversos TOTAL
1330| Stopper RS 2.220,00 RS 1.480,00 R$ 3.700,00 201| E-mail Marketing R$ 2.300,00
1231) TAG RS 1.180,00 R$ 790,00 RS 1.970,00 202|N I (sem elaborag@o de contetido) R$ 1.700,00
1332| Testeira de Gondola RS 2.220,00 RS 1.480,00 R$ 3.700,00
1233 Testeita / Aplique / Orelha para RS 1.900,00 RS 1.270,00 R$3.170,00 23| Newsletter (com elaboragéo de contetido) R$ 3.000,00
1334 putad 04| WhatsApp (card sem animagao) R$ 1.000,00
1335 Totem RS 3.000,00 RS 2.000,00 RS 5.000,00 —
13| Woobler RS 2.220,00 RS 1.48000]  RS$3.700,00 24 { WhetsApp (card com animagdo) R0
SINALIZACAO
| Diversos | TOTAL Diversos TOTAL
Fachada | R$ 7.400,00 Acompant e/ou ia (hora) RS 650,00
Projeto de Sinalizagéo interna (sem finalizagdo de pegas) | RS 8.500,00 Tratamento de imagens simples (hora ) RS 380,00
Sinalizac@o interna (por pega, somando ao projeto) R$ 330,00 llustragdo / Mascotes / Charges A DEFINIR
[ Sinalizagdo de veiculos 7(Vgr§nde porte) RS 5.360,00 Infogréfico RS 4.400,00
Sinalizagao de veiculos (médio porte) | R$3.700,00 Mapa de localizagao simples RS 2.900,00
' Sinal ¢do de veiculos (peq porte) | R$ 2.400,00 Peca adaptada ou derivada de original 50% DO VALOR
' Sinalizagao de stand de feira | ADEFINR | Refagéo 30% DO VALOR
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LEI N* 4.680/65

Art. 3° - Agéncia de Propaganda é a Pessoa juridica
especializada na arte e técnica publicitarias que, através
de especialistas, estuda, concel executa e distribul
propaganda aos Veiculos de Divulgagdo, por
ordem e conta de Clientes-Anunciantes, com o objetivo
de promover a venda de produtos e servicos, difundir
ideias, marcas ou informar o publico a respeito de
organizacdes ou instituicdes colocadas a servico deste
mesmo publico.

Art. 47 - S30 Veiculos de Divulgagdo, para os efeitos desta
lei, quaisquer meios de comunicacdo visual ou auditiva
capazes de transmitir mensagens de propaganda ao
publico, desde que reconhecidos pelas entidades e
orgdos de classe, assim considerados associacdes
civis locais e regionais de propaganda, bem como os
sindicatos de publicitarios.

Art. 5° - Compreende-se por propaganda qualquer
forma remunerada de difusdo de ideias, mercadorias ou
servicos por parte de um anunciante publico ou privado
identificado.

DECRETO N¢ 57.690/66

Art. 7¢ - Os servicos de propaganda serdo prestados
pela Agéncia mediante contratacdo verbal ou escrita
de honordrios e reembolso das despesas previamente
autorizadas, observadas as normas-padrio da
publicidade brasileira.

Art. 9° - Nas relagdes entre Agéncia e Cliente serdo
observados os seguintes principios basicos:

+ Para rescisdo ou suspensdo da propaganda, a parte
interessada avisard a outra do seu propésito, com
antecedéncia minima de 60 (sessenta) dias, sob pena de
responder por perdas e danos .

+ A idela utilizada na propaganda é presumidamente da
Agéncia, ndo podendo ser explorada por outrem sem
que aquela, pela explora¢do, receba a remuneracido
justa, ressalvado o disposto no art. 454 da Consolidacdo
das Leis do Trabalho.

Art. 11 - O Veiculo de Divulgacdo fixarda em Tabela
a comissdo devida aos agenciadores, bem como o
desconto atribuido as Agéncias de Propaganda.

Paragrafo 1* - Comissdo é a retribuicdo pelo Veiculo de
Divulgacdo do trabalho profissional do Agenciador de
Propaganda, sendo vedada a sua transferéncia, mesmo
parcial, para o anunciante.

Paragrafo 2° - Desconto é o abatimento concedido
pelo Veiculo de Divulgacdo como estimulo & Agéncia
de Propaganda que dele ndo podera utilizar-se para
rebaixar os precos de tabela.

Paragrafo 3¢ - Nenhuma comissdo ou desconto
serd concedido sobre a propaganda encaminhada
diretamente ao Veiculo de Dwulgacaa por qualquer
Pessoa Fisica ou Juridica que ndo se classifique como
Agenciador de Propaganda ou Agéncia, definidos no
presente Regulamento.

Art. 12 - Ao Veiculo de Divulgacdo nao sera permitido
descontar da remuneracdo dos Agenciadores de
Propaganda, mesmo parcialmente, os débitos ndo
liquidados por Anunciantes, desde que a propaganda
tenha sido formal e previamente aceita por sua direcdo
comercial.

Art. 15 - O faturamento da divulgacdo sera feito em
nome do Anunciante, devendo o Veiculo de Divulgacdo
remeté-lo a Agéncia responsavel pela propaganda para
cobranga.

DECRETO N° 4.563/2002

O Art. 7° do Decreto n® 57.690/66, passa a vigorar
com a seguinte redagdo: Os servicos de Propaganda
serdo prestados pela Agéncia mediante contratacdo
de honordrios e reembolso das despesas previamente
autorizadas, tendo como referéncia o que estabelece os
itens 3.4 a 3.6, 3.10 e 3.11, e seus respectivos subitens, das
Normas-Padrao editadas pelo Conselho Executivo das
Normas-Padrdo (CENP), com as alteracdes constantes
das atas de reunido desse conselho, de 13 de fevereiro,
29 de margo e 31 de julho do ano de 2001, devidamente
registradas em cartério.

NORMAS-PADRAO DA PROPAGANGA ESTABELECIDAS
PELO CENP

2.5.1 - Toda Agéncia que alcancar as metas de qualidade
estabelecidas pelo CENP, comprometendo-se com os
custos e atividades a ela relacionadas, habilitar-se-a ao
recebimento do “Certificado de Qualificagdo Técnica”,
conforme o art. 17, inciso |, alinea “f”, do Decreto n®
57.690/66, e fard jus ao “desconto-padrio de agéncia
ndo inferior a 20% (vinte por cento) sobre o valor dos
negdcios que encaminhar ao Veiculo por conta e ordem
de seus Clientes.

- E facultado a Agéncia reverter parcela do seu
“desconto -padrdo de agéncia” em favor do respectivo
Anunciante, observados os preceitos estabelecidos nos
itens 3.5 e 4.4 destas Normas-Padrao.

2.8 - E facultada, como exce¢do a regra do item 3.6.1, a
negociacdo entre Agéncia e Anunciante dos honorérios
sobre os servicos e suprimentos externos, desde que
seja expressivo o investimento bruto anual a ser aplicado
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em publicidade pelo Anunciante através da Agéncia
contratada, bem como que a verba de midia seja, pelo
menos, duas vezes maior que a da producao.

3.4 - Salvo prévia e expressa estipulacdo em contrario, a
Agéncia devera absorver o custo dos servigcos internos
e/ou externos de pesquisas regulares de audiéncia,
auditoria de circulacdo e controle de midia, disponiveis
no mercado, necessarios a prestacdo de servicos de
controle da verba do Anunciante.

3.5 - Nas transacdes entre Anunciantes e Agéncias,
tendo por objeto a parcela negociavel do “desconto-
padrdo de agéncia”, adotar-se-30 como referéncia d
melhor pratica os parametros contidos no ANEXO “B”
das Normas-Padrao.

ANEXO “B”- SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVICOS/
BENEFICIOS

Instituido pelo item 4.4 nas Normas-Padrao da Atividade
Publicitaria INVESTIMENTO BRUTO ANUAL EM MIDIA E
AS PARCELAS DO INVESTIMENTO BRUTO “DESCONTO-
PADRAO DE AGENCIA” A REVERTER AO ANUNCIANTE
- ATE R$ 2.500.000,00 - 0%

- De RS 2.500.000,01 a R$ 7500 000,00 - até 2% (dois
por cento) do investimento brut

- De R$ 7.500.000,01 a R$ 25. 000 000,00 - até 3% (trés

por
cento) do investimento bruto.

- De R$ 25.000.000,01 em diante - até 5% (cinco por
cento) do investimento bruto.

3.6 - Todos os demais servicos e suprimentos que
terdo o seu custo coberto pelo Cliente deverdo ser
adequadamente orcados e requererdo préwa e expressa
autorizacdo do Cliente para a sua execugdo. O custo
dos servicos internos, assim entendidos aqueles que
sdo executados pelo pessoal e/ou com os recursos
da propria Agéncia, sera calculado com base em
parametros referenciais estabelecidos pelo Sindicato
da base territorial onde a Agéncia estiver localizada e
ndo sera acrescido de honordrios nem de quaisquer
encargos.

3.6 - Os servicos e os suprimentos externos terdo
os seus custos orgados junto a Fornecedores
especializados, selecionados pela Agéncia ou indicados
pelo Anunciante. O Cliente deverad pagar a Agéncia os
“honorérios” de 15% (quinze por cento) sobre os valores
dos servi¢cos e suprimentos contratados com quaisquer
Fornecedores.

3.6.2 - Quando a responsabilidade da Agéncia limitar-
se excli )amente a contratacdo ou ao pagamento
do servico ou suprimento, sobre o valor respectivo, o
Anunciante pagara a Agéncia um “honorario” de, no
minimo, 10% (dez por cento).

310 - Como alternativa a remuneracdo através do
“desconto-padrio de agéncia” é facultada a contratacdo
de servicos de Agéncia de Publicidade mediante “fees”
ou “honordrios de valor fixo” a serem ajustados por
escrito com o Anunciante, respeitando o disposto no
item 2.9 destas Normas-Padrdo.

Item 2.9 - Conforme determina o art. 17, inciso |, alinea
“f”, do Decreto n® 57.690/66, é vedada a contratacdo
de propaganda em condicdes antiecondmicas,
anticoncorrenciais ou gue importem em concorréncia
desleal, podendo o CENP, diante de tais condutas,
aplicar as sangdes prevlslas no art. 61 dos seus Estatutos,
bem como representar a autoridade competente para a
imposicdo das sancdes previstas na legislacdo aplicavel.
3101 - O “fee” poderd ser cumulativo ou alternativo
a remuneracdo de Agéncia decorrente da veiculacdo
(“desconto-padrao de agéncia”), de producdo externa,
de producdo interna e de outros trabalhos eventuais e
excepcionais, tais como servigos de relagdes publicas,
assessoria de imprensa etc.

310.2 - Em qualquer situacdo ou modalidade de
aplicagdo do‘“fee”, a Agéncia devera ser remunerada em
valor igual ou aproximado ao que ela receberia, caso
fosse remunerada na forma do item 2.5.1, sempre de
comum acordo entre as partes, contanto que os ser
contratados por este sistema sejam abrangidos no item
3.1 e que sejam preservados os principios definidos nos
itens 2.7,2.8,2.9 e 3.4.

3.10.3 - Para adequacdo dos valores de remuneracao
de Agéncia através de “fee”, como forma de evitar a
transferéncia ou concessdo de beneficios ao Cliente/
Anunciante pela Agéncia, contrariando as Normas-
Padrdo, bem como as normas legais apliciveis a espécie,
recomenda-se a revisdo, a cada 06 (seis) meses, dos
valores efetivamente aplicados ao Cliente/Anunciante
em publicidade, em comparacdo aos valores orcados
inicialmente (“budgets” de publicidade) e que tenham
servido como parametro para a fixacdo dos valores do
“fee”.

3.11 - Refere-se a contratacdes com o setor plblico. Nas
contratacdes com o setor publico, os anunciantes de
cada Poder e Esfera Administrativa serdo considerados
como departamentos de um s6 anunciante, para
efeito de aplicagdo dos dispositivos econdmicos
destas Normas-Padrdo, ainda que os contratos sejam
celebrados separadamente com cada érgdo, autarquia,
empresa, fundacdo, sociedade de economia mista ou
outro tipo de entidade governamental.

.11.1 - Consideram-se Esferas Administrativas distintas o
Municipio, o Estado e a Unido.

3.11.2 - O disposto neste item aplica-se a: a) reversdo
da parcela do “desconto de agéncia” de que tratam
os itens 2.7, 3.5 e 4.4; b) negociacdo do custo dos
servigcos internos de que trata o item 3.6, que poderdo
ser integralmente eliminados/excluidos/suprimidos; ¢)
negociacdo dos honorarios incidentes sobre os servicos
de que trata o item 3.6.1, ressalvando que os referidos

honordrios poderdo ser integralmente -eliminados/
excluidos/suprimidos quando se tratar de acdes de
comunica¢do que geram veiculagdo;

d) negociagdo dos honorédrios de que trata o item 3.6.2.
4.4 - A Agéncia podera reverter a seu Cliente parcela
do “Desconto-Padrio de Agéncia” a que fiz jus,
observados os parametros contidos no ANEXO “B"” -
SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVICOS/BENEFICIOS
os quais

poderdo ser revistos pelo Conselho Executivo do CENP.

PERMUTA

Como prevé o item 2.3.1 das Normas-Padrdo, é livre
a contratacdo de permuta de espaco, tempo ou
servico publicitario entre Veiculos de Comunicagdo e
Anunciantes, diretamente ou mediante a participagdo
da Agéncia de Publicidade responsavel pela conta
publicitaria. Esta transacdo devera respeitar
condicdes estabelecidas na “Cartas-Padrdo” firmadas
entre os Veiculos de Comunicacdo e Fornecedores
junto as Agéncias integrantes do Férum Empresarial da
Propaganda em Pernambuco.

O respectivo contrato deverd, necessariamente,
estabelecer a quem competird remunerar a Agéncia,
podendo esse &nus recair sobre o Veiculo ou sobre o
Anunclante. isoladamente, ou sobre ambos, e em qual
proporcdo. Quando o contrato for omisso a respeito, a
Ageéncia titular dos direitos autorais sobre o material
a ser veiculado fara jus aos 20% “desconto-padrao de
agéncia”.

PROCEDIMENTOS ETICOS

Entre outros critérios éticos fixados na Carta-
Compromisso firmada por Agéncias filiadas ao
SINAPRO e associadas a ABAP, destacam-se as regras
de comportamento recomendadas para nortear as agdes
de prospecgdo que sdo consideradas atitudes naturais
e legitimas na esfera dos negécios de prestacdo de
servicos de publicidade, que podem ser feitas através
de envio de folders, portfélios, cartas de apresentacio
etc., que informam a respeito dos varios requisitos
das Agéncias que atuam no mercado. No entanto,
é consenso de todas as Agéncias que zelam por um
relacionamento ético entre elas que sejam ressaltadas
duas queslées'

+ Prospecgdo: a) Ndo apresentar ao prospect pegas ou
campanhas ndo solicitadas (as chamadas “campanhas
exploratdrias”), a ndo ser que o cliente em potencial
solicite por escrito um determinado trabalho para avaliar
a performance da agéncia; b) Ndo oferecer propostas
de negécios que possam prejudicar o relacionamento
comercial do cliente com a Agéncia detentora da conta.
+ Concorréncias: a) As normas de comportamento
recomendadas pelo Conselho de Etica, referem-se
especialmente as concorréncias do setor privado,
Quanto as concorréncias do setor piblico que deverdo
ser regidas por Editais e enquadradas na lei n®12.232/10,
lembrando que, quando elas ndo obedecerem as
Normas-Padrdo orientadas, por Lei pelo CENP, cabem
recurso visando tais casos anémalos; b) E desejavel
que as Agéncias convidadas para uma concorréncia
do setor privado solicitem da empresa proponente o
nome das outras Agéncias engajadas, invocando, se
for oportuno, a existéncia de uma Carta-Compromisso
entre as Agéncias de Publicidade, recomendando essa
prética; c) Tratar da relagdo comercial apés o resultado
da definigdo técnica, de acordo com a recomendacdo
das entidades vapvesenlativas.

+ Como forma de preservar legalmente a relagdo
comercial entre Cliente e Agéncia, indica-se a
formalizagdo da relacdo através de contrato-padrio
disponibilizado por este Sindicato.

Critérios Gerais

Os critérios gerais seguem rigorosamente as Normas-
Padrdo da Atividade Publicitria editadas pelo Conselho
Executivo das Normas- Padrdo (CENP), bem como a
Ieg|slacao da Industria da Propaganda, particularmente
lei n° 4.680, de 18 de junho de 1995, e os decretos n°
57.690, de 1 de fevereiro de 1966, e n® 2.262, de 26 de
junho de 1997.

CUSTOS INTERNOS

Os custos internos sdo cobrados conforme os valores
referenciais de honorarios internos da Agéncia de
Propaganda recomendados pelo Sinapro.

CUSTOS EXTERNOS

Sdo todos os custos dos servicos contratados com
fornecedores/terceiros pela Agéncia de Propaganda,
por ordem do Cliente-Anunciante, para execucdo dos
trabalhados e realizados sob a supervisdo da Agéncia.
Sobre esses custos incidirda a taxa de 15% (quinze
por cento). Essa taxa ndo incidird sobre custos com
impostos (exemplo IP1), encargos sociais e reembolsos
de despesas. “Desconto-Padrdo de Agéncia” é o
abatimento concedido com exclusividade pelo Veiculo
de Comunicagdo a Agéncia de Publicidade, a titulo de
remuneracdo, pela criagdo/producdo de conteudo e
intermediacdo técnica entre aquele e o Anunciante, no
percentual ndo inferior a 20% (vinte por cento).
Reembolso de Despesas

Todos os gastos efetuados a servico do Cliente serdo
previamente autorizados e efetivamente comprovados,
sendo debitados pelo preco de custos, sem incidéncia
de honordrios ou comissdes. Exemplos: viagens,
diarias, transportes, alimentacdo, comunicagcdo em
geral, fotocopias etc. A cobranga de projetos, criacdo
e redacdo de textos de materiais e outros servigos ndo
previstos aqui é de livre acerto entre Agéncia e Cliente.

VIGENCIA: de 1 de abril de 2021 a 31 de dezembro de 2021.

Para mais informagdes sobre as leis e normas, consulte os links:
www.sinapro-pe.com.br | www.fenapro.org.br | www.cenp.com.br | www.conar.org.br

Rua Visconde do Rio Branco, 1382, 55540-000, S&o Sebastido, Palmares - PE.
CNPJ:10.212.447/0001-88
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ANEXO V - MODELOS
CREDENCIAMENTO E DECLARACOES

ANEXO V —a) - EM TIMBRADO DO LICITANTE

CARTA DE CREDENCIAMENTO

Indicamos o(a) Sr.(a) , portador(a) da cédula de
identidade n° , 6rgdo expedidor , como nosso(a)
representante legal na Licitagdo em referéncia, podendo rubricar a documentacdo de HABILITACAO
e das PROPOSTAS, prestar esclarecimentos, interpor recursos, assinar atas, desistir de prazos e
recursos, enfim, praticar todos os atos que se facam necessérios ao fiel cumprimento do presente

Credenciamento.

Local e data

Atenciosamente

Assinatura do representante legal da empresa
CNPJ da empresa

Rua Visconde do Rio Branco, 1382, 55540-000, S&o Sebastido, Palmares - PE.

CNPJ:10.212.447/0001-88 Fone: 3661-1156 —
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ANEXO V - b) — EM TIMBRADO DO LICITANTE

DECLARACAO

A CNPJ n° , DECLARA que n&o possui em
seu quadro de pessoal servidores publicos exercendo funcdes técnicas, comerciais, de geréncia,
administracdo ou tomada de deciséo, (inciso lll, do art 9° da Lei 8.666/93).

Local e Data

Assinatura do representante legal da empresa
CNPJ da empresa

Rua Visconde do Rio Branco, 1382, 55540-000, S&o Sebastido, Palmares - PE.
P_ CNPJ:10.212.447/0001-88 Fone: 3661-1156 —
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ANEXO V —c) - EM TIMBRADO DO LICITANTE

DECLARACAO DE HABILITACAO

A Empresa , inscrita no CNPJ sob o n°. , DECLARA,
sob as penas da Lei, que atenderd as exigéncias do Edital no que se refere & habilitacdo juridica,

qualificacéo técnica e econdmico-financeira, e que esta devidamente regular com toda documentacao
exigida no edital do TOMADA DE PRECO N° 003/2021.

Local e Data

Assinatura do representante legal da empresa
CNPJ da empresa

Rua Visconde do Rio Branco, 1382, 55540-000, S&o Sebastido, Palmares - PE.
P_ CNPJ:10.212.447/0001-88 Fone: 3661-1156 —
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ANEXO V- d) — EM TIMBRADO DO LICITANTE

DECLARACA DE PLENO CONHECIMENTO E CONCORDANCIA COM O EDITAL

A Empresa , inscrita no CNPJ sob o n°. , DECLARA
para os devidos fins de participacdo no TOMADA DE PRECO N° 003/2021, que tem pleno
conhecimento e concordancia com o Edital.

Local e Data

Assinatura do representante legal da empresa
CNPJ da empresa

Rua Visconde do Rio Branco, 1382, 55540-000, S&o Sebastido, Palmares - PE.
P_ CNPJ:10.212.447/0001-88 Fone: 3661-1156 —
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ANEXO V- e) - EM TIMBRADO DO LICITANTE

DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE EMPREGADO MENOR

A Empresa , inscrito no CNPJ n°. , por intermédio de
seu representante legal, o(a) Sr.(a) , DECLARA, para fins do disposto na
Lei Federal n°© 9.854, de 27/10/1999, publicada no DOU de 28/10/1999, e ao inciso XXXIIl, do Art. 7°,
da Constituicdo Federal, qgue ndo emprega menor de dezesseis anos em trabalho algum.

Ressalva: Emprega menor, a partir de quatorze anos, na condicéo de aprendiz ( )

(observacéo: em caso afirmativo, assinalar a ressalva acima)

Local e Data

Assinatura do representante legal da empresa
CNPJ da empresa

Rua Visconde do Rio Branco, 1382, 55540-000, S&o Sebastido, Palmares - PE.
P— CNPJ:10.212.447/0001-88 Fone: 3661-1156 —
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ANEXO V- f) — EM TIMBRADO DO LICITANTE

DECLARACAO DE QUE NAO SE ENCONTRA DECLARADA INIDONEA PARA LICITAR OU
CONTRATAR COM ORGAOS DA ADMINISTRACAO PUBLICA FEDERAL, ESTADUAL OU
MUNICIPAL

A empresa , inscrita no CNPJ sob o n°
, DECLARA, sob as penas da lei, para fins do disposto no art. 30, I, da
Lei n® 8.666/93, por intermédio do seu representante legal abaixo assinado, para fins de participacao
no TOMADA DE PRECO N° 003/2021, que ndo nos encontramos declarada inidénea para licitar ou
contratar com 6rgaos da Administragdo Publica Federal, Estadual, Municipal e do Distrito Federal.

Local e Data

Assinatura do representante legal da empresa
CNPJ da empresa

Rua Visconde do Rio Branco, 1382, 55540-000, S&o Sebastido, Palmares - PE.

CNPJ:10.212.447/0001-88 Fone: 3661-1156 —
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ANEXO V- g) — EM TIMBRADO DO LICITANTE

DECLARACAO DE CUMPRIMENTO DAS CONDICOES DE HABILITACAO
MICROEMPRESA E EMPRESA DE PEQUENO PORTE

A empresa , inscrita no CNPJ sob o n°
,DECLARA que é Microempresa ou Empresa de Pequeno Porte, nos
termos do enquadramento previsto na Lei Complementar n°. 123/2006, de 14 de dezembro de 2006,
alterada pela Lei Complementar n°® 147/2014, cujo termos declaro conhecer na integra.

(Local), covvvvreereeannn. de oo de 2021.

(nome, carimbo e assinatura do representante legal da empresa)

Rua Visconde do Rio Branco, 1382, 55540-000, S&o Sebastido, Palmares - PE.
p— CNPJ:10.212.447/0001-88 Fone: 3661-1156 —
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ANEXO VI - MINUTA DO CONTRATO

PROCESSO LICITATORIO N°. 017/2021
TOMADA DE PRECO N°.003/2021

CONTRATO DE SERVICOS TECNICOS DE
PUBLICIDADE E COMUNICAQAO SOCIAL que
entre si  celebram O MUNICIPIO DOS
PALMARES-PE e aempresa ...........cccceuve..

Pelo presente instrumento de Contrato, de um lado o Municipio dos Palmares, pessoa juridica de
direito publico, com sede na Av. Visconde do Rio Branco, 1368, Sdo Sebastido, Palmares/PE, inscrita
no CNPJ/MF sob o n°. 10.212.447/0001-88, representado neste ato pelo Prefeito Sr. José

Bartolomeu de Almeida Melo Juanior, brasileiro, .................. , residente e domiciliado a
...................................... , portador da cédula de identidade (RG) n° ............... € CPF n°
................................ e pelo Secretario Executivo de Articulagdo Politica e Comunicagdo Sr. Francisco
Vieira de Melo Neto, brasileiro, ........cccoceeeen.... , residente e domiciliado na Rua ...........ccccceeeeeeeens ,
......... ) eerereeeeeeeeeeeeeenns, NESta cidade, portador do RG n°. ..................... € no CPF sob o n°.
............................... , pela Secretaria Executiva Municipal de Educagdo, Sra. Elizangela Maria das
Neves Lopes brasileira, ......cc..ccccoevuneee , residente e domiciliado na Rua ..........eeeevvvvvvnnen. ) eeeeenans ,
.............................. , hesta cidade, portador do RG n° ............ € no CPF sob o n°
............................... , pelo Secretario Executivo Municipal de Saude o Sr. Bruno César Camilo da
Silva brasileiro, ........cccooeeeeiees , residente e domiciliado na RuUua ......ccccceiviiiennnn. s e ,
.............................. , nhesta cidade, portador do RG n° ............. € no CPF sob o n°
............................... , pela Secretaria Municipal de Desenvolvimento Social e Cidadania o a Sra.
Raquel Carvalho de Albuquerque Melo brasileira, ........cccccoceeeeens , residente e domiciliado na Rua
............................ ) eeeeeriny eeeeneeeeeeeeee e, NESta cidade, portador do RG n°. ..................... € NO
CPF sob 0 N i, e de outro lado, @ ....ccoceveeieeiiiiiiiiiieeee e, , inscrita no
CNPJ-MF sob o] M  cooooooooooooongatih , com sede estabelecida a
................................................................... , neste ato representada pelo(a)
SI(8)eveeeeiee it , brasileiro(a), .................. A , residente e domiciliado(a)
a Rua......cccoeevnnenne , Cidade. ..o , portador(a) da cédula de identidade (RG) n°.
........................... e CPF n°% ......eeeeenn..,, doravante denominadas CONTRATANTE E

CONTRATADA, firmam o presente contrato, nos termos da Lei Federal n° 12.232/2010, com
aplicagdo complementar das Leis Lei Federais n® 4.680/65 e 8.666/93 e suas alteragfes, que reger-
se-a pelas Clausulas seguintes:

Clausula Primeira — OBJETO - Contratacdo de Agéncia de Propaganda para a prestacdo de
servicos de publicidade e propaganda, de carater educativo, informativo e de orientagcdo social
da Prefeitura Municipal dos PALMARES - PE, Fundo Municipal de Educacéo, Fundo Municipal
de Saude e Fundo Municipal de Assisténcia Social.

Clausula _Sequnda - O PRECO - O preco do presente contrato é de R$
( ), constituido pela soma dos valores das diversas atividades
desenvolvidas durante a execucdo do projeto.

Clausula Terceira - CONDICOES DE PAGAMENTO - O pagamento sera efetuado pela
CONTRATANTE, através de depdsito bancario, em conta corrente da CONTRATADA e, se
houver, de sua respectiva SUBCONTRATADA, conforme prevé a letra “I” da Clausula Décima,
em até 10 (dez) dias Uteis do més seguinte ao da prestacdo do servico, ficando

Rua Visconde do Rio Branco, 1382, 55540-000, S&o Sebastido, Palmares - PE.

CNPJ:10.212.447/0001-88 Fone: 3661-1156 —
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condicionado a execucdo dos servicos e ter4d as parcelas apuradas mensalmente que
corresponderdo aos servigos atestados efetivamente no periodo de cada més civil, mediante a
apresentacdo da Nota Fiscal/Fatura, e atesto do gestor técnico da contratacédo, designado
pela CONTRATANTE;

O pagamento a CONTRATADA correspondera, apenas, ao valor da parte que lhe cabe
diretamente, ou seja: custos internos, referentes a criacdo e finalizacdo de pecas publicitarias;
honorérios, incidentes sobre os custos comprovados de outros servicos, cuja produgdo seja
incumbida a terceiros (subcontratados) e desconto padrdo de agéncia, calculado sobre o
valor bruto dos servicos de veiculagdo, cujo valor corresponde ao desconto concedido pelos
veiculos de midia ao anunciante/contratante, a titulo de remunerar as agéncias de
publicidade e propaganda pela criacdo/producdo de conteldo e intermediacdo, conforme
preceitua as Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria, editadas pelo CENP - Conselho Executivo
das Normas;

O pagamento a(s) SUBCONTRATADA(s), corresponderda ao valor dos servigos e/ou produtos por
ela(s) fornecidos e, no caso de midia, veiculados;

Devem ainda ser observadas por parte da CONTRATANTE as seguintes recomendag¢fes, no que
se refere ao pagamento da CONTRATADA e, no que couber, de sua(s) respectiva(s)
SUBCONTRATADAC(S):

a) Caso a Nota Fiscal/Fatura seja apresentada ap0s o prazo constante desta clausula, esta
serd paga em até 10 (dez) dias a contar de sua apresentacgao;

b) Caso ocorra erro ou omissdo na fatura ou outra circunstdncia que desaconselhe o seu
pagamento, a CONTRATADA deverd substituila, devendo o prazo para pagamento
tanto a CONTRATADA como a(s) sua(s) respectiva(s) subcontratada(s), passar a ser
contado da data de apresentacdo, pela CONTRATADA, da nova fatura, nos termos do
subitem anterior;

c) A devolucéo da Fatura ndo aprovada pela CONTRATANTE, por conter incorre¢des, ndo
podera servir de pretexto para que a CONTRATADA suspenda a execucao dos servicos;

d) As faturas deverdo ser entregues na Prefeitura Municipal dos Palmares, sob o protocolo, até
0 5° (quinto) dia utl do més seguinte ao da prestagdo dos servicos faturados,
devidamente acompanhadas de coOpia de comprovantes de quitacdo das obrigacdes
patronais referentes ao més anterior da prestacdo dos servigos faturados. Apds analise técnica
feita pelo gestor da contratacdo sobre o0s servicos realizados, que, se aprovadas, as
referidas faturas serdo atestadas e enviadas ao setor financeiro da CONTRATANTE, para
andlise fiscal e posterior pagamento;

e) Serdo descontados, mensalmente, da fatura os valores decorrentes de
indenizagdes ou de multas eventualmente registradas;

f) A CONTRATANTE podera sustar o pagamento de qualquer Nota Fiscal/Fatura, no todo
ou em parte, caso seja constatado que a CONTRATADA ndo cumpriu quaisquer das
obrigagbes contratuais assumidas;

g) Os periodos de atraso por culpa da CONTRATADA e aqueles decorrentes de atrasos
nos pagamentos, motivados pela ndo aprovacdo dos documentos de cobranca devido a
incorrecdes por parte da CONTRATADA, ndo serdo computados para efeito de atualizagédo
monetaria de precos;

h) O pagamento fica condicionado a comprovacao da regularidade fiscal da CONTRATADA e,
no que couber, de suas respectivas SUBCONTRATADAS, devendo estas apresentarem, antes

Rua Visconde do Rio Branco, 1382, 55540-000, S&o Sebastido, Palmares - PE.

CNPJ:10.212.447/0001-88 Fone: 3661-1156
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de cada pagamento, certiddo negativa de débitos, dentro do prazo de validade, junto as
Fazendas Publicas Federal, Estadual e Municipal, FGTS e CND Trabalhista, sob pena de
suspensdo de pagamento;

i) Pelos servigcos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:

i.1) Percentual de desconto sobre os custos internos, baseados sobre os custos
internos, baseados na tabela de pre¢os do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Pernambuco, conforme a proposta apresentada;

i.2) Honorarios (em percentual) de até 7% (sete por cento), de acordo com o constante
da proposta de precos da CONTRATADA, a serem cobrados da CONTRATANTE,
incidentes sobre os custos comprovados de outros servicos, cuja producdo seja
incumbida a terceiros;

i.3) A CONTRATADA emitirh fatura contra a CONTRATANTE, referente ao desconto
padrdo de agéncia, calculado sobre o valor bruto dos servicos de veiculagédo, cujo
valor corresponde ao desconto concedido pelos veiculos de midia (subcontratada)
ao anunciante/contratante, a titulo de remunerar as agéncias de publicidade e
propaganda pela criacdo/producdo de conteudo e intermediacdo, conforme preceitua as
Normas-Padrdo da Atividade Publicitéria, editadas pelo CENP - Conselho Executivo das
Normas;

) A CONTRATADA ndo fard jus a nenhuma remuneracdo ou desconto de agéncia,
quando da utilizagdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente
concedidos por veiculos de divulgacdo, em qualquer acédo publicitaria pertinente ao contrato;

k) Sobre o valor das faturas de servicos de veiculacdo que tenham sido contemplados com
“desconto de agéncia” nao incidirdo os honorarios sobre o0s servicos e suprimentos
externos contratados;

) Na execugdo do contrato, a CONTRATANTE deverd negociar com a
CONTRATADA, a obtencdo de percentual de reversao superior aos percentuais fixados
no subitem anterior, com vistas a obter condicbes mais vantajosas para a Prefeitura
Municipal dos Palmares, sendo obrigatéria a comprovacdo documental, de que referida
negociacao foi realizada;

m) Os honorarios sobre os custos comprovados dos servigos autorizados e executados por
terceiros ndo deverdo incidir sobre os tributos que forem adicionados aos precos desses
Servicos;

n) Na reutilizacdo de pecas publicitirias por periodo igual ao inicialmente pactuado, o
percentual sobre o caché original a ser pago pela CONTRATANTE a atores, modelos e
locutores, pelos direitos de uso de imagem e som de voz, sera de no maximo 30% (trinta por
cento);

0) Na reutilizacdo de pecas publicitdrias por periodo igual ao inicialmente pactuado, o
percentual sobre o valor dos direitos autorais de obras consagradas incorporadas a pecas
publicitarias a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores desses direitos sera de no
méaximo 30% (trinta por cento).

Clausula Quarta - PRAZO DO CONTRATO - O prazo do presente contrato é de 12 (doze) meses, a
contar de ( ) de 2021, e término em de de 2021 podendo
ser prorrogado nos termos do inciso Il, do Art. 57 da Lei n.° 8.666/93 e posteriores alteragtes, desde

Rua Visconde do Rio Branco, 1382, 55540-000, S&o Sebastido, Palmares - PE.
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gue os servicos estejam sendo prestados dentro dos padrdes de qualidade exigidos, e os pre¢os e as
condicdes sejam vantajosos para o Municipio dos Palmares.

Clausula Quinta - DOTACAO ORCAMENTARIA - Os recursos destinados ao cumprimento do
presente contrato sao oriundos das dotacdes orgcamentarias:

FUNDO MUNICIPAL DA ASSISTENCILA SOCIAL DE PALMARES
08 122 0801 2008 0000 - MANUTENCAO DAS ATIVIDADES ADMINISTRATIVAS DO FMAS
3.3.90.39.74 - OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JURIDICA

FUNDO MUNICIPAL DE SAUDE

10.122.1001.2299.0000 - MANUTENGAO E GESTAO DAS ATIVIDADES ADMINISTRATIVAS
DA SECRETARIA DE SAUDE

3.3.90.39.00 - OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS PESSOA JURIDICA

SECRETARIA DE DESENVOLVIMENTO ECONOMICO E TOURISMO
04.122.0410.2142.0000 — CERIMONIAL, SOLEN, EVENTOS, PUBLIC, E DIVULGAGAO
INSTITUCIONAL

3.3.90.39.00 — OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS — PESSOA JURIDICA

FUNDO MUNICIPAL DE EDUCAGAO DOS PALMARES

12.361.1201.2.199 - DIVULGAGAO INSTITUCIONAL, IMPRESSOS E PUBLICAGCOES
DIVERSAS - FME

3.3.90.39.00 — OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS — PESSOA JURIDICA

Clausula Sexta - DAS GARANTIAS - Em garantia da execucdo do Objeto deste contrato a
contratada apresentara neste ato uma garantia correspondente a , 5% (cinco por cento) do valor da
contratacdo, podendo optar por uma das 03 (trés) modalidades, previstas no art. 56, paragrafo 1° da
Lei 8.666/93.

Clausula Sétima - OBRIGACOES DA CONTRATANTE - Além das demais obrigagoes,
expressamente previstas nas demais clausulas deste contrato, a contratante se obriga a:

c) Efetuar o pagamento dos servigos contratados nos prazos e formas previstas na clausula
terceira.

Clausula_Oitava - OBRIGACOES DA CONTRATADA - Além das demais obrigacdes,
expressamente previstas nas demais clausulas do presente contrato, a contratada se obriga a:

i) Responsabilizar-se por danos morais ou materiais, causados a Administracéo ou a terceiros,
decorrentes de sua culpa ou dolo, quando da execu¢do do Contrato, ndo excluindo ou
reduzindo essa responsabilidade a fiscalizagdo ou acompanhamento da Prefeitura Municipal
dos Palmares-PE.

j) A responsabilidade pelos direitos autorais perante terceiros, inclusive, ressarcimento
proveniente de condenacéo judicial por uso indevido.

k) Apresentagdo a Prefeitura  Municipal dos Palmares-PE dos  encargos
previdenciarios e tributarios pela contratada quando a ela for responsavel apresentado copia
do recolhimento ao Departamento de Gestdo Financeira.

I) Prestar e deixar sempre atualizada a cauc¢do a ser dada pela contratada.

Rua Visconde do Rio Branco, 1382, 55540-000, S&o Sebastido, Palmares - PE.
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Clausula Nona - DAS PENALIDADES - O ndo cumprimento na execuc¢do do servico por parte da
contratada, ou fora das condi¢des pré-determinadas, implicara nas providéncias indicadas a seguir,
facultada a ampla defesa nos termos da Lei.

a - Multa de 5% (cinco por cento) do valor de sua proposta, na hipétese de a licitante vencedora
desistir expressamente desta licitagdo ou ndo assinar o contrato no prazo previsto neste Edital, sem
prejuizo das sancgdes previstas no art. 81 da Lei n° 8.666/93.

b - Pela inexecucao total ou parcial do contrato a Administracdo podera, garantida a prévia defesa,
aplicar ao contratado as sancgdes previstas nos incisos |, Il, lll e IV, do Art. 87, como também as
sancdes previstas nos incisos |, Il e 11l do Art. 88 da Lei 8.666/93.

¢ - Para o caso do cancelamento da prestacdo de servicos, a multa de 10 (dez por cento), sera
cobrada de forma judicial.

d - As penalidades previstas neste Edital poderdo ser relevadas quando ocorrer fato superveniente
devidamente comprovado, ou, ainda, quando justificada e aceita, pela autoridade responsavel pela
fiscalizac@o do cumprimento do contrato.

Clausula Décima - DA RESCISAO - O presente contrato podera ser rescindido nas hipéteses
previstas no art. 78, ou, amigavelmente, nos termos do Inciso Il, do art. 79, da Lei n.° 8.666/93.

Clausula Décima Primeira - VINCULACAO AO EDITAL - Este contrato esta vinculado formalmente
a todas as normas e deliberacdes constantes da TOMADA DE PRECO N° 003/2021, as quais ficam
fazendo parte integrante deste contrato, independentemente de sua transcrigdo neste instrumento.

Clausula Décima_Segunda - LEGISLACAO APLICAVEL - Lei 8.666/93, Lei 12.232/2013, Lei
4.680/65, no Decreto 57.690/66 com as alteracdes do Decreto 4.563/2002, Normas-Padrao da
Atividade Publicitaria e Lei Complementar 123/06 sdo as normas aplicaveis para dirimir qualquer
davida ou litigio decorrente deste Contrato.

Clausula Décima Terceira - DA PUBLICACAO - Compete & contratante providenciar, as suas
expensas, a publicacéo do extrato do presente contrato do Diario Oficial do Estado, até o 5° (quinto)
dia do més subseqiente ao de sua assinatura.

Clausula Décima Quarta - FORO COMPETENTE - As partes contratantes elegem o Foro da
Comarca dos Palmares-PE, Estado de Pernambuco, para dirimir solucionar qualquer didvida ou
controvérsia decorrente do presente contrato, renunciando a qualquer outro, ainda que privilegiado.

Clausula Décima Quinta - TAXAS, IMPOSTOS, TARIFAS E CONTRIBUICOES - Correrdo por conta
da contratada, todos o0s impostos, taxas, tarifas e contribuigées decorrentes do presente contrato e de
sua execucéo.

E por estarem assim justos e contratados, assinam as partes o presente contrato, o qual foi elaborado
em 02 (duas) vias de igual teor e forma, para que produza todos os efeitos legais.

Palmares/PE, ............. (o [T, de 2021

CONTRATANTE:
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Municipio dos Palmares Municipio dos Palmares
CNPJ: 10.212.447/0001-88 Francisco Vieira de Melo Neto
Jose Bartolomeu de Almeida Melo Junior CPF: XXXXXXXXXXXXXXXX
CPF: XXXXXXXXXXXXXXXX Secretario Executivo de Articulagdo
Prefeito Politica e Comunicacéo
Fundo Municipal de Educac¢éo Dos Palmares Fundo Municipal de Saude
CNPJ: 19.608.720/0001-62 CNPJ: 00.562.279/0001-05
Elizangela Maria das Neves Lopes Bruno César Camilo da Silva
CPF n®. XXXXXXXXXXXXXXXXX CPF n% XXXXXXXXXXXXXXX
Secretaria Executiva Municipal de Educacao Secretario Executivo Municipal de Saude

Fundo Municipal de Assisténcia Social
CNPJ: 01.717.816/0001-01
Raquel Carvalho de Albuquerque Melo
CPF N2 XXXXXXXXXXXXXXXXX
Secretéria Executiva Municipal de Assisténcia Social

CONTRATADA:

Nome da empresa:
CNPJ:
Representante Legal:
CPF:
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ANEXO VIl - PROTOCOLO DE RECEBIMENTO DO EDITAL
TOMADA DE PRECO N° 003/2021
OBJETO: Contratacédo de Agéncia de Propaganda para a prestacado de servicos de publicidade
e propaganda, de carater educativo, informativo e de orientagado social da Prefeitura Municipal

dos PALMARES - PE, Fundo Municipal de Educacdo, Fundo Municipal de Saude e Fundo
Municipal de Assisténcia Social.

RAZAO SOCIAL:

CNPJ n°:

ENDERECO:

CIDADE/ UF:

CEP:

FONE/FAX:

E-MAIL:

Recebemos, nesta data, cépia do Edital da licitacdo, e de todos os seus anexos, acima
identificada.

DATA DO RECEBIMENTO: / 12021.

Assinatura e carimbo do recebedor:

CPF:

IMPORTANTE: Visando a comunicagdo futura entre esta Prefeitura Municipal com as empresas
participantes, solicito a gentileza de preencher o recibo de retirada de Edital. O ndo preenchimento
exime o Departamento de Licitacdes da comunicacdo de eventuais retificacbes ocorridas no
instrumento convocatério, bem como de quaisquer informacdes adicionais.
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