. & _.""" V 4
&3 GRAVATA

COMPROMISSO COM AS PESSOAS

EDITAL

COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO

PROCESSO LICITATORIO N°. 056/2021

CONCORRENCIA N°. 002/2021

Data da Abertura; 01/12/2021

Horario: 10:00h

Local: Rua Izaltino Poggy, 265, Prado, Gravatd - PE, Comissdo Permanente de Licitagdo - CPL

O MUNICIPIO DE GRAVATA - PE, Pernambuco, torna publico que nesta cidade realizar-se-a licitacdo sob modalidade
CONCORRENCIA, do tipo TECNICA E PRECO, nos moldes da Lei 12.232/2010, com aplicagao complementar das Leis
n°4.680/1965 e n°8.666/1993, consolidada, Lei complementar n°123/2006, Decreto n° 57.690/1966, alterado pelo
decreto n°4.563/2002, Normas-Padrao da Atividade Publicitaria tuteladas pelo CENP, deste Edital e seus anexos, para
escolha da melhor proposta do objeto a seguir:

1. DO OBJETO:

Constitui o objeto do presente Edital a contratacdo de empresa especializada regularmente constituida na forma de
agéncia de propaganda, cuja atividade seja disciplinada pela Lei n°® 12.232/2010, para prestacdo de servicos de
publicidade, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagao, a concepgao, a criagao, a execugao interna, a intermediagao, a supervisao da execugao
externa e a distribuicdo de publicidade e a promogao dos servicos de competéncia da Secretaria de Comunicagao e
Imprensa desta Prefeitura Municipal de Gravatd - PE, conforme condigbes, quantidades, exigéncias e estimativas
estabelecidas neste instrumento.

1.1- DA ESPECIFICAGAO DO OBJETO:

1.1.1 Além dos servigos previstos no caput deste item, também integram o objeto deste Edital, como atividades
complementares, 0s servigos especializados pertinentes:

a) o planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de
conhecimento relativos a execucao do contrato;

b) a criacao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria destinadas a expandir os
efeitos das mensagens e das acgdes publicitarias, em consonéncia com novas tecnologias, inclusive de
comunicagao digital;

c) a producao e a execugao técnica das pecas e ou material criados pela agéncia contratada.

1.1.2 As pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo previstos na alinea “a” deste subitem terdo a finalidade
especifica de:

a) gerar conhecimento sobre o ambiente de atuacao da Prefeitura Municipal de Gravata, o publico-alvo e os
veiculos de divulgacao nos quais serao difundidas as campanhas ou pegas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacao e a divulgacao de mensagens;

c) possibilitar a mensuracao dos resultados das campanhas ou pegas publicitarias realizadas em decorréncia

da execugao do contrato.

1.1.3 E vedada a inclusdo nas pesquisas e avaliagcdes previstas na alinea “a” do subitem 1.1.1 de matéria estranha ou
gue ndo guarde pertinéncia tematica com a acao publicitaria ou com o objeto do contrato de prestacdo de servigos de
publicidade.

1.1.4 Os servicos previstos no objeto a ser licitado nao abrangem as atividades de assessoria de imprensa, comunicacao
e relagdes publicas.

1.1.5 Os servicos abrangem as acoes de publicidade institucional e de utilidade plblica, sobre todos os assuntos
promocionais e temas de competéncia ou interesse do Poder Executivo Municipal.

1.1.6 Os servicos de publicidade objeto do presente Edital serdo prestados através de 01 (uma) agéncia de propaganda,
conforme faculta o § 3° do art. 2° da Lei n® 12.232/2010, doravante denominada agéncia, licitante ou contratada.
1.1.7 Os servicos objeto do presente Edital serdo contratados com agéncia de propaganda cuja atividade seja
disciplinada pela Lei n°® 4.680/1965 e que tenham obtido certificado de qualificacao técnica de funcionamento, nos
termos do art. 4° da Lei n° 12.232/2010.
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1.1.8 A agéncia atuara por ordem e conta da Secretaria de Comunicagdo e Imprensa da Prefeitura Municipal de Gravata,
em conformidade com o art. 3° da Lei n°® 4.680/1965, na contratacao de fornecedores de bens e servigos especializados,
para a execugao das atividades complementares de que trata o subitem 1.1.1, e de veiculos e demais meios de
divulgagao, para a transmissao de mensagens publicitarias.

1.1.9 A agéncia nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao de servigos objeto deste Edital.
1.1.10 O produto final decorrente da execugdo do objeto deste Edital sera propriedade da Prefeitura de Gravatd, sendo,
portanto, proibida a sua divulgacao por qualquer meio ou sua reproduc¢ao total ou parcial sem expressa autorizacao,
ficando o contratado sujeito as penalidades aplicaveis.

1.1.11 Para fins desta contratacao, as acdes de publicidade ndo abrangem as acgoes patrocinio.

1.1.12 Excluem-se do conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio de projetos de veiculagdo
em midia ou em instalagdes que funcionem como veiculo de comunicagdo e o patrocinio da transmissdo de eventos
esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de comunicacao.

2. ANEXOS:

2.1 - Compodem o presente instrumento os seguintes anexos:

ANEXO | - Briefing
ANEXO Il - Modelos
a) Carta de Credenciamento;

b) Declaracdo de que ndo possui em seu quadro servidor publico;
c) Declaracao de Habilitagao;

d) Declaracao de Pleno Conhecimento e Concordancia com o Edital;
e) Declaracao de Inexisténcia de Empregado Menor;

f) Declaracao de que nao se encontra declarada inidénea para licitar ou contratar com érgaos
da Administracao Publica, Federal, Estadual ou Municipal.
ANEXO Il - Proposta de Preco e Valoracao
ANEXO IV - Minuta do Contrato
ANEXO V - Protocolo de Recebimento de Edital

2.2 - A agéncia contratada atuara de acordo com a solicitagcdo da Contratante, obedecendo aos critérios de aceitacdo do
objeto conforme item 1 do edital.

2.3 - 0 produto final decorrente da execucdo do objeto desta licitagdo sera propriedade da Prefeitura Municipal de
Gravata/PE, sendo, portanto, proibida divulgagdo por qualquer meio ou reprodugao total ou parcial sem expressa
autorizacao, ficando a Contratada sujeita as penalidades aplicaveis.

3. DA AQUISIGAO DO EDITAL E SEUS ANEXOS

3.1 - O edital e seus anexos encontram-se disponiveis para consulta e aquisicdo das 08:00 as 12:00h de segunda a
sexta-feira (horario de Brasilia), na sala da comissao Permanente de Licitacao localizada na Rua lzaltino Poggi, 256,
Gravata - PE.

3.2 Quando da aquisicao do edital, recebimento do edital por email ou retirada do edital através do site oficial do
municipio, é obrigatério o preenchimento e entrega a CPL do Protocolo de Recebimento do Edital constante no ANEXO
V, que devera conter os seguintes dados da empresa interessada:

a) Razao Social;

b) Nimero do Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ);

c¢) Enderego Completo;

d) Fone/ Fax/ E-mail;

e) Nome e assinatura do representante da empresa, anexada copia dos documentos pessoais (RG e CPF);

f) Assinatura do recebedor.

3.3.1. No caso de retirada do edital no site oficial do Municipio ou recebimento por e-mail, as empresas deverao
encaminhar o Protocolo de Recebimento do Edital, constante do ANEXO V para o seguinte email:
cpl@prefeituradegravata.pe.gov.br.
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4. VALOR ESTIMADO DESTA LICITACAO

A despesa total estimada com a prestacdo dos servicos contidos no objeto sdo de R$1.440.000,00 (um milhdo
quatrocentos e quarenta mil reais), devendo a cobranga dos custos internos (criagao) pela agéncia ser baseada na tabela
referencial de custos internos emitida pelo SINAPRO/PE - Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado da
Pernambuco, ja abatido o percentual de desconto sobre os valores da referida tabela.

4.1 Os custos estimados para execugao dos servigos sao os constantes da planilha abaixo:

Custos Ordinarios:

: Prazo de Valor Global
Servigos: ~ )
Execucao: Estimado:
Prestacao de servigcos de publicidade, compreendendo
o conjunto de atividades realizadas integradamente
que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a 12 (doze) meses R$ 1.440.000,00

conceituacao, a concepg¢ao, a criacao, a
execugao interna, a intermediagao, a
supervisao da execucao externa e a distribuicao de
publicidade e a promoc¢ao dos servigos de
competéncia da Secretaria de Comunicagao e
Imprensa desta Prefeitura

Municipal de Gravata - PE.

4.2 Os recursos financeiros para pagamento das despesas decorrentes do presente edital serdo provenientes da
dotagao orgamentaria abaixo discriminada:

UNIDADE ORGAMENTARIA: 020400 - SECRETARIA DE COMUNICAGAO E IMPRENSA
PROJETO/ATIVIDADE: 04.131.0020 - SUPERVISAO E COORDENAGAO SUPERIOR
PROGRAMA: 2212

ELEMENTO DE DESPESA: 3.3.90.39 - OUTROS SERVICOS PJ

FONTE: 00

5. CONDIGOES DE PARTICIPAGAO

5.1 - Poderao participar desta licitacao pessoas juridicas que satisfizerem a definicao de Agéncia de Propaganda,
constante do art. 3° da Lei Federal no 4.680/65 e Decreto n.° 57.690/66, constituidas em seu regular funcionamento
no Brasil, e que tenham obtido certificado de qualificacao técnica de funcionamento perante o Conselho Executivo das
Normas-Padrao - CENP ha mais de dois anos.

5.2 - E vedada a qualquer pessoa fisica ou juridica a representacao, na presente licitacdo, de mais de uma empresa.
5.3 - Nao poderao participar da presente licitagao, empresas que:

5.3.1 - Sejam consideradas iniddneas por qualquer 6rgao ou entidade governamental;

5.3.2 - Estejam em processo de liquidagao, dissolugao ou insolvéncia, faléncia ou concordata e que se encontrem sob
concurso de credores ou em dissolu¢ao ou em liquidacao;

5.3.3 - Nao tenham cumprido, integralmente, contratos anteriores firmados ou que, embora ainda vigente, se encontrem
inadimplentes com qualquer das obrigacdes assumidas com esta Prefeitura;

5.3.4 - Empresas do mesmo grupo econdmico com propostas distintas e nem empresas que tenham dualidade de
quotista e/ou acionista em comum, quer majoritario, quer minoritario;

5.3.5 - Agéncias cujos sOcios ou proprietarios sejam empregados ou ocupem cargos na Prefeitura Municipal de
Gravata/PE.

5.3.6 - Empresas que, por qualquer motivo, estejam declaradas inidoneas ou punidas com suspensao do direito de licitar
ou contratar com a Administracao Publica.

5.4 - Nao serao permitidos consoércios para execugcao do objeto deste Edital.

5.5 - As licitantes deverao proceder, antes da elaboracao das propostas, a verificagdo minuciosa de todos os elementos
fornecidos, comunicando por escrito até 2 (dois) dias Gteis da reuniao de abertura da licitacdo, os erros ou omissoes
porventura observados. A ndo comunicagao no prazo acima estabelecido implicara na tacita aceitacao dos elementos
fornecidos, ndao cabendo, em nenhuma hipétese, qualquer reivindicacao posterior com base em imperfeicoes, omissoes
ou falhas.
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5.6 - O proponente devera apresentar Termo de Credenciamento, conforme modelo fornecido no Anexo Il, com a
indicacao de representante para praticar todos os atos necessarios em nome da empresa em todas as etapas da
licitagao, ou documento que comprove sua capacidade de representar para o caso de ser sécio ou titular.

5.7. A participacao neste processo licitatério implica, tacitamente, para o licitante a confirmacdo de que tomou
conhecimento do inteiro teor do presente Edital e de todos os seus anexos; a observancia dos preceitos legais e
regulamentares em vigor e a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos
apresentados em qualquer fase do processo.

6. DO CREDENCIAMENTO DOS PARTICIPANTES

6.1 - Cada licitante apresentar-se-a4 com apenas 1 (um) representante legal que sera o Unico a intervir em qualquer fase
do processo licitatério, respondendo assim, por todos os atos e efeitos previstos neste edital, por sua representada.
6.2 - Quando da entrega dos envelopes, o representante legal da licitante devera apresentar a Comissao Permanente
de Licitagdo documento habil, conforme segue:

6.2.1. Comprovante de capacidade de representacao:

a. No caso de sécio ou titular da empresa, apresentar documento de representacdo estatuaria o Contrato Social (ou
Gltima alteracdo consolidada), na versao original ou em copia autenticada;

b. Tratando-se de procurador, apresentar instrumento de procuragao publica ou particular com firma reconhecida, com
poderes especificos, para praticar todos os demais atos pertinentes ao certamente, contendo a indicagdo dos
poderes mandante para outorga;

c. Cédpia de documentos de identificagdo com foto do representante legal (Carteira de Habilitagao, RG ou ldentificagao
profissional expedida por 6rgao Federal) e CPF.

6.3 - A documentacao de credenciamento supracitada devera ser apresentada a parte, ou seja, fora do Envelope E, que
contém os documentos de habilitacdo da licitante;

6.4 - A ndo apresentacdo ou incorrecdo dos documentos de credenciamento acarretard em nao reconhecimento do
representante da licitante, ficando o mesmo impedido de opinar no andamento do processo licitatério.

6.5 - O representante podera ser substituido por outro devidamente credenciado, respeitando o momento procedimental
adequado.

6.6 - Nao sera admitida a participagcao de um mesmo representante para mais de uma licitante.

7. CONDICOES DE HABILITACAO

7.1 - Para a habilitacao neste processo de licitagao, os interessados deverao apresentar a seguinte documentacao em
original, por qualquer processo de copia autenticada em cartério ou publicacoes em érgaos de Imprensa Oficial ou por
copias simples, desde que acompanhadas dos originais para conferéncia e autenticacao pela Comissao Permanente de
Licitacao.

8 - Habilitagdo Juridica

8.1. - Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor (ou Gltima alteragao consolidada), devidamente registrado,
em se tratando de sociedades empresariais, e, no caso de sociedade por agcoes, acompanhado da data da assembléia
que elegeu seus atuais administradores;

8.1.1. - No caso de sociedades simples, inscricao no 6rgao competente, do ato constitutivo, acompanhada de prova da
diretoria em exercicio.

8.1.2 - No caso de empresas ou sociedades estrangeiras em funcionamento no Pais, decreto de autorizacao,
devidamente arquivado e ato de registro ou autorizacao expedido pelo érgao competente.

8.1.3 - Registro comercial, no caso de empresa individual.

8.2 - Regularidade Fiscal

8.2.1 - Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas do Ministério da Fazenda (CNPJ), devidamente
atualizado.

8.2.2 - Prova de regularidade para com a Fazenda Federal através da apresentacao da Certiddo Conjunta de Débitos
relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida pela Secretaria da Receita Federal;

8.2.3-Aprova de regularidade para com a Fazenda Federal devera ser atendida pela apresentacao da Certidao Conjunta
Negativa, ou Positiva com Efeito Negativo, de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Uniao.
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8.2.4 - Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual ou Municipal do domicilio sede da licitante;

8.2.5 - A prova de regularidade para com as Fazendas Estadual e Municipal devera ser atendida pela Certidao de
Regularidade Fiscal e Certidao Negativa de Débitos Municipais, ou outra equivalente da sede da licitante, na forma da
Lei.

8.2.6 - Prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servigo (FGTS), expedida pela Caixa Econdmica
Federal, demonstrando situagdo regular no cumprimento dos encargos sociais instituidos por Lei.

8.2.7 - Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas - CNDT, expedida a menos de 180 (cento e oitenta dias), da pessoa
juridica e de todos os sécios que compde o Ato constitutivo, estatuto ou contrato social, bem como o requerimento
empresarial.

8.2.8 Os documentos que nao tiverem prazo de validade estabelecido pelo 6rgao expedidor somente serdo validos desde
que tenham sido expedidos, no maximo, dentro dos 60 (sessenta) dias anteriores a data fixada para o encerramento do
recebimento das propostas. Os documentos emitidos pela Internet poderao ser validados pela Comissao de Licitagao no
decorrer da sessao.

8.3 - Qualificagdo Econdmico-financeira

8.3.1 - Certidao negativa de faléncia, concordata, recuperagao judicial e extrajudicial expedida pelo distribuidor da sede
da licitante.

8.3.2 - Comprovacao de possuir capital social totalmente integralizado igual ou superior a 10% do valor da verba licitada
através de Certidao Simplificada expedida pela Junta Comercial da sede da licitante, devidamente atualizada, devendo
a comprovacao ser feita relativamente a data da apresentacdo proposta.

8.3.3 - Balanco Patrimonial e Demonstracdes Contabeis do Gltimo exercicio financeiro apresentados na forma da Lei,
autenticados e registrados na Junta Comercial do Estado da sede da licitante todos, obrigatoriamente firmados pelo
Contador, em situacéo regular perante o Conselho Regional de Contabilidade - CRC e pelo Dirigente/Sécio, comprovem
a boa situacao financeira da empresa, vedada a sua substituicao por balancetes ou balancos provisoérios. A boa situagao
financeira da empresa sera verificada através de indices de liquidez corrente e de liquidez geral maior ou igual a 1,00,
através das demonstragdes apresentadas, e mediante aplicagao das seguintes formulas:

Ativo Circulante
Passivo Circulante
Ativo Circulante + Realizavel em Longo Prazo

ILG = > 1,00
Passivo Circulante + Exigivel em Longo Prazo

8.3.4 - Serao considerados aceitos, como na forma da lei o balanco patrimonial e demonstracdes contabeis assim
apresentados:

8.3.4.1 - Sociedades regidas pela Lei n° 6.404/76 (sociedade andnima):

8.3.4.2 - Publicado em Diario Oficial; ou

8.3.4.3 - Publicado em jornal de grande circulacao; ou

8.3.4.4 - Por fotocopia registrada ou atendida na Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante.

8.3.5 - Sociedades por cota limitada (LTDA):

8.3.5.1 - Acompanhados por fotocdpia dos Termos de Abertura e Encerramento do Livro Diario, devidamente autenticado
na Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante ou em outro Orgéo equivalente.

8.3.6 - Sociedades sujeitas ao regime estabelecido pela Lei Complementar n® 123, de 14 de dezembro de 2006 - Lei
das Microempresas e das Empresas de Pequeno Porte “SIMPLES”:

8.3.6.1 - Acompanhados por fotocdpia dos Termos de Abertura e Encerramento do Livro Diario, devidamente autenticado
na Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante ou em outro Orgéo equivalente; ou

8.3.6.2 - Declaragao simplificada do ultimo imposto de renda.

8.3.6.3 - Sociedades criadas no exercicio em curso:

8.3.6.3.1 - Fotocdpia do Balanco de Abertura, devidamente registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou
domicilios dos licitantes nos casos de sociedades anénimas.

8.3.6.3.2 Certiddo expedida por autoridade Judicial, da sede da licitante no qual conste a relacdo dos Cartérios
distribuidores de agodes civeis de faléncia e concordata.

8.3.6.4 Os documentos que nao tiverem prazo de validade estabelecido pelo 6rgao expedidor somente serdo validos
desde que tenham sido expedidos, no maximo, dentro dos 60 (sessenta) dias anteriores a data fixada para o
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encerramento do recebimento das propostas. Os documentos emitidos pela Internet poderao ser validados pela
Comissao de Licitacao no decorrer da sessao.

8.4 - Qualificagdo Técnica

8.4.1 - Registro ou inscricao numa das entidades profissionais competentes (Associagao Brasileira de Agéncias de
Publicidade — ABAP ou ao Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de sua base territorial).

8.4.2 - Apresentacao do Certificado de Qualificacdo Técnica concedido pelo CENP - Conselho Executivo das Normas-
Padrao, atestando que a licitante tem estrutura profissional técnica e de conjunto minimo de informacgdes e dados de
midia, na configuragao estabelecida pelo Anexo “A” das Normas-Padrao e conforme item 2.5.3 das mesmas Normas,
para atendimento do art. 4°, caput e §1° da Lei n°12.232/2010.

8.4.3 - Descricao das instalacoes fisicas e do instrumental técnico de que dispde a empresa para atender as linhas de
atuacao da presente licitacao, com declaracao expressa firmada pelo licitante, sob as penas da lei, de que os mesmos
se encontram em perfeitas condicoes de operacoes.

8.4.4 - Qualificacdo da equipe de profissionais disponiveis para a realizacdo do objeto desta licitacdo, através de relacao
contendo nome e qualificagdo de cada um dos membros da equipe técnica que se responsabilizara pelos trabalhos.
8.4.5 - 02 (dois) Atestado (s) de Capacidade Técnica expedido (s) por pessoa juridica de direito plblico ou privado que
comprove a execucdo, por parte da licitante, de servicos de caracteristicas semelhantes aos licitados no presente
processo, acompanhados de exemplos de notas fiscais e contratos. Os atestados deverao conter o timbre do emitente,
estar assinados por representante legal de cada Contratante, devidamente identificados pelo nome, cargo e com dados
que permitam a Comissao de Licitagao obter informagdes, em caso de diligéncias.

8.4.6. Os documentos exigidos neste Edital deverao estar com o prazo de validade em vigor na data marcada para o
recebimento do envelope “E” e poderao ser apresentados no original, por qualquer processo de copia autenticada, de
acordo com o item 7.1.

8.4.7. Os documentos que nao tiverem prazo de validade estabelecido pelo 6rgdo expedidor somente serdo validos
desde que tenham sido expedidos, no maximo, dentro dos 60 (sessenta) dias anteriores a data fixada para o
encerramento do recebimento das propostas. Os documentos emitidos pela Internet poderdo ser validados pela
Comissao de Licita¢ao no decorrer da sessao.

8.4.8 - Sera inabilitado o licitante que deixar de apresentar quaisquer dos documentos exigidos para habilitacéo, ou os
apresentar em desacordo com as exigéncias deste Edital.

9. DECLARAGOES

9.1 - Os licitantes deverao apresentar declaracoes, devidamente assinadas pelo representante legal da empresa, sob
as penalidades cabiveis, de que:

a) Declaracao de inexisténcia de fato superveniente impeditivo de habilitacao, na forma do Art. 32, § 2¢, da Lei 8.666/93,
conforme modelo fornecido no Anexo II.

b) Declaragao que nao possui em seu quadro de pessoal empregado (s) com menos de 18 anos, em trabalho noturno,
perigoso ou insalubre e menores de 16 anos, em qualquer trabalho, salvo na condigao de aprendiz, a partir de 14 anos,
nos termos do art. 7°, XXXIIl, da Constituicao Federal e art. 27, V, da Lei 8.666/93, conforme modelo no Anexo |l.

c) Declaragdo que nao existe em seu quadro de empregados, servidores publicos exercendo funcdes de geréncia,
administracao ou tomada de decisdo, conforme modelo fornecido no Anexo Il.

d) Declaracao de que conhece e concorda com todo o teor do edital, conforme modelo no Anexo Il.

e) Declaragdo de que ndo se encontra declarada inidonea para licitar ou contratar com érgaos da Administracao Publica,
Federal, Estadual ou Municipal, de acordo com Anexo |l.

10. ABERTURA DOS ENVELOPES E JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

10.1 - No dia, hora e local designados neste Edital, a CPL receberda o ENVELOPE A (Via Nao Identificada do Plano de
Comunicacao), o ENVELOPE B (Via Identificada do Plano de Comunicagao), o ENVELOPE C (Capacidade de Atendimento,
Repertdrio e Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacao) e o ENVELOPE D (Proposta de Precos).

10.2 - As empresas licitantes participarao dos procedimentos desta licitacao representados por pessoa devidamente
credenciada, com poderes para manifestar-se sobre questoes administrativas e técnicas de interesse de sua empresa.
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10.3 - Iniciada a sessao de abertura, o Presidente da CPL ird declarar o encerramento do prazo para recebimento dos
envelopes, apds o que nenhum envelope sera recebido pela CPL; pelo que se recomenda que todos os interessados
estejam no local designado, minutos antes do horario previsto para o recebimento dos envelopes.

10.3.1 - Caso nao haja participante no horario designado para a abertura, o Presidente concedera tolerancia de 15
(quinze) minutos, ap6s o inicio da sessado de acordo com horario marcado neste edital, para suprir possiveis atrasos.
Transcorrido os 15 (quinze) minutos, sem a presenca de qualquer interessado, o certame sera declarado deserto.

10.4 - Em seguida proceder-se-a a abertura dos ENVELOPES A e C, os quais serdo rubricados pelos membros da CPL e
pelos representantes legais das empresas licitantes, nao cabendo posteriormente qualquer reclamacao por parte
daquela que se abstiver de rubrica-las, encerrando-se a sessao para, em carater reservado, ser procedida a analise por
parte da equipe técnica.

10.5 - No mesmo dia, a CPL encaminhara os ENVELOPES A e C para que a comissao técnica proceda ao julgamento
individualizado de acordo com o disposto no art® 11, §4°, incs. Ill, IV, V e VI da Lei n°12.232/2010 com os critérios
pertinentes e adequados ao objeto licitado, considerando os itens para pontuacao técnica definidos neste Edital, sendo
divulgado o resultado de julgamento. A comissao técnica nao participara de nenhuma sessao de recebimento e abertura
de envelopes.

10.6 - Concluida a fase de avaliacao e classificacdo das Vias Nao Identificadas e Capacidade de Atendimento, Repertério
e Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo, a CPL procedera a abertura dos envelopes de Proposta Técnica
- Via Identificada (ENVELOPES B) e acontecera a identificacdo das propostas, podendo na mesma reunido, divulgar as
classificacdes dos licitantes nos quesitos “PROPOSTA TECNICA”.

10.7 - A classificagao das proponentes sera feita de acordo com a soma das valoragdes do Plano de Comunicacao
Publicitaria e da Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao de acordo
com os pontos estabelecidos neste Edital e seus Anexos, para cada fator de avaliacao.

10.8 - A CPL podera determinar a suspensao da sessao, desde que se faga necessaria, nao cabendo qualquer
reclamacgao por parte das licitantes presentes.

10.9 - A devolugdo dos envelopes contendo a Proposta de Pregos dos concorrentes desclassificados dar-se-a ap6és a
homologacgao do julgamento do certame, mediante protocolo. Os envelopes nao retirados em até 30 (trinta) dias corridos,
contados da publicacao do ato de homologacao serao destruidos.

10.10 - Inexistindo recursos ou decididos os interpostos, sera designada, pelos membros da CPL, reunido destinada a
abertura dos ENVELOPES D (Propostas de Precos), com indicagao da data, local e hora, ou, no caso da inexisténcia de
propostas desclassificadas ou de desisténcia de recursos, podera a CPL, se assim desejar, prosseguir a sessao com
abertura dos ENVELOPES D (Propostas de Precos).

10.11 - Abertos os ENVELOPES D, todos os documentos neles contidos serao rubricados pela comissao e por
representantes das empresas participantes e colocadas a disposicdo dos presentes para exame e eventuais
impugnacoes, apds 0 que sera encerrada a reuniao para que a CPL proceda a avaliagdo das propostas, oportunidade
em que determinara local, horario e dia para publicagdo do resultado.

10.12 - Inexistindo recursos ou decidindo os interpostos, sera designada, pelos membros da comissdo, a reunido
destinada ao recebimento e a abertura dos ENVELOPES E (Habilitacao) dos licitantes classificados, com indicacao da
data, local e horario, ou, no caso da inexisténcia ou desisténcia de recursos, podera a CPL, a seu critério, prosseguir a
sessao da publicacao do resultado do julgamento, procedendo, na mesma sessao, o0 recebimento e a abertura dos
ENVELOPES E.

10.13 - A CPL lavrara atas circunstanciadas da abertura dos envelopes das Propostas Técnicas, das Propostas de
Precos, da Habilitagao e dos seus respectivos julgamentos.

10.14 - Reconhecida a habilitagado da licitante melhor classificada no julgamento final, serda homologado e adjudicado
0 objeto licitado, observado o disposto no § 3° do art. 2° da Lei 12.232 de 29/04/2010;

10.15 - O ato de homologacao sera publicado nos termos da Lei 8.666/93.

11. APRESENTACAO DOS ENVELOPES

11.1. As propostas e a documentacao de habilitacao deverao ser entregues em 05 (cinco) envelopes separados,
fechados de forma indevassavel, exceto o envelope A, que ndo deve estar fechado, mas com todo o seu contetido dentro
do citado envelope, devendo constar, na parte frontal dos mesmos, exceto no envelope A as seguintes inscrigoes:

11.1.1 - ENVELOPE A

Plano de Comunicacdo (VIA NAO IDENTIFICADA) - este envelope ndo podera conter qualquer marca ou identificacdo
externa ou interna em seu conteldo e devera estar sem fechamento e sem rubrica.

11.1.1.1. Este envelope sera padronizado, fornecido pela Prefeitura Municipal de Gravata.
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11.1.1.1.1. O Envelope A, destinado a apresentacdo da via nao identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria, sera
padronizado e fornecido previamente pela Prefeitura Municipal de Gravata, sem nenhum tipo de identificacdo do
licitante. O envelope, os textos que compdem o Plano de Comunicacao Publicitaria e suas respectivas pecas e planilhas
nao poderao conter nenhuma identificagao, ou seja, nomes, expressoes, slogans, marcas, simbolos ou icones de
trabalho das licitantes ou de conhecimento do mercado publicitario, sob pena de automatica desclassificagcdao da
proponente.

11.1.2 - ENVELOPE B

PLANO DE COMUNICAGAO (IDENTIFICADO)
RAZAO SOCIAL DA LICITANTE
CONCORRENCIA N° 002/2021.
PREFEITURA MUNICIPAL DE GRAVATA

11.1.3 - ENVELOPE C

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO
RAZAO SOCIAL DA LICITANTE

CONCORRENCIA N° 002/2021.

PREFEITURA MUNICIPAL DE GRAVATA

11.1.4 - ENVELOPE D

PROPOSTA DE PRECOS

RAZAO SOCIAL DA LICITANTE
CONCORRENCIA N° 002/2021.
PREFEITURA MUNICIPAL DE GRAVATA

11.1.5 - ENVELOPE E - HABILITACAO
RAZAO SOCIAL DA LICITANTE
CONCORRENCIA N° 002/2021.
PREFEITURA MUNICIPAL DE GRAVATA

12. PROPOSTA TECNICA (ENVELOPES A, B € C)

12.1 - A Proposta Técnica devera ser acondicionada em trés envelopes timbrados e distintos da licitante, exceto o
envelope A, que sera padronizado e fornecido previamente pela Prefeitura Municipal de Gravata.

12.1.1 - Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada, no ENVELOPE A.

12.1.2 - 0 ENVELOPE A, Proposta Técnica: Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Nao Identificada (Raciocinio Basico,
Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Idéia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia), ndo podera ter nenhuma
identificagdo na parte externa, para preservar - até a abertura do ENVELOPE B - o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicagao Publicitaria.

12.1.3 - A Comissao Permanente de Licitagdo sé aceitara o Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada
que estiver acondicionado no ENVELOPE A fornecido obrigatoriamente pela PREFEITURA.

12.1.4 - 0 Plano de Comunicacao Publicitaria - Via Nao Identificada devera ser redigido em lingua portuguesa - salvo
guanto a expressoes técnicas de uso corrente - com clareza, sem emendas ou rasuras, e ser elaborado, da seguinte
forma:

. caderno Unico, orientacao retrato, com espiral preto colocado a esquerda;

. capa e contracapa em papel A4, branco, com gramatura entre 75 e 90g, ambas em branco. Nao deverao
ser usadas sobrecapas em plastico ou qualquer outro material;

. conteldo impresso em papel A4, branco, com gramatura entre 75 e 90g, orientagao retrato;

. com espagamento de 2cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

. com espagamento “simples” entre as linhas e, opcionalmente, duplo apés titulos e entretitulos e entre
paragrafos;

. alinhamento justificado do texto;

° titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

° com texto em fonte “arial”, tamanho 12 pontos;
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. com numeracdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em
algarismos arabicos, em fonte “arial”, tamanho 12 pontos, no canto inferior direito da pagina, exceto em
seus eventuais anexos;

. Nao serdo permitidas notas de rodapé no corpo do texto a nenhum titulo, exceto como adjuvante dos
graficos e tabelas, nos itens em que sdo expressamente permitidos.

. sem identificacao do LICITANTE.

12.1.5 - Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacao Publicitaria e da relagdo de pecas e ou material
prevista no subitem de Ideia Criativa estao limitados, no conjunto, a 20 (vinte) laudas, nao computadas nesse limite a
capa e contracapa e as paginas eventualmente utilizadas apenas para separagao dos subquesitos.

12.1.6 - Os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tem limitacdo quanto ao nimero
de paginas.

12.1.7 - Os exemplos de pegas e/ou materiais integrantes do subquesito Ideia Criativa deverao ser apresentados
separadamente (soltas) do caderno de que trata o subitem 12.1.4

12.1.8 - As tabelas e graficos integrantes dos subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagao Publicitaria
poderao:

a) Ser editados em cores;

b) Ter seu conteldo editado com a fonte “arial”, em tamanho compativel com as informagdes expressas;

c¢) Ser apresentado em papel A3 dobrado, que sera considerado 02 (duas) paginas para efeito do subitem 12.1.5
12.1.8 - As tabelas, graficos e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Ndo Midia poderdo:

a) Ser editados em cores;

b) Ter fontes e tamanhos de fontes habitualmente utilizados nesses documentos, nao sendo exigida formatacao de
margem especifica;

c) Ser apresentado em papel A3 dobrado de forma a adequar seu formato ao caderno em que estao inseridos.

12.1.9 - O ENVELOPE A devera ser retirado pelo interessado, até o primeiro dia Gtil anterior a data prevista para a Sessao
de abertura da Licitagdo, no horario de 08h as 12h, na sede da Comissdo Permanente de Licitacdes da Prefeitura
Municipal de Gravatd, situada a Rua lzaltino Poggi, 265, Prado, Gravata - PE.

12.2 - Plano de Comunicacao Publicitaria - Via ldentificada, no ENVELOPE B, a saber:

12.2.1 - O ENVELOPE B sera providenciado pelo LICITANTE, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata,
até sua abertura.

12.2.2 - O Plano de Comunicacao Publicitaria - Via ldentificada, devera ter o mesmo teor da via nao identificada do
plano de comunicacao publicitaria, sem os exemplos de pecgas referentes a ideia criativa.

. em papel A4, timbrado;

. com espagamento de 2cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

. com espacamento “simples” entre as linhas;

. com texto em fonte “arial”, tamanho 12 pontos;

. com numeracao em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto inferior direito da pagina;

. em caderno Unico;

. ser datado e assinado na Ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representacao do LICITANTE, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

12.3 - Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugoes de Problemas de Comunicacgao, no ENVELOPE C,
a saber:

12.3.1 - O ENVELOPE C sera providenciado pelo LICITANTE, desde que inviolavel, quanto as informacdes de que trata,
até sua abertura.

12.3.2 - O ENVELOPE C e os documentos nele acondicionados (Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de
Solucoes de Problemas de Comunicacao) nao poderao ter informacao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento
que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Nao ldentificada (ENVELOPE A) e que permita identificar a autoria
deste antes da abertura do ENVELOPE B.

12.3.3-Adocumentagao dos ENVELOPES B e C devera estar em papel timbrado do LICITANTE, sem emendas ou rasuras,
devendo ainda ser datada e assinada na Gltima folha e rubricada nas demais, por seu representante legal ou procurador,
com poderes para o exercicio da representacao.
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12.4 - Normas para Elaboracdo da Proposta Técnica

12.4.1 - A Proposta Técnica sera composta de:
e Plano de Comunicacgao Publicitaria.
e Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao.

12.4.2 - O PLANO DE COMUNICAQAO PUBLICITARIA consistird em um conjunto de textos com limite maximo de 20 (vinte)
paginas, incluidos nestas os subquesitos Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacao Publicitaria e da relagao de
pegas e ou material prevista no subitem de Ideia Criativa, nao havendo limite de paginas para os textos, tabelas, graficos
e planilhas da Estratégia de Midia e Nao Midia. Os t6picos descritos na Estratégia de Midia permitem até 5 (cinco) anexos
cada, inclusos no volume, que devem obedecer as recomendacoes dispostas em cada uma destas alineas sem prejuizo
das demais.

12.4.3 - O Plano versara sobre os seguintes topicos com base no briefing (Anexo I):

C.1 - RACIOCINIO BASICO - composto de um texto, em que o licitante demonstrara sua compreens&o sobre as acdes de
comunicagao publicitaria a cargo da Prefeitura Municipal de Gravata, o contexto do municipio e sua populacédo (dados
socio-demograficos), o desafio de comunicacao e os objetivos, geral e especificos, de comunicacdo expressos no
Briefing.

a) diagnéstico e intepretagao dos desafios e problemas de comunicagao do briefing introduzindo o trabalho

da candidata;

b) consideracoes de publico alvo da Prefeitura Municipal de Gravata e da campanha em especifico tratada no briefing;
c) premissas basicas para o desenvolvimento da estratégia de comunicacdo da Prefeitura de Gravata, levando em
consideracao elementos demograficos do municipio.

C.2 - ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - constituida de texto em que o licitante apresentara as linhas gerais
das propostas para suprir o desafio de comunicacdo e alcangar os objetivos, gerais e especificos, de comunicacdo
relacionados a esse desafio expresso no briefing compreendendo:

a) explicitagdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio basico, devem fundamentar
a proposta de solugdo publicitaria;

b) explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria sugerida, especialmente o que
dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de divulgacao, instrumentos ou ferramentas utilizar.

C.3 - IDEIA CRIATIVA - sintese da estratégia de comunicacdo publicitaria, expressa sob a forma de uma reducdo de
mensagem, acompanhada de apresentagao pela licitante de campanha publicitaria, conforme briefing, observadas as
seguintes disposicoes:

a) apresentar relagao de todas as pecas e ou material que julgar necessarios para a execugao da sua proposta de
estratégia de comunicacao publicitaria, facultada a adicdo de comentarios sobre a construgdo criativa de cada peca e
ou material, podendo ser em texto corrido ou tdpicos, a critério dos licitantes;

b) da relagao prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as pecas e ou material que julgar mais
indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solugao do (s) desafio (s) ou problema (s), geral e ou
especifico, de comunicacgao, conforme explicitado na estratégia de comunicagao publicitaria;

¢) os comentarios mencionados na alinea ‘a’ do subitem C..3 estdo circunscritos a especificacdo de cada peca e ou
material e a explicitacao das fungdes taticas que se pode esperar de cada pega e/ou material e a seu detalhamento no
caso das pecgas nao corporificadas que eventualmente irao compor a campanha;

d) Os exemplos de pecas e ou material de que trata a alinea ‘b’ do subitem C.3 estdo limitados a 5 (cinco),
independentemente do meio de divulgacao, do tipo ou caracteristica da peca e ou material, podendo ser apresentados
sob qualquer forma impressa - desde roteiro, layout e/ou storyboard impressos, para qualquer meio; descritivos e
graficos impressos para protétipo; detalhamento impresso de roteiros para realizagdo de pegas destinadas a radio e
internet;

|. Todos os exemplos devem ser apresentados em substrato papel, conforme demais normativas do certame. Nao serao
aceitas pegas em outros suportes sob pena de desclassificagao da concorrente.

Il. Se a campanha proposta pela licitante previr nUmero de pecas e/ou material superior ao que pode ser apresentado
na forma exemplificada, a relacédo prevista na alinea ‘a’ do subitem C.3 devera ser elaborada em dois blocos (de texto
ou de tépicos, conforme escolha da licitante): um para as pecas e ou material apresentados como exemplos e outro para
o restante que nao sera exemplificado.

Ill. As pecas graficas poderao ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que nao prejudique sua leitura, sem
limitacao de cores, sem suporte e/ou passe-partout. Pecas que ndo se ajustem as dimensoes do Invélucro A podem ser
dobradas.

IV. Cada peca e ou material impresso devera trazer indicacao sucinta (exemplos: cartaz, roteiro de filme para TV, roteiro
de spot para radio, anincio em revista, frames de banner para internet, etc.) destinada a facilitar seu cotejo, pelos
integrantes da Subcomissao Técnica, com a relagcdo comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem C.3.
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V. A escolha das pecgas exemplo deve facilitar a visibilidade do todo da campanha, permitindo avaliar elementos dos
desdobramentos criativos propostos pela concorrente, inclusive, nas pecas nao tangibilizadas que eventualmente
integrem as campanhas propostas.

e) Para fins de coOmputo das pecas que podem ser apresentadas exemplificadas, até o limite de que trata a alinea ‘a’ do
subitem C.3, devem ser observadas as seguintes regras:

l. as reducoes e variacoes de formato serao consideradas como novas pecas;

Il. cada pecga apresentada como parte de um kit serd computada no referido limite;

Ill. peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anlncio para revista e jornal e de painéis sequenciais de midia
exterior - outdoor, envelopamento de veiculos - entre outros), apenas serd considerada uma pega se o conjunto
transmitir mensagem Unica;

IV. um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados uma peca;

V. um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serao considerados duas pecas;

VI. um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serao considerados duas pecas;

VII. um hotsite cuja pagina de abertura e/ou demais paginas sejam formadas por animagoes ou imagens

captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, sera considerado apenas uma peca.

C.4 - ESTRATEGIA DE MIDIA - constituida de:

a) Texto de apresentacdo em que a licitante explicitara e justificard a estratégia e as taticas recomendadas, em
consonancia com a estratégia de comunicacao publicitaria por ela sugerida e em funcdo da verba referencial indicada
no Briefing anexo a este edital, sob a forma de textos, métricas, tabelas, graficos e planilhas;

b) Texto diagndstico sobre os publicos da campanha contemplados, seu consumo de midia e perfis embasados em
pesquisas e dados fidveis, servindo de apoio aos argumentos oferecidos, o que inclui graficos e tabelas referentes a
estes conteldos;

c¢) Texto com consideragdes detalhadas sobre as taticas de midia propostas e nimeros relativos ao alcance do plano
proposto, permitindo a inclusdo de tabelas e informacdes sobre as estratégias propostas, podendo ser seguido de
graficos referenciais;

d) Simulacdo de plano de distribuicdo em que a licitante identificard todas as pecas e ou material destinados a
veiculagao, exposicao ou distribuicao, sob a forma de textos, métricas, tabelas, graficos e planilhas.

|. Todas as pecas e material que integrarem a relacao comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem

C.3 deverao constar dessa simulagdo, com seus respectivos periodos de distribuicdo das pegas e/ou material e
quantidades de insercao destes materiais;

e) Resumo geral com informagoes sobre, ao menos:

I. Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacao, separadamente por meios;
Il. Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgao e ou na execucao técnica de cada peca destinada a
veiculos de divulgacao;

Ill. Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo de cada peca e ou material de ndo midia com as
respectivas quantidades a serem produzidas;

IV. Demais valores (absolutos e percentuais) que incluam o orcamento do exercicio, inclusive custos de pesquisas
adicionais e eventuais reservas técnicas designadas.

f) Quanto aos valores desta simulagao, devem ser observados:

I. Os precos das insercoes em veiculos de comunicacao devem ser considerados como os de tabela cheia, vigentes na
data de publicagao do Aviso de Licitagao;

12.4.4 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

A - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO: Indicacao da infraestrutura e recursos que serao colocados a disposicao para a
execugao dos servigos objeto desta licitagao, tanto geral, considerando-se a totalidade dos setores do licitante, quanto
especifica, no que diz respeito ao setor de atendimento propriamente dito. Esse topico, a ser abordado sob a forma de
textos sem anexos, deve incluir:

e Quantificacao e qualificacao dos profissionais que serao postos a disposicao da linha de atuacao, sob forma
de curriculo reduzido dos profissionais, discriminando as diferentes areas de atendimento (estudo,
planejamento, criacdo, producdo de radio, cinema e televisdo, producdo grafica, midia e atendimento),
devendo o licitante indicar, caso a caso, quantos profissionais de cada nivel servirao a linha de atuacao.

e Sistematica de atendimento, com clara indicacao das obrigacoes a serem cumpridas pelo setor de atendimento
do licitante, incluindo prazos a serem observados desde 0 momento da solicitacao dos servicos até sua criagao,
produto e veiculacao.

e Asinstalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que serao colocados a disposicao para a execugao do
contrato.

11
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. Relacdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante a época da apresentagdo dos documentos de
habilitagdo, com a especificacdo do periodo de atendimento de cada um deles.

B - REPERTORIO: Composto por um conjunto de trabalhos produzidos e veiculados pelo licitante, na seguinte forma:

a) Um DVD contendo até 03 (trés) comerciais para televisao;

b) Um CD contendo até 03 (trés) spots e/ou jingles para radio;

¢) Um conjunto de até 03 (trés) anlincios destinados a midia impressa e/ou midia exterior (OOH);

. Cada trabalho apresentado no REPERTORIO devera, obrigatoriamente, conter titulo, data ou periodo de veiculagéo,
indicacao das pracas que o exibiram, ficha técnica, texto resumo com a indicacado sucinta do problema que se propds a
resolver e a identificagao da licitante e de seu cliente.

II.. Serao considerados trabalhos veiculados registrados a partir de 01 de janeiro de 2016.

IIl. Serao vedados os trabalhos que tiverem qualquer referéncia direta ou indireta da Prefeitura de Gravata.

IV. Com excegao daquele (s) apresentado (s) pela agéncia vencedora desta Licitagdo, as segundas vias dos demais
repertérios serdo devolvidas aos Licitantes no prazo de 30 (trinta) dias contados da data da publicagdo do resultado
final da licitacao. Conforme solicitacao do licitante.

C - RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO: Relatos de até 02 (dois) cases histories, com textos de,
no maximo 03 (trés) paginas, em que serao descritas pela licitante solugdes bem-sucedidas para problemas de
comunicagao, planejadas e propostas por ela e implementadas por seus clientes.

C.1 As propostas de que trata o subitem anterior devem ter recebido a autorizacao para sua produgao ou ter sido
veiculada a partir de 1° de janeiro de 2016.

C.2 Os relatos deverao estar devidamente referendados pelos respectivos clientes e nao podem referir-se a agdes
executadas no ambito de contratos de prestacao de servicos de publicidade de que a Prefeitura Municipal de Gravata
seja ou tenha sido signataria.

C.3. A formalizacao do referendo devera ser feita no préprio relato elaborado pelo licitante, mediante a rubrica do autor
do referendo em todas as suas paginas.

C.4. Na ultima pagina do relato devera constar a indicagdao do nome empresarial do cliente e a assinatura do seu
respectivo signatario acompanhada do seu nome e cargo ou funcao.

C.5 Para cada relato, é permitida a inclusdo de até 3 (trés) pecas e ou material, independentemente do meio de
divulgacao, tipo ou caracteristica da peca, caso em que, se incluidos:

I. as pecas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD, CD, ou memoéria tipo flash (pen drive) executaveis no sistema
operacional Windows;

Il. as pegas graficas poderdo ter qualquer formato, podendo inclusive ser apresentadas dobradas ou nao;

Ill. Para cada peca e/ou material, devera ser apresentada ficha técnica com os dados técnicos de produgao e/ou
veiculacao e indicacao sucinta do problema que se propuseram a resolver.

12.4.5 - A CAMPANHA SIMULADA - Para efeito de avaliacdo, o (s) licitante (s) devera (8o0) apresentar uma campanha
simulada para a Prefeitura Municipal de GRAVATA/PE, sobre o tema apontado no BRIEFING constante no Anexo | deste
Edital, com duracdo de 30 (trinta) dias, prevendo uma verba para este exercicio de campanha de R$ 240.000,00
(duzentos e quarenta mil reais).

13) CRITERIOS DE JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

13.1 - As propostas técnicas serdo julgadas, avaliadas e classificadas de acordo com os critérios pertinentes e
adequados ao objeto licitado definidos neste Edital, aferindo-se a nota a partir do somatério dos pontos obtidos nos
quesitos técnicos constantes da proposta do licitante, sendo certo que receberd um maximo de 100 (cem) pontos,
distribuidos entre os diversos topicos de julgamento, da seguinte forma:

a) Raciocinio Basico: maximo de 10 pontos.

b) Estratégia de Comunicacado Publicitaria: maximo de 20 pontos.

¢) Idéia Criativa: maximo de 20 pontos.

d) Estratégia de Midia: maximo de 15 pontos.

e) Capacidade de Atendimento ao Cliente: maximo de 15 pontos.

f) Repertério: maximo de 10 pontos.

g) Relato de Solucdes de Problemas de Comunicacdo: maximo de 10 pontos

13.2 - Serao considerados os seguintes atributos no julgamento técnico:

a) Na avaliacao do Raciocinio Bésico, a acuidade de compreensao:
Sobre a natureza e a extensao do objeto da licitagao.
Do (s) desafio (s) ou do (s) problema (s), geral e/ou especifico, de comunicacao a ser (em) enfrentado (s) pela
comunicacgao da Prefeitura de Gravatd, conforme o briefing em anexo.
e Das necessidades de comunicagao da Prefeitura de Gravata para enfrentar esse (s) desafio (s) ou problema
(s), conforme o briefing em anexo.
12
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Das definicoes presentes em briefing e objetivos dela relacionados e propostos pela concorrente de forma
geral.

b) Na avaliagdo da Estratégia de Comunicagao Publicitaria, sera observado:

A adequacao do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificacdo da Prefeitura de Gravata
e a seu (s) desafio (s) ou problema (s), geral e ou especifico, de comunicagao, conforme o briefing em anexo.
A consisténcia I6gica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa do partido tematico e do
conceito propostos.

A riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagado da Prefeitura de Gravata
com seus publicos.

A adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo do (s)
desafio (s) ou do (s) problema (s), geral e ou especifico, de comunicagao da Prefeitura de Gravata conforme o
briefing em anexo.

A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa da estratégia de comunicacdo
publicitaria proposta.

A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Prefeitura de Gravata, seu (s) desafio (s) ou problema (s),
geral e ou especifico, de comunicacdo, seus publicos, os objetivos, geral e especificos, de comunicacdo
previstos no briefing e a verba disponivel conforme o briefing em anexo.

A composicao de pontos de contato com os diversos piblicos constantes em briefing e sua tangibilidade em
estratégia pertinente ao desafio proposto.

As referéncias estratégicas capazes de alimentar os pontos fundamentais do plano de comunicagdo com
destaque para as questdes de plblico, forma, temporalidade e meios utilizados.

¢) Na avaliacao da Ideia Criativa, serao observadas nas propostas:

Sua adequacédo ao (s) desafio (s) ou problema (s), geral e ou especifico, de comunicacdo da Prefeitura de
Gravata, conforme o briefing em anexo.

Sua adequacao a estratégia de comunicacado publicitaria sugerida pela licitante.

Sua adequacao ao universo cultural dos segmentos de pulblico-alvo.

A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta.

A originalidade da combinagao dos elementos que a constituem.

A simplicidade da forma sob a qual se apresenta.

Sua pertinéncia as atividades da Prefeitura de Gravatd e a sua insercao nos contextos social, politico e
econdmico.

Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas e/ou material
apresentados.

A exequibilidade das pecas e/ou do material.

A compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e/ou no material aos meios e aos publicos propostos.

0 manejo e adequacao da linguagem e composicao imagética, demonstrada em sua unidade criativa e
qualidade técnica e exemplos apresentados.

d) Na avaliacdo da Estratégia de Midia e Nao Midia:

0 conhecimento dos habitos de consumo de comunicacao dos segmentos de publico prioritarios.

A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos, tanto demogréafica quanto psicograficos, bem
como uso de fontes fidveis.

A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material em relagdo as duas alineas
anteriores.

A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de comunicagao proprios
da Prefeitura de Gravatd;

A economicidade da aplicacao da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicao das pecas
e/ou do material e dimensoes de eficacia.

A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

A existéncia de descritivos claros, em valores percentuais e absolutos, capazes de resumir a proposta
apresentada.

e) Na avaliagao da Capacidade de Atendimento:

O conceito de seus produtos e servicos no mercado.

A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias.

A adequacao das qualificacbes e das quantificacdes desses profissionais a estratégia de comunicagao
publicitaria da Prefeitura Municipal de Gravata.

A adequacao das instalacoes, da infraestrutura fisica e de tecnologia da informacao e dos recursos materiais
que estardo a disposicao na execugao do contrato.
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e  Aoperacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura Municipal de Gravata e a licitante, esquematizado na
proposta, incluindo sistematizacao de reunioes e prazos de realizacao e alteracao de pecas, além das demais
questoes que explicitam o funcionamento e fluxo deste relacionamento.

f) Na avaliacao do Repertério:

e Aideia criativa e sua adequacgao e pertinéncia ao problema que a licitante se prop0s a resolver.
A qualidade da execucdo e do acabamento da peca e/ou material, evidenciada pelas dimensoes técnicas de
producao de cada um dos meios onde estas pecas foram inseridas.

e Aclareza da exposicao das informagoes prestadas, tanto nas pecas, quanto nos resumos que tratam do caso
em que elas estao inseridas.

e A exequibilidade das solucoes diante das verbas propostas, pela facilidade de implantacao e sua relagao
particular com o impacto desejavel junto aos publicos para as quais foram desenvolvidas.

e Adiversidade de casos e sua aderéncia aos desafios presentes no manejo das questoes de comunicacao da
Prefeitura de Gravata.

g) Na avaliacao dos Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacgao:

A evidéncia de planejamento publicitario.

A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solucao.

A relevancia e concretude dos resultados apresentados.

A concatenacao légica da exposicao, incluindo a ordenacao narrativa do caso.

13.3 - Sera desclassificada a proposta técnica que:

a) Deixar de apresentar quaisquer documentos exigidos, ou apresenta-los em desacordo com este Edital.

b) Nao obtiver a nota minima de 50 (cinquenta) pontos.

14) NORMAS PARA ELABORACAO DA PROPOSTA DE PREGOS E CRITERIOS DE JULGAMENTO

14.1 - A Proposta de Pregos deverd ser apresentada em duas vias, conforme modelo fornecido no Anexo lll, sem

emendas, sem rasuras ou entrelinhas devidamente datadas e assinadas na Ultima folha e rubricadas nas demais pelo
representante legal da licitante.

14.2 - A Proposta de Preco devera conter:
14.2.1 - Itens sujeitos a valoragao, contendo as informacoes constantes deste Edital, indicando os percentuais em
algarismos e por extenso, com os seguintes dados:

a) Percentual de desconto a ser concedido a Prefeitura Municipal de Gravatd, sobre os custos internos, baseados na
tabela referencial de custos internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Pernambuco.

b) Honorarios (em percentual) de até 15% (quinze por cento), a serem cobrados da Prefeitura Municipal de Gravata,
incidentes sobre os custos comprovados de outros servicos, cuja produgao seja incumbida a terceiros sob a supervisao
da contratada.

14.2.2 - Politica de Negociagao:

a) de precos e condicoes de pagamento junto aos fornecedores e veiculos, especialmente em relagao a descontos.

b) de precos a serem pagos pela Prefeitura Municipal de Gravata a atores e modelos, pelos direitos de uso de imagem
e som de voz, na reutilizacao de pecas por novos periodos a serem pactuados.

c) de precos a serem pagos pela Prefeitura Municipal de Gravatd a autores de obras artisticas preexistentes,
aproveitadas em pecas publicitarias, na reutilizacdo dessas pegas por novos periodos a serem pactuados.

14.2.3 - Declaracao do licitante sobre o tratamento dos direitos autorais dos produtos de comunicagao e pecas
publicitarias que vier a produzir, estabelecendo:

a) para os direitos de imagem (atores e modelos) e de autoria intelectual (criacao, textos, producao, direcao, trilha sonora
original, arte-finalizagdo e assemelhados), a cessdo dos direitos patrimoniais de uso & Prefeitura Municipal de GRAVATA
pelo tempo de duracao da campanha.
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b) para os direitos de uso de obras artisticas preexistentes (ou de sua reprodugdo), o licenciamento de uso durante o
prazo de duragao do contrato, com a definicdo de um percentual de até 30% do caché original ou da licenga original de
uso, conforme o caso, exceto fotografias.

¢) o compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de produgao de pecas, os valores dos cachés
e os licenciamentos de uso de obras artisticas preexistentes, inclusos nesses orgamentos.

14.2.4 - Declaracao do licitante se comprometendo a repassar a Prefeitura Municipal de GRAVATA todas as vantagens
(pecuniarias ou ndo) obtidas nas negociagdes de preco com os veiculos de comunicacdo e demais fornecedores e
prestadores de servicos.

14.2.5 - Declaracao do licitante afirmando que, nos precos propostos, estao inclusas todas as despesas com materiais,
mao-de-obra e respectivos encargos sociais, tributarios, seguros, transportes e demais despesas necessarias a execugao
dos servicos objeto desta licitagdo, inclusive cessdao de direitos autorais. Na auséncia dessa declaracdo, serao
consideradas inclusas todas as despesas mencionadas neste subitem.

14.2.6 - Prazo de validade minimo de 60 (sessenta) dias; contados da data da entrega dos envelopes a Comissao
Permanente de Licitacao de Servicos.

14.3 - Em caso de divergéncia entre dados numéricos e valores por extenso, prevalecera esse Ultimo. Havendo erro de
calculo, a Comissdo Permanente de Licitacdo de Servicos efetuard as retificagcdes e considerara, para efeito de
julgamento, o valor com as retificacoes efetuadas.

14.4 - Os trabalhos desenvolvidos internamente pela Agéncia serao remunerados de acordo com os valores constantes
da Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Pernambuco, aplicando-se o
desconto oferecido na proposta do licitante.

15. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS:

15.1 As Propostas Técnicas serdo examinadas, preliminarmente, quanto ao atendimento das condicdes estabelecidas
neste edital, no Edital e em seus anexos. Para efeito de avaliagdo do PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA, a licitante
devera apresentar uma campanha simulada, considerando as orientacoes do briefing contido como anexo a este Edital

15.2 Serao levados em conta pela Subcomissao Técnica eleita segundo as condi¢cdes que regem a Lei das Licitagoes,
como critério de julgamento técnico, nas condi¢des dos atributos indicados neste Edital.
15.3 A nota da Proposta Técnica sera apurada segundo a metodologia a seguir:

Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

I. Raciocinio Basico: maximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:

a) clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas gerais da comunicacao institucional da Prefeitura
Municipal de Gravata: 1,0 (um) ponto;

b) conhecimento genérico dos servicos prestados pela Prefeitura Municipal de Gravata em todas as areas a serem
contempladas pelo Edital: 2,0 (dois) pontos;

¢) adequada compreensao dos elementos do briefing proposto da Prefeitura Municipal de Gravata, tanto em sua missao
na construcédo do plano de comunicacao institucional, quanto no ambito da proposta simulada em questao: 3,0 (trés)
pontos;

d) acuidade de compreensdo demonstrada em relacéo as necessidades de divulgacao e comunicacao dessa especifica
linha de atuagao e adequacao e clareza dos objetivos propostos: 4,0 (quatro) pontos.

Il. Estratégia de Comunicagdo: maximo de 20 (vinte) pontos, da seguinte forma:

a) a adequacao do partido tematico desdobrado do tema base e do conceito proposto a natureza e a qualificagao das
campanhas institucionais do Prefeitura Municipal de Gravata e a seu (s) desafio (s) ou problema (s), geral ou especifico,
de comunicacao: 4 (quatro) pontos;

b) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacado apresentada em defesa do partido tematico e do conceito
propostos pela candidata e sua riqueza de desdobramentos positivos para a comunicacao da Prefeitura Municipal de
Gravata com seus publicos: 5 (cinco) pontos;

¢) desenvolvimento, adequacao/pertinéncia e exequibilidade da estratégia de comunicacao publicitaria proposta para a
solucao do (s) desafio (s) ou do (s) problema (s), geral e/ou especifico, de comunicacao, incluindo as determinagdes do
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planejamento capazes de guiar as diretrizes criativas e de midia propostas: 6 (seis) pontos;

d) a consisténcia légica de argumentagao apresentada em defesa da estratégia de comunicagao publicitaria proposta e
sua capacidade de articulagdo com os desafios de comunicacao, publicos, temporalidade e verba: 5 (cinco) pontos.

lll. Ideia Criativa: maximo de 20 (vinte) pontos, da seguinte forma:

a) estratégia de comunicacao que atenda a todos os pontos da campanha: 5,0 (cinco) pontos;

b) capacidade de sintese da estratégia de comunicacdo e manejo/adequagao da linguagem, demonstrados em sua
unidade criativa e qualidade técnica dos exemplos apresentados: 4,0 (quatro) pontos;

c) cobertura do publico envolvido pela linha de atuacdo contemplada pela estratégia sugerida em suas diversas
dimensoes, incluindo a expansao nao tangilbilizada: 4,0 (quatro) pontos;

d) originalidade na combinagao de seus elementos constitutivos revelada nos roteiros e textos de pegas publicitarias
que se apresentarem e exequibilidade das soluc¢des diante das verbas propostas: 7,0 (sete) pontos.

IV. Estratégia de Midia e Nao Midia: maximo de 15 (quinze) pontos, da seguinte forma:

a) conhecimento de héabitos de comunicacdo do publico envolvido com a linha de atuacdo (psicograficos e
sociodemograficos): 3,0 (trés) pontos;

b) capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusdes oferecidas a formulagdo da midia: 3,0 (trés)
pontos;

c) estudo de distribuicdo da verba da linha de atuagao, em vista de suas diferentes necessidades entre as diversas areas
de servigos da licitante: 4,0 (quatro) pontos;

d) consciéncia e economicidade do plano geral de utilizacdo da verba publicitaria da linha de atuagao simulada na
proposta, incluindo métricas e rentabilidade mensuraveis e dimensoes eficientes: 5,0 (cinco) pontos.

V. Capacidade de Atendimento: maximo de 15 (quinze) pontos, da seguinte forma:

a) capacidade geral de atendimento revelada pelo licitante, considerando a adequacao das instalagoes, da infraestrutura
(fisica e em TI), dos recursos materiais, da quantidade e qualificacéo dos profissionais nos diferentes setores da licitante
colocados a disposicao da Prefeitura Municipal de Gravata: 8,0 (oito) pontos;

b) sistematica de atendimento, revelada no julgamento dos quesitos: operacionalidade (fluxo e normas), seguranca,
presteza no atendimento as solicitagdes e grau de liberdade conferido a Prefeitura Municipal de Gravata na escolha de
solugoes alternativas: 7,0 (sete) pontos.

VI. Repertorio: maximo de 10 (dez) pontos

A capacidade técnica e artistica revelada pelo licitante no atendimento a outros clientes, de acordo com as amostras de
pecas incluidas na proposta e aferidas pelos quesitos de concepgao, pertinéncia, clareza, qualidade de execucao e
acabamento: 10 (dez) pontos.

VII. Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagéo: maximo de 10 (dez) pontos
a) a evidéncia de planejamento publicitario; 2,5 (dois e meio) pontos;

b) a consisténcia das relacoes de causa e efeito entre problema e solugao; 2,5 (dois e meio) pontos;

¢) a relevancia dos resultados apresentados; 2,5 (dois e meio) pontos;
d) a concatenacao logica da exposicao. 2,5 (dois e meio) pontos;

15.3.1 A pontuagao do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada membro da Subcomissao Técnica.
15.3.2 A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.
15.3.3 Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a licitante que obtiver a maior
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nota.
15.3.4 Sera desclassificada a Proposta que:

A) ndo atender as exigéncias do presente edital, Edital e anexos;
b) ndo alcancar, no total, a nota minima de 50 (cinquenta) pontos;
c) obtiver pontuagao zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos.

15.3.5 Para efeito de atribuicdo das notas, serdo considerados como notas maximas os nimeros de pontos indicados
em cada quesito relacionado no subitem anterior.

15.3.6 A nota sera atribuida partindo de uma escala de 0,0 (zero) ponto até a quantidade de pontos indicada em cada
quesito, efetuando-se os célculos com, no maximo, duas casas decimais.

15.3.7 A nota de cada quesito correspondera a média aritmética das notas atribuidas por cada membro da Subcomissao
Técnica a ser designada que serd composta dentro dos critérios estabelecidos no art. 10 e paragrafos, da lei
n°12.232/2010, a qual devera elaborar ata de julgamento dos quesitos e subquesitos da proposta técnica, bem como
de planilhas com as pontuagoes e respectiva justificativa escrita das razdes que fundamentaram tais pontuagdes em
cada caso, de acordo com os incisos IV, V e VI, do § 4°, Art. 11, da Lei n® 12.232/2010.

15.3.8 As propostas técnicas serao classificadas pela ordem decrescente de pontuagao, sendo considerada classificada
em primeiro lugar a que obtiver o maior somatério de pontos atribuidos aos quesitos, limitado ao total maximo de 100
(cem) pontos, respeitado o minimo de 50 (cinquenta) pontos.

15.3.9 Em caso de empate, apds pontuacao final (técnica e de preco), serd considerada como classificada em primeiro
lugar a licitante que tiver obtido a maior pontuacdo na avaliagdo técnica;

15.3.10 Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio em ato pulblico, nos termos do art. 45, § 2°, da Lei no
8.666, de 1993.

16. PONTUAGAO DA PROPOSTA DE PRECOS:

As Propostas de Precos das licitantes classificadas serao examinadas, preliminarmente, quanto ao atendimento das
condicdes estabelecidas no instrumento convocatério e em seus anexos e a avaliagdo dos itens de cada proposta de
precos, conjuntamente, sera efetuada de acordo com os critérios estabelecidos na tabela a seguir, nas condicdes de
pontuacao indicadas:

ITEM DESCONTO NOTA
Desconto (em percentual) a ser concedido a - Desconto nferior a 20%:
Prefeitura de Gravata, sobre os CUSTOS INTERNOS,Nota = 0,00
baseados na tabela refer + Desconto igual ou superior a 20%:

01 encial de custos internos do SINAPRO/PE - Sindicato das| Nota = 1,2 x Desconto
Agéncias de Méaximo = 60 pontos

Propaganda de Pernambuco

. Honorério igual ou maior
Honorarios (em percentual) a serem cobrados da g

(V)
Prefeitura de Gravata, incidentes sobre os custos a 15%:
02 comprovados de outros servigos, cuja producao seja Nota = 0,00
incumbida a terceiros sob a - Honorario inferior a 15%
supervisdo da contratada. Nota =4,0 x (15-honorario)

Maximo = 40 pontos

17. CLASSIFICAGAO DAS PROPOSTAS (PONTUACAO FINAL):

17.1 A classificagdo das propostas far-se-a de acordo com a média ponderada das valorizagoes das propostas técnicas
e de prego, de acordo com os pesos estabelecidos neste edital, mediante a aplicagdo da seguinte férmula:

Nota Final = (Nota Técnica x 0,70) + (Nota de Precos x 0,30)

17.2 A classificacao final seréa efetuada em ordem decrescente de notas finais. Sera considerada vencedora do certame
a empresa que obtiver a maior pontuacao final.
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18. RECURSOS

18.1 - Das decisoes da Comissao Permanente de Licitagao relativas a habilitacao ou inabilitagao de licitante e julgamento
das propostas cabera recurso, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis a contar da intimacao do ato ou da lavratura da ata.
18.2 - Interposto o recurso, serd comunicado o fato aos demais licitantes, que poderao impugna-lo no prazo de 5 (cinco)
dias Uteis.

18.3 - O recurso sera dirigido a Comissao Permanente de Licitacdo, podendo esta reconsiderar sua decisdo, no prazo de
5 (cinco) dias Uteis, ou, nesse mesmo prazo, fazé-lo subir devidamente informado a autoridade competente.

19. HOMOLOGACAO E ADJUDICACAO

19.1 - Inexistindo manifestacao recursal, a Comissao de Licitacao adjudicara o objeto da licitacdo ao licitante vencedor,
com a posterior homologagao do resultado pela Autoridade Competente.

19.2 - Decididos os recursos porventura interpostos, e constatada a regularidade dos atos procedimentais, a Autoridade
Competente homologara a adjudicacao e determinara a contratagao, no prazo previsto neste edital.

20. DO PRAZO E CONDIGOES DE EXECUGAO DOS SERVIGOS / CRONOGRAMA FiSICO FINANCEIRO:

20.1 Do prazo e Condicoes de Execucao dos Servigcos: Os servigos objeto do presente edital deverao ser executados no
prazo de 12 (doze) meses, contados a partir da data de assinatura do contrato administrativo a ser firmado.

20.1.1 A CONTRATADA devera no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura do contrato,
comprovar que mantém sede, escritorio ou sucursal no Estado de Pernambuco, bem como, comprovar que possui
estrutura de atendimento compativel com o volume e caracteristicas dos servigos a serem prestados 8 CONTRATANTE,
representada, no minimo, pelos seguintes profissionais:

a) 2 (dois) na area de atendimento;

b) 1 (um) na area de planejamento;

C) 1 (uma) dupla na area de criagao;

d) 2 (dois) nas areas de producdo impressa, eletronica e de design/computacao grafica;
e) 2 (dois) na area de midia.

20.1.2 Os servigcos deverao ser executados, conforme venham a ser solicitados pela Secretaria de Comunicacao e
Imprensa do Municipio de Gravata/PE, devendo ser entregues, no Gabinete da Secretdria, situado na Rua Ten. Cleto
Campelo, n° 268, Centro, Gravata/PE, CEP: 55.641-901.

20.1.3 Todos servicos a serem prestados pela CONTRATADA devera ser precedidos da apresentacdo do competente
projeto de apropriacdo de custos, o qual, apds aprovacdo da Secretaria de Comunicacdo e Imprensa do Municipio de
Gravata/PE, gerara a expedicdo de Ordem de Execucdo de Servicos (AUTORIZACAO DE PRODUCAO/VEICULACAO),
conforme modelo definido pela mesma, onde constarao as especificagdes dos servigos, os precos (planilhas de
custos/orgamento) e os prazos de execugao, devendo o valor de cada um dos servigos ser orgado em fungao dos custos
respectivos, obedecendo-se, rigorosamente, a sua compatibilidade com os pregcos de mercado, sob pena de
responsabilidade civil.

20.1.4 Todos os servicos realizados serdo documentados através da apresentacdo dos respectivos comprovantes de
producao/veiculagao, copias das notas fiscais/faturas e duplicatas quitadas, emitidas pelos fornecedores.

20.1.5 Os servigos executados pela CONTRATADA constam no objeto deste Edital. A contratada atua por ordem e conta
da Prefeitura, nos termos do subitem 1.1.8 deste Edital, assumindo assim as ordens da Prefeitura que assume as
despesas decorrentes.

20.1.6 Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo contratante poderao fornecer a CONTRATADA
bens ou servicos especializados relacionados com as atividades complementares da execucao do objeto do contrato,
nos termos do 1° do art. 2° da Lei n°® 12.232/2010;

20.1.7 O fornecimento de bens ou servigos especializados na conformidade do previsto no subitem anterior exigira
sempre a apresentacao pela contratada ao contratante de 3 (trés) orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no
mercado do ramo do fornecimento pretendido;

20.1.8 No caso do subitem anterior, a contratada procedera a coleta de orcamentos de fornecedores em envelopes
fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo do contratante, sempre que o
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fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 20% (vinte por cento) do limite previsto na alinea a do inciso Il
do art. 23 da Lei n°® 8.666, de 21 de junho de 1993, alterado pelo Decreto n°® 9.412/2018;

20.1.9 O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do limite previsto na alinea
a doinciso Il do art. 23 da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993, estéa dispensado do procedimento previsto no subitem
anterior;

20.1.10 As informacoes sobre a execugao do contrato, com os nomes dos fornecedores de servicos especializados e
veiculos, serao divulgadas em sitio préprio aberto para o contrato na rede mundial de computadores, garantido o livre
acesso as informacdes por quaisquer interessados;

20.1.11 As informagoes sobre valores pagos serao divulgadas pelos totais de cada tipo de servigo de fornecedores e de
cada meio de divulgacgao;

20.1.12 A CONTRATADA deverd, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extingdo do contrato, manter
acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados e das pecgas publicitarias produzidas;

20.1.13 Os originais dos materiais desenvolvidos para a execugao dos servicos, inclusive fotos ficarao sob a guarda da
Contratada, mas disponiveis a qualquer tempo para a Secretaria de Comunicacao e Imprensa da Prefeitura Municipal
de Gravata/PE, que podera a seu critério, requisitar cdpias dos originais para comprovagao da prestagao dos servigos e
arquivo proprio, vedada a transferéncia a agentes de qualquer espécie ou uso;

20.2 Do Cronograma Fisico Financeiro / Condigdes de pagamento: Os pagamentos pelos servigos contratados serédo
efetuados em periodicidade mensal, no prazo de até 15 (quinze) dias Uteis do més subsequente a prestacdo dos
servigos, contados da data da apresentacao da nota fiscal/fatura dos servigos efetivamente realizados, devidamente
autorizados e atestados pela Secretaria de Comunicacao Social e Imprensa do Municipio de Gravata/PE, condicionados
a apresentagdo dos seguintes documentos:

| - Prova de inscricdo e de situacdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas do Ministério da Fazenda (CNPJ);

Il - Certiddo Conjunta de Débitos Relativos aos Tributarios Federais e a Divida Ativa da Unido, abrangendo
inclusive as contribuicdes sociais previstas nas alineas “a” a “d” do paragrafo Gnico do Art. 11 da Lei n° 8.212, de 24 de
julho de 1991;

1l - Prova de regularidade para com as Fazendas Estadual e Municipal, do domicilio ou sede da CONTRATADA;

v - Certificado de Regularidade de Situagao perante o Fundo de Garantia por Tempo de Servigo - FGTS, fornecido
pela Caixa Econémica Federal, dentro do prazo de validade;

VI- Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas - CNDT, dentro do prazo de validade de acordo com a Lei Federal n® 12.440
de 07/07/2011.

20.2.1 0 pagamento somente sera realizado mediante crédito aberto em conta corrente em nome da CONTRATADA;
20.2.2 Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:

a) valor de CUSTOS INTERNOS, baseado na tabela referencial de custos internos do SINAPRO/PE - Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado da Pernambuco, ja abatido o percentual de desconto sobre os valores da referida
tabela, conforme ofertado em sua proposta de pregos;

b) honorarios (em percentual), conforme constante na proposta, a serem cobrados da Secretaria de Comunicagdo
Social e Imprensa da Prefeitura Municipal de Gravatd, incidentes sobre os custos comprovados de outros servicos, cuja
producao seja incumbida a terceiros sob a supervisao da contratada, referentes a peca e/ou material cuja distribuicao
nao proporcione ao licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao nos termos do art. 11 da Lei
n°® 4.680/1965.

b.l) Honorarios de 5% (cinco por cento), incidentes sobre os precos comprovados e previamente autorizados de
servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacao e supervisao da CONTRATADA, referentes:

| - a caché e a direito de autor e conexos, na sua utilizacdo ou reutilizagdo em peca ou material publicitario,
exclusivamente quando a distribuicdo da peca ou material ndo proporcionar a CONTRATADA o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgacao;

Il - ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de
conhecimento relacionados diretamente a determinada agao publicitaria, exceto no tocante a pesquisas de pré-teste;
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1l - a reimpressao ou reedicdo de servigos gréaficos.

20.2.3 0 faturamento dos servicos subcontratados de producao externa e veiculacdo devera ser feito em nome da
Prefeitura Municipal de Gravata, devendo o pagamento dos servigos de produgao externa ser feito diretamente na conta
da agéncia, que se encarregara de repassar os valores devidos as empresas subcontratadas;

20.2.4 Nos casos de eventuais atrasos de pagamento, desde que a CONTRATADA nao tenha concorrido de alguma forma
para tanto, fica convencionado que a taxa de atualizagao financeira devida pela CONTRATANTE, entre a data acima
referida e a correspondente ao efetivo adimplemento da parcela, tera a aplicagdo da seguinte formula:

EM=IxNxVP
Onde:

EM = Encargos moratérios;
N = Numero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo pagamento;

VP = Valor da parcela a ser paga.
| = indice de atualizacdo financeira = 0,0001644, assim apurado:

| = (TX/100) | = (6/100) | = 0,0001644

TX = Percentual da taxa anual = 6%.

20.2.5 A atualizagao financeira prevista no subitem anterior sera incluida na fatura/nota fiscal seguinte ao do més da

ocorréncia;

20.2.6 Os pagamentos poderao ser sustados pelo o CONTRATANTE nos seguintes casos:

20.2.6.1 Nao-cumprimento das obrigacdes assumidas que possam, de qualquer forma, prejudicar o CONTRATANTE;

20.2.6.2 inadimpléncia de obrigacdes da CONTRATADA para com a CONTRATANTE, por conta do estabelecido neste
edital, no instrumento convocatério e seus anexos;

20.2.6.3 ndo-execucao dos servigos nas condi¢gdes estabelecidas nas OS;

20.2.6.4 erro(s) ou vicio(s) na(s) Nota(s) Fiscal(is).

20.2.7 Os layouts, roteiros e similares reprovados nao serao cobrados pela CONTRATADA;

20.2.8 As despesas com o deslocamento de profissionais da CONTRATADA ou de seus representantes serao de sua

exclusiva responsabilidade. Eventuais excecoes, no exclusivo interesse da CONTRATANTE, poderado vir a ser ressarcidas

por seu valor liquido e sem cobranga de honorarios pela CONTRATADA, desde que antecipadamente or¢adas e aprovadas

pela CONTRATANTE;

20.2.9.1 Quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus

representantes ou de fornecedores por elas contratados, deverao ser apresentados comprovantes de passagens,

diarias, locagao de veiculos, entre outros, a fim de aferir a execugao da despesa e assegurar seu pagamento pelo liquido,

sem a incidéncia de honorarios.

20.2.10 A CONTRATADA devera apresentar, antes do inicio dos servicos, planilha detalhada com os valores previstos na

tabela referencial de custos internos do SINAPRO/PE - Sindicato das Agéncias de Propaganda de Pernambuco e com os

precgos correspondentes a serem cobrados do CONTRATANTE, acompanhada de exemplar da referida tabela impressa

pelo Sindicato ou autenticada por ele;

20.2.11 Os honorarios de que tratam os subitens 5.2.2, “b”, serdo calculados sobre o prego efetivamente faturado, a

ele nao acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA;

20.2.12 A CONTRATADA nao fara jus a honorarios ou a qualquer outra remuneragdo sobre os custos de servicos

prestados por fornecedores referentes a producdo de pegas e materiais cuja distribuicdo proporcione a ela o desconto

de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei no 4.680/1965.

20.2.13 A CONTRATADA nao fara jus a nenhuma remuneragcao ou desconto de agéncia quando da utilizacao, pelo

CONTRATANTE, de créditos que a este tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgagao, em qualquer

acao publicitaria pertinente ao contrato;

20.2.14 As formas de remuneragao poderao ser renegociadas segundo as Leis do CENP - Conselho das Normas-Padrao,

no interesse do CONTRATANTE, quando da renovagao ou da prorrogagao do contrato;

20.2.15 Na execucao do contrato, a CONTRATANTE podera negociar com a CONTRATADA a obtencao de percentual de

reversao superior aos percentuais inicialmente fixados em contrato, com vistas a obter condigdbes mais vantajosas para

0 Municipio;

20.2.16 Na reutilizagado de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual sobre o caché original a ser

pago pelo CONTRATANTE a atores, modelos e locutores, pelos direitos de uso de imagem e som de voz, sera de no

maximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela

regra de tréssimples;

20.2.17 Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual sobre o valor dos direitos

autorais de obras consagradas incorporadas a pecas a ser pago pelo CONTRATANTE aos detentores desses direitos sera
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de no maximo 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizagado por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido
pela regra de trés simples;

20.2.18 Caso se constate erro ou irregularidade na documentacao de cobranca, a CONTRATANTE, a seu critério, podera
devolvé-la, para as devidas corregoes, ou aceita-la com a glosa da parte que considerar indevida;

20.2.19 Na hipétese de devolugdo, a documentacao sera considerada como nao apresentada, para fins de atendimento
das condicoes contratuais;

20.2.20 A CONTRATANTE ndo pagara, sem que tenha autorizado prévia e formalmente, nenhum compromisso que lhe
venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou nao instituicdes financeiras;

20.2.21 Os pagamentos a terceiros por servicos prestados, incluidos os de veiculacdo, serdo efetuados, pela
CONTRATADA, nos prazos e condicoes previamente aprovados pela CONTRATANTE e expressos pelos fornecedores em
documentos fiscais, considerando que a CONTRATANTE repasse &8 CONTRATADA os recursos necessarios dentro do prazo
determinado;

20.2.22 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela CONTRATADA, de
prazos de pagamento, serao de sua exclusiva responsabilidade, caso tenha recebido o numerario da CONTRATANTE;
20.2.23 A CONTRATADA apresentara a CONTRATANTE as copias dos respectivos documentos fiscais que comprovem os
pagamentos feitos a terceiros, até 10 (dez) dias consecutivos apds sua realizacao;

20.2.24 E vedada a antecipacdo de pagamentos sem a contraprestacéo dos servicos;

20.2.25 As formas de remuneracao estabelecidas neste edital poderao ser renegociadas, no interesse da
CONTRATANTE, quando da renovacao ou daprorrogacao deste Contrato.

21 OBRIGAGOES DA CONTRATANTE

21.2 Exigir o cumprimento de todas as obrigacdes assumidas pela Contratada, de acordo com as clausulas
contratuais e os termos de sua proposta;

21.3 Exercer o acompanhamento e a fiscalizacao dos servigos, por servidor especialmente designado, anotando em
registro proprio as falhas detectadas, indicando dia, més e ano, bem como o nome dos empregados eventualmente
envolvidos, e encaminhando os apontamentos a autoridade competente para as providéncias cabiveis;

21.4 Notificar a Contratada por escrito da ocorréncia de eventuais imperfeicdes no curso da execugao dos servigos,
fixando prazo para a sua correcao;

21.5 Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer débitos de
sua responsabilidade.

21.6 Comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientacdo acerca dos servicos, excetuados os
entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverao ser confirmados, por escrito, no prazo de vinte quatro
horas Uteis;

21.7 Nao permitir que os empregados da Contratada realizem horas extras, exceto em caso de comprovada
necessidade de servigco, formalmente justificada pela autoridade do érgao para o qual o trabalho seja prestado e desde
que observado o limite da legislagao trabalhista;

21.8 Pagar a Contratada o valor resultante da prestacdo do servigco, no prazo e condigoes estabelecidas no Edital e
Seus anexos;

21.9 Efetuar as retencoes tributarias devidas sobre o valor da Nota Fiscal/Fatura fornecida pela contratada, em
conformidade o disposto na legislacao vigente;

21.10 Fornecer e colocar a disposicao da CONTRATADA todos os elementos e informacoes que se fizerem necessarios
a execucao dos servigos;

21.11 Proporcionar condi¢coes para a boa execuc¢ao dos servigos;

21.12 Coordenar e supervisionar, através da Secretaria de Comunicagao e Imprensa, todos os servigos contratados,
cabendo-lhes a competéncia de aprovar ou ndo os servigos propostos pela contratada; e,

21.13 Fornecer atestados de capacidade técnica quando solicitado, desde que atendidas as obrigagoes contratuais.

22 OBRIGAGOES DA CONTRATADA:

22.2 Executar os servigos que Ihe foram afetos conforme especificagoes deste edital e de sua proposta, com fiel
observancia as disposicoes da legislagdo em vigor, bem como, com a alocacdo dos empregados necessarios ao perfeito
cumprimento das clausulas contratuais, além de fornecer os materiais e equipamentos, ferramentas e utensilios
necessarios, na qualidade e quantidade especificadas neste edital e em sua proposta;

22.3 Assumir inteira responsabilidade pela execugao dos servicos que lhe forem adjudicados;

22.4 Fornecer e arcar com todas as despesas referentes aos recursos necessarios a execugao dos servicos objeto
deste edital;

22.5 Reparar, corrigir, remover ou substituir, sem 6nus para a Prefeitura, no total ou em parte, no prazo fixado pelo
fiscal do contrato, os servigos efetuados em que se verificarem vicios, defeitos ou incorrecoes resultantes da execucao
ou dos materiais empregados;

22.6 Responsabilizar-se pelos vicios e danos decorrentes da execugao do objeto, de acordo com os artigos 14 e 17
a 27, do Codigo de Defesa do Consumidor (Lei n°® 8.078, de 1990), ficando a Contratante autorizada a descontar da
garantia, caso exigida no edital, ou dos pagamentos devidos a Contratada, o valor correspondente aos danos sofridos;
22.7 Responsabilizar-se pela boa execugdo e eficiéncia dos servigos que executar, assim como pelo cumprimento
dos elementos técnicos recebidos, bem como por quaisquer danos decorrentes da realizagao destes servigos, causados
a CONTRATANTE; ou a terceiros.

22.8 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acoes, demandas, custos e despesas decorrentes de
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danos causados por culpa ou dolo de qualquer de seus empregados, prepostos ou contratados sem prévia autorizacao
da CONTRATANTE;

22.9 Responsabilizar-se por quaisquer agdes judiciais, inclusive trabalhistas, que Ihe venham a ser atribuidas por
forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente edital;

22.10 Utilizar empregados habilitados e com conhecimentos béasicos dos servicos a serem executados, em
conformidade com as normas e determinagoes em vigor, e que atenda, dentre outros aos seguintes requisitos:
22.10.4 Qualificacdo para o exercicio das atividades que Ihe forem confiadas;

22.10.5 Bons principios de urbanidade; e, pertencer ao quadro de empregados da CONTRATADA ou estar devidamente
credenciado pela mesma.

22.11 Apresentar os empregados devidamente uniformizados e identificados por meio de cracha, além de prové-los
com os Equipamentos de Protecao Individual - EPI, quando for o caso;

22.12  Apresentar a Contratante, quando for o caso, a relagao nominal dos empregados que adentrarao o 6rgao para
a execucao do servico;

22.13 Responsabilizar-se por todas as obrigagoes trabalhistas, sociais, previdenciarias, tributarias e as demais
previstas na legislacao especifica, cuja inadimpléncia ndo transfere responsabilidade a Contratante;

22.14 Administrar seu quadro de pessoal no tocante as questdes relativas a politica salarial, a qual assumira
integralmente e por sua conta e risco as consequéncias financeiras da negociagao, sendo expressamente vedada a
transferéncia de quaisquer 6nus trabalhistas a Prefeitura Municipal de Gravata.

22.15 Atender as solicitagdes da Contratante quanto a substituicao dos empregados alocados, no prazo fixado pelo
fiscal do contrato, nos casos em que ficar constatado descumprimento das obrigagoes relativas a execugao do servico,
conforme descrito neste edital;

22.16 Instruir seus empregados quanto a necessidade de acatar as normas internas da Administracao;

22.17 Instruir seus empregados a respeito das atividades a serem desempenhadas, alertando-os a nao executar
atividades nao abrangidas pelo contrato, devendo a Contratada relatar a Contratante toda e qualquer ocorréncia neste
sentido, a fim de evitar desvio de fun¢ao;

22.18 Relatar a Contratante toda e qualquer irregularidade verificada no decorrer da prestacao dos servigos;

22.19 Nao permitir a utilizacdo de qualquer trabalho do menor de dezesseis anos, exceto na condi¢ao de aprendiz
para os maiores de quatorze anos; nem permitir a utilizagao do trabalho do menor de dezoito anos em trabalho noturno,
perigoso ou insalubre;

22.20 Manter durante toda a vigéncia do contrato, em compatibilidade com as obrigacoes assumidas, todas as
condigdes de habilitagao e qualificagao exigidas na licitacao;

22.21 Guardar sigilo sobre todas as informacoes obtidas em decorréncia do cumprimento do contrato;

22.22  Arcar com o 6nus decorrente de eventual equivoco no dimensionamento dos quantitativos de sua proposta,
devendo complementa-los, caso o previsto inicialmente em sua proposta ndo seja satisfatério para o atendimento ao
objeto da licitacao, exceto quando ocorrer algum dos eventos arrolados nos incisos do § 1° do art. 57 da Lei n° 8.666,
de 1993.

22.23 Abster-se de contratar os servigos adjudicados, sem a expressa anuéncia da Secretaria de Comunicacao e
Imprensa da Prefeitura Municipal de Gravata;

22.24  Atender satisfatoriamente e em consonancia com o disposto neste edital, o objeto licitado;

22.25  Cumprir rigorosamente os prazos estipulados neste edital;

22.26  Manter os prazos ajustados neste edital e ratificados na proposta de pregos da CONTRATADA;

22.27 Permitir e facilitar, a qualquer tempo, a fiscalizagdo dos servigcos contratados, colocando a disposicdo da
CONTRATANTE, sempre que for solicitado, pelo setor responsavel, facultando o livre acesso aos registros e documentos
pertinentes, sem que essa fiscalizagao importe, a qualquer titulo, em responsabilidade por parte da Administracao
Municipal;

22.28 Acatar as solicitacoes do Secretario de Comunicacdo e Imprensa do Municipio de Gravatad/PE, para iniciar ou
paralisar os servigos, em qualquer fase;

22.29 Prestar esclarecimentos ao Secretario de Comunicacdo e Imprensa do Municipio de Gravatd/PE, sobre
eventuais atos ou fatos noticiados que a envolva independentemente de solicitagao;

22.30 Prestar integral obediéncia a legislacao relativa a medicina do trabalho;

22.31 Divulgar informagdes acerca da prestagao dos servicos deste edital, que envolva o nome da Prefeitura
Municipal de Gravata/PE, somente se houver expressa autorizacao desta;

22.32 Abster-se de caucionar ou utilizar o Contrato a ser firmado para qualquer operagao financeira, sem prévia e
expressa autorizagao da Prefeitura Municipal de Gravatéa/PE;

22.33 Realizar a contratagao de outras empresas, para a execugao total ou parcial de alguns servigos de que trata
este edital, mediante anuéncia prévia, por escrito, do Secretario de Comunicacao e Imprensa da Prefeitura Municipal de
Gravata/PE, ressaltando-se que a CONTRATADA permanecera com todas as suas responsabilidades contratuais perante
a Secretaria de Comunicacao e Imprensa e respondera pela supervisao dos mesmos;

22.34 Submeter-se, semestralmente, a avaliacao realizada pela CONTRATANTE, sobre a qualidade do atendimento,
do nivel técnico dos trabalhos e dos resultados concretos dos esforcos de comunicacdo demandados, da diversificagao
dos servicos prestados e dos beneficios decorrentes da politica de precos praticada;

22.35 Centralizar o comando da publicidade objeto do presente edital, na cidade de Gravata/PE. A seu critério, a
CONTRATADA podera utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em outros Estados para servicos de criacao e
de producdo ou de outros complementares ou acessérios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as
condicbes previamente acordadas, sem 6nus para a CONTRATANTE;

22.36  Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacao da capacidade de atendimento na elaboragao dos
servicos, objeto deste edital, admitida sua substituicao por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde
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que previamente aprovada pela CONTRATANTE;

22.37 Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigées nas negociagdes junto a terceiros e transferir,
integralmente, a CONTRATANTE, descontos especiais (além de normais, previstos em tabelas), reaplicacdes, prazos
especiais de pagamento e outras vantagens, dentro dos limites permitidos;

21.36.1 O desconto de antecipacdo de pagamento serd igualmente transferido @ CONTRATANTE, caso esta venha a
saldar compromisso antes do prazo estipulado;

22.38 Realizar cotacdo de precos para todos os servigos de terceiros e apresentar, no minimo, 03 (trés) propostas,
com a indicacao da mais adequada para sua execucao;

22.39 Obter aprovacao prévia da CONTRATANTE, por escrito, para assumir despesas de producgdo, veiculagdo e
qualquer outra relacionada com o objeto deste Contrato;

22.40 Abster-se de proceder a contratagao de servigos ou compra de material de empresas em que a Contratada ou
seus funcionarios tenham, direta ou indiretamente, participacado societaria ou qualquer vinculo comercial;

22.41  Produzir, de inicio, apds a respectiva aprovacdo do servico pela CONTRATANTE, 01 (uma) coépia em DVD dos
videos e filmes, 01 (uma) cépia, em CD, de spots e jingles de radio, e 02 (duas) provas de pecgas para revistas e jornais;
22.42 Orientar a produgdo e a impressado de pecas gréaficas (folhetos, cartazes, mala-direta etc.) aprovadas pela
CONTRATANTE;

22.43 A quantidade do material a ser utilizado na veiculagdo sé serad definida ap6s a aprovagdo da midia pela
CONTRATANTE;

22.44  Entregar a CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatério das despesas de producéo e
veiculagao autorizadas no més anterior e dos servicos em andamento, estes com os dados mais relevantes para uma
avaliacao de seu estagio;

22.45 Registrar em Relatérios de Atendimento, todas as reunides e telefonemas de servigos entre a CONTRATANTE e
a CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e também para que ambas tomem
as providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e responsabilidades;

22.45.4 Esses relatérios deverdo ser enviados pela CONTRATADA a CONTRATANTE até o prazo maximo de 02 (dois) dias
Uteis ap0s a realizagao do contato;

22.45.5 Se houver incorrecdo no registro dos assuntos tratados, a CONTRATANTE solicitard a necessaria corre¢ao, no
prazo maximo de 02 (dois) dias (teis, a contar da data do recebimento do respectivo relatério;

22.46  Adotar providéncias, imediatamente, em casos de alteracoes, rejeicoes, cancelamentos ou interrupgdes de um
ou mais servigos, mediante comunicacdo da CONTRATANTE, respeitadas as obrigagdes contratuais ja assumidas com
terceiros e os seus honorarios, desde que essas ocorréncias nao tenham sido causadas pela propria CONTRATADA;
22.47  Administrar e executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com terceiros, bem como responder
por todos os efeitos desses contratos perante terceiros e a propria CONTRATANTE;

22.48 Em casos de contratacao de terceiros para a execuc¢ao, total ou parcial, de servigos estipulados neste edital,
exigir dos eventuais contratados, no que couber, as mesmas condi¢coes do Contrato firmado com a Secretaria de
Comunicacgao e Imprensa do Municipio de Gravata/PE;

22.49 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que lhe sejam
fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo da CONTRATANTE;

22.50 Responder perante a CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua demora ou
de sua responsabilidade, na veiculacao de publicidade ou por erro seu em quaisquer servigos objeto deste edital;
22.51 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracdo de estimativa de
custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE;

22.52 Responder por qualquer acao judicial movida por terceiros com base na legislagao de protecao a propriedade
intelectual, direitos de propriedades ou diretos autorais, relacionados com os servicos objeto deste edital.

22.53 Emitir Nota Fiscal referente a prestacdo dos servicos durante o més de referéncia, para fins de atestagao e
liqguidacao pela CONTRATANTE.

22.54  Proceder a prestacao e execucao dos servicos, de acordo com sua proposta e, com as normas e condi¢oes
previstas neste edital e anexos, respondendo civil e criminalmente, pelas consequéncias de sua inobservancia total ou
parcial.

23 DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

23.1 Comete infracao administrativa nos termos da Lei n® 8.666, de 1993, a Contratada que:

23.1.1 Inexecutar total ou parcialmente qualquer das obrigacoes assumidas em decorréncia da contratagao;

23.1.2 Ensejar o retardamento da execugao do objeto;

23.1.3 Fraudar na execucao do contrato;

23.1.4 Comportar-se de modo inidéneo;

23.1.5 Cometer fraude fiscal;

23.1.6 Nao mantiver a proposta.

23.2 A Contratada que cometer qualquer das infragoes discriminadas nos subitens acima ficara sujeita, sem prejuizo da
responsabilidade civil e criminal, as seguintes sangoes:

23.2.1 Adverténcia por faltas leves, assim entendidas aquelas que nao acarretem prejuizos significativos para a
Contratante;

23.2.2 Multa moratéria de 0,3% (zero virgula trés por cento) por dia de atraso injustificado sobre o valor da parcela
inadimplida, até o limite de 30 (trinta) dias;

23.2.3 multa moratéria de 0,6% (zero virgula seis por cento) ao dia, a partir do 31° dia de atraso, incidente sobre o valor
da nota de empenho ou documento equivalente, sem prejuizo da rescisao do contrato a partir do 60° dia de atraso;
23.2.4 multa compensatéria de 5% (cinco por cento) sobre o valor total do contrato, no caso de inexecucao total do
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objeto;

23.2.5 em caso de inexecucao parcial, a multa compensatéria, no mesmo percentual do subitem acima, sera aplicada;
23.2.6 suspensao de licitar e impedimento de contratar com o érgao, entidade ou unidade administrativa pela qual a
Administracao Puablica opera e atua concretamente, pelo prazo de até dois anos;

23.2.7 impedimento de licitar e contratar com o Municipio com o consequente descredenciamento no registro cadastral
pelo prazo de até cinco anos;

23.2.8 declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica, enquanto perdurarem os
motivos determinantes da punicao ou até que seja promovida a reabilitacdo perante a prépria autoridade que aplicou a
penalidade, que sera concedida sempre que a Contratada ressarcir a Contratante pelos prejuizos causados;

23.3 Também ficam sujeitas as penalidades do art. 87, Il e IV da Lei n° 8.666, de 1993, a Contratada que:

23.3.1 tenha sofrido condenacao definitiva por praticar, por meio dolosos, fraude fiscal no recolhimento de quaisquer
tributos;

23.3.2 tenha praticado atos ilicitos visando a frustrar os objetivos da licitacdo;

23.3.3 demonstre nao possuir idoneidade para contratar com a Administracao em virtude de atos ilicitos praticados.
23.3.4 A aplicacdo de qualquer das penalidades previstas realizar-se-4 em processo administrativo que assegurara o
contraditério e a ampla defesa a Contratada, observando- se o procedimento previsto na Lei n° 8.666, de 1993, e
subsidiariamente a Lei n® 9.784, de 1999.

23.4 A autoridade competente, na aplicagao das sangdes, levara em consideragao a gravidade da conduta do infrator,
o carater educativo da pena, bem como o dano causado a Contratante, observado o principio da proporcionalidade.

24 DISPOSIGOES GERAIS

24.1 - Decaira do direito de impugnar os termos deste Edital, aquela licitante que nao o fizer até o segundo dia Gtil que
anteceder a abertura dos envelopes contendo as Propostas Técnicas, indicando as falhas ou irregularidades que
viciaram o Edital, hipétese em que tal comunicacdo nao tera efeito de recurso.

24.2 - A Prefeitura Municipal de Gravatd podera revogar a licitacdo por interesse publico, devendo anula-la por
ilegalidade, de oficio, ou mediante provocacao de terceiros. A contratada fica obrigada a aceitar, nas mesmas condicoes
contratuais, os acréscimos ou supressoes que se fizerem nos servigos objeto desta licitagdo até 25% (vinte e cinco por
cento) do valor inicial atualizado do contrato.

24.3 - Para a execucgao dos servigos objeto desta Licitagado, a vigéncia do contrato é de 12 (doze) meses, contados a
partir da data da assinatura do contrato, podendo ser prorrogado a critérios das partes, mediante Termo Aditivo nos
termos da Lei n° 8.666/93 e alteragdes posteriores.

24.4 - Acham-se contidas no modelo do contrato, conforme Anexo IV as demais disposi¢coes contratuais que para todos
os fins e efeitos legais integram o presente Edital.

24.5 - O foro competente para dirimir quaisquer dividas ou lides que ndo possam ser solucionadas administrativamente
sera o da Comarca de Gravata, Estado de Pernambuco.

24.6 - Qualquer cidadao é parte legitima para impugnar este edital por irregularidade na aplicacao da Lei, devendo
protocolar o pedido até 05 (cinco) dias Uteis antes da data fixada para abertura dos envelopes contendo as propostas
técnicas.

Gravata/PE, 07 de outubro de 2021

Victor Hugo de Menezes
Presidente da CPL
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ANEXO | BRIEFING

OBJETO: Constitui objeto da presente a contratacao de agéncia de publicidade e propaganda para planejar,
conceber, criar intermediar e supervisionar servigos de elaboragdo de planos de midia e distribuicdo de
publicidade aos veiculos, producdo de pecas publicitarias de apoio a campanhas educacionais, eventos
turisticos, culturais e artisticos e/ou marketing promocional do municipio e seus servigos, planejamento e
execugao de pesquisas e outros instrumentos de avaliagao e de geragao de conhecimento sobre o mercado,
0 publico-alvo e os meios de divulgagao ou sobre o resultado das campanhas realizadas, além da criagao e
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao, para atender demandas da Prefeitura Municipal de
Gravata, através da Secretaria de Comunicacao e Imprensa.

Conceito:

As agéncias candidatas a contratacado pela Prefeitura Municipal de Gravata devem ter condicdes de trabalhar
todas as vertentes da comunicacdo, desde a criagdo de campanhas institucionais e/ou educacionais até
acoes de relacionamento e comunicacdo de utilidade publica. Partindo do conceito de Comunicacao
Integrada de Marketing, que considera todas as formas de contato da marca como um canal potencial para
divulgacdo de mensagens com seu publico, as licitantes devem demonstrar uma abordagem detalhada e
estratégica para suas atividades de comunicacdo e ndo apenas justaposicdo de pecas e propostas. Assim,
fica evidente a necessidade de a empresa desenvolver desde o planejamento das a¢gdes a operacionalizagao
destas estratégias, tendo como foco a melhor governanca dos recursos empregados e a exceléncia nos
resultados a serem obtidos.

Importante destacar que as estratégias de comunicacdo devem atuar de maneira decisiva no processo de
desenvolvimento e de implementacdo de varias formas de programas de comunicagdo persuasivos com a
populacao em geral e programas potenciais especificos que venham a surgir no decorrer da atividade com a
Prefeitura, incluindo comunicagdo para seu publico interno, informativas, educacionais, ambientais e
turisticas. E, portanto, missao das concorrentes ter atuagao decisiva no processo de desenvolvimento e de
implementacao de varias formas de programas de comunicagdo persuasivos com a populagcao em geral e
programas potenciais especificos que venham a surgir no decorrer da atividade com a Prefeitura, incluindo
comunicacgdo para seu publico interno, informativas, ambientais e turisticas.

Objetivo geral:

Gravata esta a apenas 80Km do Recife e € uma das principais cidades do Agreste do estado. Conhecida
como a “Suica Pernambucana”, destaca-se pelo seu polo turistico, gastronémico e moveleiro. Pela facilidade
de acesso a partir da duplicagdo da BR-232 e por esta proximidade com a capital do estado, € uma cidade
bastante procurada por quem aprecia paisagens bucélicas e clima ameno (média de 21°). Outros destaques
sao seus aspectos naturais, com cachoeiras, matas fechadas e piscinas naturais de 4gua doce. Sdo cenarios
ideais para quem curte esportes radicais, com pratica de alpinismo, trilhas ecoldgicas, arborismo, rapel,
motocross, mountain bike e muito mais. Sem falar nos relaxantes passeios a cavalo.

Desta maneira, principalmente no periodo de inverno, milhares de pessoas sobem a Serra das Russas em
busca de servigos e produtos publicos e privados. Por isso, faz-se necessario atuar na divulgacao da cidade
como motor deste potencial turistico.

A divulgacao dos equipamentos de Gravata e seus servicos, e das acoes institucionais e promocionais
turisticas devem proporcionar o esclarecimento e a sensibilizacdo do publico de interesse, seja a populagdo
usuaria e beneficiaria dos servigos, programas e agoes, seja da populagdo da regiao, seja da comunidade em
geral, utilizando uma linguagem correspondente a cada tipo de pulblico. As agdes devem ter alinhamento com
o0 atual posicionamento da comunicagao da administracao municipal em vigor.

O desafio que se coloca para as participantes deste Certame é o desenvolvimento de uma campanha
simulada, com acoes particularmente desenvolvidas para uma campanha de incentivo ao turismo de Gravata.
Isso deve servir como base do trabalho publicitario a ser desenvolvido. E indispensavel que, ao construir sua
estratégia, a licitante demonstre ja no raciocinio basico sua compreensado do problema de comunicagao,
propondo a conceituagdo da mensagem principal. Também deve ser proposta a sintese desta mensagem
tangibilizada em slogan ou conceito capaz de ser usado para todos os publicos, promovendo unidade a
comunicagdo. Ao desenvolver a campanha fruto desta base estratégica, caberd a cada concorrente
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demonstrar a capacidade de desdobramento e aplicabilidade do formato proposto as diversas necessidades,
tomando como fundamento criativo as informagoes disponibilizadas no briefing.

Desta forma, cada uma das concorrentes deve apresentar suas agoes em forma de roteiros, layouts, acoes
de no media e textos de base informativa e persuasiva.

Objetivos especificos:

- Fixacao do conceito desta nova administracao, a ser desenvolvido por cada licitante, dentro da
defesa do seu partido tematico.

- Informar, explicar e aproximar a populagao dos atos, programas, obras, servicos e campanhas
de interesse publico e comunitario, promovidos pela Prefeitura de Gravata, observando o trabalho voltado
para a educacao, orientacao e atracgao turistica e, consequentemente, a geracdo de emprego e renda.

- Criar canais de comunicacao que propiciem a compreensao e o entendimento dessas acoes pelo
publico de interesse.

- Criagao e desenvolvimento de pecas publicitarias em consonancia com as novas tecnologias,
inclusive de comunicacao digijtal, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias.
- Fortalecer a credibilidade da Prefeitura e da sua nova gestao.

- Posicionar o Municipio como agente do desenvolvimento social e econdmico.

Tema de Campanha:
“Gravata, uma cidade que acolhe e cuida de todos”

Pdblicos prioritarios:

- Populagdo moradora do Recife e municipios da Regido Metropolitana.

- Populacao da Regjao Agreste.

- Agéncias turisticas, formadores de opinido, produtores de eventos e investidores. Publico de
interesse:

- Populacao interna.

Recursos:

Para este segmento da comunicagao publicitaria deve-se realizar uma campanha simulada, com duragao de
30 dias, utilizando-se de uma verba de R$ 240.000,00 (Duzentos e quarenta mil reais). Tal valor deve incluir
todos os custos de midia, produgdo e/ou no media que venham a ser propostos. Os valores usados na
distribuicdo de midia neste exercicio simulado, para todos os veiculos de comunicagdo, serdo os de suas
respectivas tabelas de preco, vigentes na data de publicagao deste Edital, sem incidéncia de descontos. Para
os valores de honorarios e comissdo de veiculacao, a licitante aplicara os limites maximos de remuneragao
previstos nas regras do Conselho Executivo das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria (CENP) - 15 e 20%,
respectivamente. Para os custos internos, utilizar a tabela vigente do SINAPRO/PE - Sindicato das Agéncias
de Publicidade do Estado de Pernambuco, sem incidéncia de descontos. E para os custos de producao (servigos
técnicos de terceiros), devem ser utilizados os pregos praticados pelo mercado. Nao devem ser contemplados
na proposta simulada quaisquer descontos constantes na proposta de precos presente em envelope
especifico.

Consideragoes Finais:

0 que se observa nesta campanha é que as licitantes deverao agir de forma criativa ndo apenas na produgao
das pecas, mas principalmente no desenvolvimento de estratégias acessiveis e de baixo dispéndio de
recursos que possam sensibilizar o maximo possivel de pessoas da populagado de interesse da campanha.
Conhecer o perfil psicografico dos formadores de opinidao e da populacao é, portanto, fundamental aos
melhores resultados, sem abandonar a tradicional e necessaria segmentacao demografica deste publico.
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ANEXO Il - MODELOS
CREDENCIAMENTO E DECLARAGOES

ANEXO A - EM TIMBRADO DO LICITANTE

CARTA DE CREDENCIAMENTO

Indicamos o(a) Sr.(a) , portador(a) da cédula de identidade n°
, o6rgdo expedidor , como nosso(a) representante legal na Licitacdo em
referéncia, podendo rubricar a documentacdo de HABILITACAO e das PROPOSTAS, prestar esclarecimentos, interpor
recursos, assinar atas, desistir de prazos e recursos, enfim, praticar todos os atos que se facam necessarios ao fiel
cumprimento do presente Credenciamento.

Local e data

Atenciosamente

Assinatura do representante legal da empresa
CNPJ da empresa
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ANEXO B - EM TIMBRADO DO LICITANTE

DECLARAGAOQ

A CNPJ n° , DECLARA que nao possui em seu quadro de pessoal
servidores publicos exercendo fungdes técnicas, comerciais, de geréncia, administracdo ou tomada de decisao (inciso
lll, do art. 9° da Lei 8.666/93).

Local e Data

Assinatura do representante legal da empresa
CNPJ da empresa
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ANEXO C - EM TIMBRADO DO LICITANTE

DECLARAGCAO DE HABILITACAO

A Empresa , inscrita no CNPJ sob o n°. , DECLARA, sob as penas da Lei,
que atendera as exigéncias do Edital no que se refere a habilitagao juridica, qualificacéo técnica e econdmico-financeira,
e que esta devidamente regular com toda documentacéo exigida no edital do CONCORRENCIA n° 002/2021.

Local e Data

Assinatura do representante legal da empresa
CNPJ da empresa
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ANEXO D - EM TIMBRADO DO LICITANTE

DECLARAGAO DE PLENO CONHECIMENTO
E CONCORDANCIA COM O EDITAL

A Empresa , inscrita no CNPJ sob o n°. , DECLARA para os devidos fins de
participacdo no CONCORRENCIA n°. 002/2021, que tem pleno conhecimento e concordancia com o Edital.

Local e Data

Assinatura do representante legal da empresa
CNPJ da empresa
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ANEXO E - EM TIMBRADO DO LICITANTE

DECLARAGAO DE INEXISTENCIA DE EMPREGADO MENOR

A Empresa , inscrito no CNPJ n°. , por intermédio de seu representante legal,
o(a) Sr.(a) , DECLARA, para fins do disposto na Lei Federal n° 9.854, de 27/10/1999,
publicada no DOU de 28/10/1999, e ao inciso XXXIII, do Art. 7°, da Constituicao Federal, que ndo emprega menor de
dezesseis anos em trabalho algum.

Ressalva: emprega menor, a partir de quatorze anos, na condi¢ao de aprendiz.

Local e Data

Assinatura do representante legal da empresa
CNPJ da empresa

(Observagao: em caso afirmativo, assinalar a ressalva acima)
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ANEXO F - EM TIMBRADO DO LICITANTE

DECLARACAO DE QUE NAO SE ENCONTRA DECLARADA INIDONEA PARA LICITAR OU CONTRATAR COM ORGAOS DA
ADMINISTRAGAO PUBLICA FEDERAL, ESTADUAL OU MUNICIPAL

A empresa , inscrita no CNPJ sob o n° , declara, sob as
penas da lei, para fins do disposto no art. 30, lll, da Lei n°® 8.666/93, por intermédio do seu representante legal abaixo
assinado, para fins de participacdo no CONCORRENCIA N° 002/2021, que ndo nos encontramos declarada inidonea
para licitar ou contratar com érgaos da Administragao Publica Federal, Estadual, Municipal e do Distrito Federal.

Local e Data

Assinatura do representante legal da empresa
CNPJ da empresa
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ANEXO Il - PROPOSTA DE PREGOS E VALORAGAO

<

A

Prefeitura Municipal de Gravata
Comissao Permanente de Licitagdo
Ref: CONCORRENCIA N° 002/2021

PROPOSTA DE PRECOS E VALORACAO
1 - Objeto

0 objeto da presente licitacao é a Contratacdo de Empresa Especializada para Prestacao de Servicos de Publicidade e
Propaganda, de Carater Educativo, Informativo e de Orientacdo Social, para os Orgéos da Prefeitura Municipal de Gravaté
- PE.

2 - Remuneracdo proposta

2.1 - Percentual de desconto a ser concedido a Prefeitura Municipal de Gravatd, sobre os custos internos, baseados na
tabela referencial de custos internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Pernambuco: %(por
extenso).

2.2 - Honoréarios (em percentual) de até 15% (quinze por cento) a serem cobrados da Prefeitura Municipal Gravata,
incidente sobre os custos comprovados de outros servigos, cuja produgao seja incumbida a terceiros sob a supervisao
da contratada: % (por extenso).

3 - Politica de Negociagao (descrever nos termos do edital de licitacédo)
3.1
3.2
3.3

4 - Declaragao do licitante sobre o tratamento dos direitos autorais dos produtos de comunicacao e pecgas publicitarias
que vier a produzir: (descrever nos termos do edital de licitagao).

41
4.2
4.3

5 - Prazo de validade da proposta: minimo de 60 (sessenta) dias contados da data da entrega dos envelopes a Comissao
Permanente de Licitagao de Servicos.

6 - Aliquota do Imposto Sobre Servico de Qualquer Natureza praticada no municipio do domicilio do licitante, %
(por extenso).

Local e Data

Assinatura do representante legal da empresa
CNPJ da empresa
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ANEXO IV - MINUTA DO CONTRATO

COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
PROCESSO N°. 056/2021
CONCORRENCIA N°. 002/2021

CONTRATO DE PRESTACAOQ DE SERVICOS DE PUBLICIDADE
E PROPAGANDA que entre si celebram a PREFEITURA
MUNICIPAL DE GRAVATA e a agéncia

A PREFEITURA MUNICIPAL DE GRAVATA, inscrita no CNPJ/MF sob o n° 11.049.830/0001-20, com sede na Rua Cleto
Campelo, 268, Centro, Gravatad/PE, doravante neste instrumento denominado CONTRATANTE, através da Secretaria de

Comunicacao Social e Imprensa, neste ato representada por , CPF n° ,
Identidade n° , residente e domiciliado nesta cidade, de outro lado a empresa
, CNPJ com sede a Rua , n° , Bairro

, doravante neste instrumento denominada CONTRATADA, neste ato representada por
(cargo que exerce na empresa) resolvem, com fundamento na Lei 12.232/2010; aplicacao
complementar das Leis n° 4.680/1965 e n° 8.666/93 e na Lei Complementar n° 123/2006; no Decreto
n°57.690/1966, alterado pelo Decreto n° 4.563/2002 e nas Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria, celebrar o
presente Contrato de prestacdo de servicos de publicidade e propaganda, tudo de acordo com o Processo Licitatério n°
056/2021, na modalidade CONCORRENCIA n° 002

/2021, o que fazem nos termos das clausulas e condicoes adiante expressas:

Clausula Primeira - OBJETO - O objeto da presente licitagdo € a Contratacdo de Empresa Especializada para Prestagao
de Servicos de Publicidade e Propaganda, de Carater Educativo, Informativo e de Orientacdo Social, para os Orgdos da
Prefeitura de Gravata - PE.

Clausula Segunda - 0 PRECO - O valor estimado para a execugao do presente contrato corresponde a R$
( ), constituido pela soma dos valores das diversas atividades desenvolvidas durante a
execugao do projeto.

Clausula Terceira - CONDIGOES DE PAGAMENTO - O pagamento sera efetuado mensalmente, com apresentacdo da nota
fiscal/fatura e acompanhada do atestado da execucao do servico.

Paragrafo Gnico - O pagamento sera efetuado em até 15(quinze) dias.
Clausula Quarta - PRAZO DO CONTRATO - O prazo do presente contrato é de 12 (doze) meses, a contar de ( )

de 2021, e término em de de 2022, podendo ser prorrogado em iguais e sucessivos
periodos, conforme autoriza o art. 57, inc. Il da Lei n° v8.666/93.

Clausula Quinta - DOTAGAO ORGAMENTARIA -

UNIDADE ORGAMENTARIA: 020400 - SECRETARIA DE COMUNICAGAO E IMPRENSA
PROJETO/ATIVIDADE: 04.131.0020 - SUPERVISAO E COORDENAGCAO SUPERIOR
PROGRAMA: 2212

ELEMENTO DE DESPESA: 3.3.90.39 - OUTROS SERVICOS PJ

FONTE: 00

Clausula Sexta - DAS GARANTIAS - Em garantia da execugdo do Objeto deste contrato a contratada apresentara neste
ato uma garantia correspondente a 3% (trés por cento) do valor estimado do contrato, podendo optar por uma das 03

(trés) modalidades, previstas no art. 56, paragrafo 1° da Lei 8.666/93.

Clausula Sétima - OBRIGACOES DA CONTRATANTE - Além das demais obrigacdes, expressamente previstas nas demais
clausulas deste contrato, a contratante se obriga a:
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a - Efetuar o pagamento dos servigos contratados nos prazos e formas previstas na clausula terceira.

Clausula Oitava - OBRIGACOES DA CONTRATADA - Além das demais obrigacdes, expressamente previstas nas demais
clausulas do presente contrato, a contratada se obriga a:

a - Responsabilizar-se por danos morais ou materiais, causados a Administracao ou a terceiros, decorrentes de sua
culpa ou dolo, quando da execugao do Contrato, nao excluindo ou reduzindo essa responsabilidade a fiscalizacao ou
acompanhamento da Prefeitura Municipal de Gravata.

b - A responsabilidade pelos direitos autorais perante terceiros, inclusive, ressarcimento proveniente de condenacao
judicial por uso indevido.

c - Apresentacao a Prefeitura Municipal de Gravata dos encargos
previdenciarios e tributarios pela contratada quando a ela for responsavel apresentado copia do recolhimento ao
Departamento de Gestao Financeira.

d - Prestar e deixar sempre atualizada a caucao a ser dada pela contratada.

Clausula Nona - DAS PENALIDADES - O ndo cumprimento na execugao do servigo por parte da contratada, ou fora das
condicoes pré-determinadas, implicarad nas providéncias indicadas a seguir, facultada a ampla defesa nos termos da
Lei.

a - Multa de 5% (cinco por cento) do valor de sua proposta, na hipotese de a licitante vencedora desistir expressamente
desta licitacdo ou ndo assinar o contrato no prazo previsto neste Edital, sem prejuizo das sangdes previstas no art. 81
da Lei n° 8.666/93.

b - Pela inexecucao total ou parcial do contrato a Administracdo poderd, garantida a prévia defesa, aplicar ao contratado
as sangoes previstas nos incisos |, I, Il e IV, do Art. 87, como também as sancoes previstas nos incisos |, Il e lll do Art.
88 da Lei 8.666/93.

¢ - Para o caso do cancelamento da prestacao de servigos, a multa de 10 (dez por cento), sera cobrada de forma judicial.

d - As penalidades previstas neste Edital poderao ser relevadas quando ocorrer fato superveniente devidamente
comprovado, ou, ainda, quando justificada e aceita, pela autoridade responsavel pela fiscalizagdo do cumprimento do
contrato.

Clausula Décima - DA RESCISAO - O presente contrato podera ser rescindido nas hipéteses previstas no art. 78, ou,
amigavelmente, nos termos do Inciso Il, do art. 79, da Lei n.° 8.666/93.

Clausula Décima Primeira - VINCULAGAO AO EDITAL - Este contrato esta vinculado formalmente a todas as normas e
deliberacdes constantes da CONCORRENCIA n° 002/2021, as quais ficam fazendo parte integrante deste contrato,
independentemente de sua transcri¢cao neste instrumento.

Clausula Décima Segunda - LEGISLAGAO APLICAVEL - Lei 8.666/93, Lei 12.232/2013, Lei 4.680/65, no Decreto
57.690/66 com as alteracoes do Decreto 4.563/2002, Normas-Padrao da Atividade Publicitaria e Lei Complementar
123/06 sao as normas aplicaveis para dirimir qualquer ddvida ou litigio decorrente deste Contrato.

Clausula Décima Terceira - DA PUBLICACAO - Compete a contratante providenciar, as suas expensas, a publicacdo do
extrato do presente contrato do Diario Oficial do Estado, até o 5° (quinto) dia do més subsequiente ao de sua assinatura.

Clausula Décima Quarta - FORO COMPETENTE - As partes contratantes elegem o Foro da Comarca do Serra Talhada,
Estado de Pernambuco, para dirimir solucionar qualquer divida ou controvérsia decorrente do presente contrato,
renunciando a qualquer outro, ainda que privilegiado.

Clausula Décima Quinta - TAXAS, IMPOSTOS, TARIFAS E CONTRIBUICOES - Correrdo por conta da contratada, todos os
impostos, taxas, tarifas e contribuicdes decorrentes do presente contrato e de sua execucgao.

E por estarem assim justos e contratados, assinam as partes o presente contrato, o qual foi elaborado em 02 (duas) vias
de igual teor e forma, para que produza todos os efeitos legais.
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Gravata /PE, ___de de 2021
CONTRATANTE
CONTRATADA
TESTEMUNHAS:
1. CPF
2. CPF
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ANEXO V - PROTOCOLO DE RECEBIMENTO DO EDITAL

CONCORRENCIA 002/2021

OBJETO: 90NTRATAQAO DE EMPRESA ESPECIALIZADA PARA PRESTAGAO DE SERVIGOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, DE
CARATER EDUCATIVO, INFORMATIVO E DE ORIENTACAO SOCIAL, PARA OS ORGAOS DA PREFEITURA DE GRAVATA - PE

Razao Social

CNPJ Inscrigao Estadual

Endereco Ndmero Bairro
Cidade Estado CEP
E-mail Telefone

Pessoa para contato

Recebemos, nesta data, cépia do Edital da licitagdo, e de todos os seus anexos, acima identificada.

de de 2021

Assinatura

Nome

IMPORTANTE: Visando a comunicacao futura entre esta Prefeitura Municipal com as empresas participantes, solicito
a gentileza de preencher o recibo de retirada de Edital. O nao preenchimento exime o Departamento de Licitagoes
da comunicagdo de eventuais retificagdes ocorridas no instrumento convocatério, bem como de quaisquer
informacoes adicionais.
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